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Voorwoord

Als klein jongetje was het altijd mijn droom profvoetballer te worden. Toen ik die droom eindelijk liet varen (en ik overigens al lang geen kleine jongen meer was) besloot ik met tennis mijn brood te gaan verdienen. Gezien het feit dat ik nu dit voorwoord aan het schrijven ben, zal duidelijk zijn dat ook die droom is vervlogen. Toch heb ik altijd gezegd dat ik iets met sport wilde gaan doen. Maar om gymleraar of terreinknecht te worden, zag ik niet zo zitten. Het duurde dan ook even voordat ik een wat realistischer carrière-idee kreeg. Tijdens de voorbereidingen op mijn vwo-examen ontstond het idee om dan maar over sport te gaan schrijven en dus sportjournalist te worden. Dat doel leek me realiseerbaar en na het behalen van mijn diploma vertrok ik naar Tilburg om journalistiek te gaan studeren.

Ik kwam de FHJ dus binnen met het idee: ik word sportjournalist. Maar al snel bleek dat er op de opleiding weinig aandacht aan sportjournalistiek werd besteed. Ik maakte kennis met andere takken van de journalistiek en liet de sportjournalistiek even voor wat het was. Maar na een leuke eerste stage bij BN/De Stem, waar ik de laatste van de drie maanden op de sportredactie meedraaide, raakte ik toch weer enthousiast over de sportjournalistiek. Mijn tweede stage was dan ook bij een sporttijdschrift en opnieuw was het een prima periode. Toen het aankwam op het kiezen van mijn scriptieonderwerp en ik alle vrijheid kreeg, dacht ik meteen: iets met sport! Maar bewust van het feit dat meer FHJ-studenten ‘iets met sport’ in gedachten hadden en docenten er vaak op reageren met ‘o nee hè, niet weer één die over sport wil schrijven’, wilde ik wel een origineel onderwerp bedenken.
Na een lange brainstormsessie kwam ik uit op: de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep. Zelf ben ik, dat zal geen verrassing zijn, een groot sportliefhebber die de grote evenementen van alle sporten probeert te volgen. Maar dan ook echt (bijna) álle sporten. Veel mensen volgen één of twee sporten, zoals veel van mijn vrienden vooral de televisie aanzetten voor voetbal. Op 11 juni 2006 leidde dat tot een klein probleempje. De grandslamfinale van Roland Garros (voor de leken: het gaat hier om tennis) tussen de nummer één (Roger Federer) en twee (Rafael Nadal) van de wereld mocht ik als Federer-fan niet missen. Maar wat was er die dag ook: Nederland – Servië en Montenegro, WK voetbal 2006. Dat wilde ik uiteraard ook niet missen, maar ik wilde wel zo nu en dan even tussendoor zappen naar het gravel van Roland Garros. Dat ik nu nog altijd bevriend ben met de mensen waarmee ik toen voetbal keek, komt vooral omdat ik water bij de wijn deed en via www.rolandgarros.com de ontwikkelingen bij Federer-Nadal in de gaten ging houden.
Voetbal gaat dus voor, dat is duidelijk. Maar toch ben ik blij dat ik bij de publieke omroep nog vele andere sporten kan zien. Dat NOS Studio Sport moet concurreren met de commerciële omroepen (die zich beperken tot het uitzenden van de kijkcijferkanonnen) en toch ook aan de minder populaire sporten aandacht moet schenken, vond en vind ik een interessant gegeven. Ik heb dan ook geen moment spijt gehad van mijn onderwerpkeuze en voor het grootste deel van de tijd met plezier aan mijn scriptie gewerkt.
Inleiding
‘De publieke omroep is van en voor iedereen, overal en altijd.’

Dat staat vetgedrukt te lezen op portal.omroep.nl, de website van de Nederlandse Publieke Omroep (NPO) en de Nederlandse Omroep Stichting (NOS). Het klinkt wat idealistisch, maar het is de rol die de Nederlandse publieke omroep heeft. In de Mediawet staan de taken en richtlijnen van het orgaan zorgvuldig geformuleerd. De journalisten bij de publieke omroep zijn bij wet verplicht garant te staan voor het verzorgen van een ‘kwalitatief hoogstaand programma-aanbod’. Wat dat kwalitatief hoogstaand precies inhoudt, wordt later in de Mediawet verder omschreven.

Een van de belangrijkste taken is het waarborgen van de pluriformiteit, oftewel verscheidenheid, van het programma-aanbod. De Nederlandse publieke omroep behoort immers ‘van en voor iedereen’ te zijn, dus dat betekent dat idealiter voor elke inwoner van Nederland programma’s moeten worden aangeboden op een zender die voor iedereen toegankelijk is. De publieke omroep probeert dat te bereiken met de televisiezenders Nederland 1, 2 en 3 en Radio 1, 2, 3, 4, 5 en 6. De programmamakers en journalisten moeten rekening houden met alle bevolkingsgroepen, geloofsovertuigingen, leeftijdsgroepen etc. 

De pluriformiteitseis voor de publieke omroep geldt vanzelfsprekend ook voor de sportprogramma’s. Dat betekent dat de sportjournalisten in principe rekening moeten houden met alle sportliefhebbers van Nederland. Niet alleen voetballiefhebbers moeten aan hun trekken komen, ook sporten als golf en korfbal verdienen aandacht. Maar ondanks dat journalisten/programmamakers van de publieke omroep in het belang van de Nederlandse burger handelen, spelen ook kijkcijfers een rol. Elke programmamaker wil een zo groot mogelijk publiek en probeert daar dan ook alles aan te doen. Gevolg daarvan is dat de populairste sporten ook de meeste aandacht krijgen, ook om te concurreren met de commerciële omroepen. Maar dat mag bij de publieke omroep niet ten koste gaan van de pluriformiteit van het sportaanbod.

Met deze scriptie wil ik inzicht verschaffen in hoe met dit dilemma in de praktijk wordt omgegaan, hoe de pluriformiteit wordt gewaarborgd. Ik heb mijn onderzoek toegespitst op NOS Studio Sport (en daarmee dus op het medium televisie). Studio Sport is hét sportprogramma van de publieke omroep, dat ervoor moet zorgen dat zoveel mogelijk sporten aandacht krijgen. Voor veel sporten is NOS Studio Sport de enige mogelijkheid om op televisie te komen, waardoor het programma een machtige positie inneemt ten opzichte van de verschillende sportbonden.

Centrale vraagstelling:

Hoe waarborgt NOS Studio Sport de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep?

Met ‘pluriformiteit’ bedoel ik niet alleen een hoeveelheid aan verschillende sporten, maar ook hoeveel uitzendtijd die verschillende sporten krijgen en in welk kader (competitieverband, wereldkampioenschap) er aandacht aan de betreffende sport wordt besteed.

Onder ‘sportverslaggeving’ versta ik alle soorten items waarin aandacht is voor een bepaalde sport. Dus verslag van wedstrijden (zowel nationaal als internationaal), interviews en reportages.

Ik gebruik de term ‘waarborgen’ omdat ik er vanuit ga dat de redactie van Studio Sport zich van haar publieke taak bewust is en richtlijnen, regels en afspraken heeft opgesteld om die taak goed te kunnen vervullen.

Waarom ik het begrip publieke omroep heb beperkt tot NOS Studio Sport heb ik reeds toegelicht (ik maak in de scriptie afwisselend gebruik van de termen ‘NOS Studio Sport’ en ‘Studio Sport’).

Naast deze hoofdvraag heb ik de volgende deelvragen geformuleerd om de hoofdvraag beantwoord te krijgen:

Deelvragen:

Waarom is het waarborgen van de pluriformiteit überhaupt een belangrijke taak van NOS Studio Sport?

Ik stel deze vraag omdat eerst duidelijk moet zijn waarom Studio Sport deze taak heeft, alvorens te onderzoeken hoe zij deze waarborgt. Zodra dat duidelijk is, is het beter te begrijpen waarom het publieke sportprogramma kiest voor een bepaalde werkwijze omtrent pluriformiteitswaarborging. Dus: wat is het belang van een publieke omroep, hoe ziet de publieke omroep haar taak zelf en wat staat erover in de (Media)wet? (Bovendien heb ik een samenvatting geschreven van de Nederlandse omroepgeschiedenis, die terug te vinden is in de bijlagen.)
Maar ook: wat is de maatschappelijke betekenis van sport op televisie? Dat is een belangrijk gegeven voor mijn onderzoek, want ik bekijk mijn scriptieonderwerp met mijn hoofdvraag vanuit het belang van de Nederlandse samenleving (‘Hoe waarborgt NOS Studio Sport de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep?’). In die formulering schuilt al de opvatting dat ‘de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep’ van belang is, anders zou de manier van waarborging ook niet belangrijk zijn. Ik dien dus uit te leggen welke rol sport op televisie kan spelen in een maatschappij, want daardoor wordt ook het belang van een kwalitatief hoogstaand (en dus pluriform) sportaanbod bij een publieke omroep duidelijk.

Welke werkwijze (richtlijnen, afspraken) hanteert de Studio Sport-redactie om de pluriformiteit te bewaken?

De redactie van Studio Sport heeft te maken met een dilemma: aan de ene kant een zo aantrekkelijk mogelijk programma maken, maar aan de andere kant de pluriformiteit van het sportaanbod bewaken. Dat betekent dus dat er niet altijd alleen maar kan worden gekozen voor de kijkcijferkanonnen. Hoe gaat de redactie hiermee om, welke richtlijnen worden er gehanteerd? Het is voor de pluriformiteit vooral van belang dat de uitzendtijd van de kleinere sporten in de gaten wordt gehouden. Het is dus de vraag welke afspraken daarover zijn gemaakt; intern, maar ook met de verschillende sportbonden en -evenementen. Via interviews met de redactiechef van Studio Sport (Joost de Vries) en de oud-adviseur sport en media van NOC*NSF (Bert Boer) probeer ik te achterhalen hoe dat geregeld is en hoe er wordt gecommuniceerd met de sportbonden.
Wat zijn de afwegingen van NOS Studio Sport om aan bepaalde sporten structureel meer aandacht te schenken dan aan andere?
Deze scriptie gaat niet alleen over de verscheidenheid aan sporten die de publieke omroep aanbiedt, maar ook over hoe vervolgens de verdeling in ‘airtime’ is. Waarom krijgt bijvoorbeeld voetbal bij de publieke omroep (net als bij de commerciële omroepen) bijna altijd de meeste aandacht, ook als het niet om de belangrijkste wedstrijden gaat? Met behulp van deze deelvraag probeer ik te achterhalen op basis waarvan Studio Sport haar keuzes maakt en of die keuzes te verantwoorden zijn.
Hoe is het gesteld met de pluriformiteit van het sportaanbod van Studio Sport?

NOS Studio Sport heeft dus de (wettelijke) taak een pluriform programma te maken, maar hoe goed vervult zij die taak in de praktijk? Hoeveel verschillende sporten komen er aan bod, hoeveel zendtijd krijgt elk van die sporten en in welke vorm wordt er aandacht aan besteed (wedstrijdverslag, interview, reportage)? Door dit te onderzoeken, wordt duidelijk of de door Studio Sport gekozen werkwijze omtrent pluriformiteitswaarborging zorgt voor het gewenste resultaat. Ik vorm mijn mening op basis van cijfers van NOC*NSF (jaaroverzichten van het sportaanbod op televisie in 2005 en 2006) en interviews met betrokkenen.

Dit arsenaal aan vragen is zo samengesteld dat ik mijn onderzoek gestructureerd kan uitvoeren en ik niet uit het oog verlies wat ik precies wil weten. Voor het beantwoorden van mijn hoofdvraag, is vooral een inventarisatie van de praktijk van belang. De meeste deelvragen zijn te beantwoorden door gesprekken met betrokkenen uit de praktijk en door opgevraagde rapporten/cijfers. Vooral voor de eerste deelvraag (‘Waarom is het waarborgen van de pluriformiteit überhaupt een belangrijke taak van NOS Studio Sport?’, behandeld in hoofdstuk 1 en 2) heb ik de nodige literatuur geraadpleegd.

Het pakket hoofd- en deelvragen heeft geleid tot een bepaalde hoofdstukindeling, die ik nog even wil toelichten.

De inhoud van hoofdstuk 1 en hoofdstuk 2 komt voort uit de eerste deelvraag, ‘Waarom is het waarborgen van de pluriformiteit überhaupt een belangrijke taak van NOS Studio Sport?’ Om die deelvraag te beantwoorden dienen twee facetten behandeld te worden. Ten eerste is voor het beantwoorden van die vraag van belang te weten waarom de publieke omroep (NOS Studio Sport) de rol heeft die ze heeft, waarom ze de taak heeft het volk te bedienen van een kwalitatief, hoogstaand (pluriform) programma-aanbod. Daarom is er in hoofdstuk 1 aandacht voor de gewenste rol van de publieke omroep volgens de Mediawet en volgens de publieke omroep zelf en wordt het belang van een publieke omroep behandeld.
Ten tweede moet worden uitgelegd waarom het uitzenden van sport van belang wordt geacht voor de Nederlandse samenleving. Als dat niet van belang zou zijn, zou de publieke omroep het uitzenden van sport niet als één van haar taken zien. In hoofdstuk twee staat daarom de maatschappelijke betekenis van sport op televisie centraal.

Zodra duidelijk is waarom publieke programma’s moeten zorgen voor een hoogstaand en pluriform programma-aanbod en ook helder is waarom het belangrijk is dat er sport op televisie te zien is, is de deelvraag ‘Waarom is het waarborgen van de pluriformiteit überhaupt een belangrijke taak van NOS Studio Sport?’ beantwoord. Aan het einde van hoofdstuk 2 heb ik in de samenvatting nog even aandacht voor hoe er bij de publieke omroep over sport wordt gedacht. Dat doe ik daar, want pas na hoofdstuk 1 (taak publieke omroep) en 2 (maatschappelijke betekenis van sport) kan ik kort ingaan op de combinatie van die twee factoren.

In hoofdstuk 3 staat de werkwijze van NOS Studio Sport omtrent pluriformiteitswaarborging centraal. Dit hoofdstuk is een inventarisatie van hoe het publieke programma ervoor zorgt dat ze haar plicht tot een pluriform sportaanbod, waarvan dus in de eerste twee hoofdstukken is uitgelegd waarom die taak er is, goed uitvoert. Daarnaast is er aandacht voor de afwegingen die bij de Studio Sport-redactie de doorslag geven om een bepaalde sport meer uitzendtijd te geven dan een andere. In dit hoofdstuk worden de deelvragen ‘Welke werkwijze (richtlijnen, afspraken) hanteert de Studio Sport-redactie om de pluriformiteit te bewaken?’ en ‘Wat zijn de afwegingen van NOS Studio Sport om aan bepaalde sporten structureel meer aandacht te schenken dan aan andere?’ beantwoord.
Daarna is er in hoofdstuk 4 aandacht voor de daadwerkelijke pluriformiteit. Op basis van de meest recent te bemachtigen cijfers probeer ik middels een analyse een helder beeld te schetsen van hoe divers het sportaanbod bij de publieke omroep nou eigenlijk is (ook in vergelijking met de commerciële omroepen). Want het opstellen van regels en afspraken voor het bewaken van de pluriformiteit is één, maar de verscheidenheid moet vervolgens ook daadwerkelijk terug te zien zijn in het sportaanbod van NOS Studio Sport. Anders zou het betekenen dat de gekozen manier van waarborging faalt. De deelvraag ‘Hoe is het gesteld met de pluriformiteit van het sportaanbod van Studio Sport?’ staat in dit hoofdstuk dus centraal.
In hoofdstuk 5 (de conclusie) formuleer ik mijn mening die ik tijdens het onderzoek heb ontwikkeld over mijn scriptieonderwerp.

Hoofdstuk 6 bevat mijn bronnenlijst en in hoofdstuk 7 zijn een aantal bijlagen opgenomen (waaronder het procesverslag).
Bovendien in elk van de hoofdstukken vooraf een korte inleiding op de inhoud van het hoofdstuk en aan het eind een beknopte samenvatting.
Hoofdstuk 1. De rol van de publieke omroep
NOS Studio Sport is een programma van de publieke omroep. Dat betekent dat het te werk moet gaan binnen de regels en eisen die door de overheid en de wet worden gesteld aan een publiek programma. De publieke omroep moet voor iedereen zijn, er moet aan alle Nederlandse burgers worden gedacht. Oftewel: de Nederlandse publieke omroep moet garant staan voor een pluriform, maar ook kwalitatief hoogstaand programma-aanbod. Maar waarom heeft het die taak? Om een inzicht te bieden in de ontwikkeling van de rol van de publieke omroep, is in de bijlagen een overzicht te vinden van de Nederlandse omroepgeschiedenis. In paragraaf 1.1 staat de huidige rol centraal. Hoe ziet de organisatie van de publieke omroep die zelf en wat staat erover in de Mediawet? Daarna is er aandacht voor het belang van een publieke omroep in het algemeen en daarmee ook voor het bestaansrecht ervan in de toekomst.
1.1. De gewenste rol volgens de Mediawet en de publieke omroep zelf
Voordat de huidige rol van de publieke omroep kan worden behandeld, is een nadere beschrijving van het begrip ‘publieke omroep’ op zijn plaats. In een rapport van de Commissie Publieke Omroep (1996) wordt de term uitgebreid ontleed. Omroep wordt omschreven als een vorm van communicatie, gericht op het massaal overbrengen van inhoud in de vorm van programma’s (via kabel, satelliet, ether). Het omroepbestel betreft de regels, de organisaties en de techniek (infrastructuren) die gericht zijn op de verspreiding van programma's door middel van uitzenden. De publieke omroep is dat deel van het omroepbestel, dat op basis van regelgeving recht heeft gekregen op gebruik van publieke middelen om programma's te maken waaraan de wetgever eisen stelt. Daarnaast stelt de wetgever eisen aan de organisaties die tot het publieke bestel worden toegelaten. Deze organisaties kennen geen winststreven, in tegenstelling tot de organisaties met winstoogmerk die eveneens omroep bedrijven. De organisaties dienen programma’s te maken in het kader van het algemeen belang; kwaliteit en pluriformiteit staan voorop. De wetgever bepaalt dus de grenzen en eisen waarbinnen organisaties moeten functioneren, willen zij uit publieke middelen gefinancierd worden (Commissie Publieke Omroep, 1996).

In de bijlage ‘De Nederlandse omroepgeschiedenis’ is te lezen dat de Mediawet door de jaren heen veel is aangepast. De manier waarop de publieke omroep haar taak zou moeten realiseren, is tegenwoordig anders dan bij de invoering van de Mediawet in 1988. Maar de taak van de publieke omroep op zichzelf is sinds dat jaar, toen al duidelijk was dat er concurrentie zou komen van commerciële omroepen, nooit wezenlijk veranderd. De publieke omroep dient zich duidelijk van de commerciële omroepen te onderscheiden en heeft een idealistische taak.
Hoofdstuk 3 van de Mediawet gaat in zijn geheel over de publieke omroep. In punt 1 van artikel 13c staat de taak van de publieke omroep als volgt omschreven:

De publieke omroep heeft tot taak:

a. het op landelijk, regionaal en lokaal niveau verzorgen van een pluriform en kwalitatief hoogstaand aanbod van programma’s voor algemene omroep op het gebied van informatie, cultuur, educatie en verstrooiing en deze in ieder geval door middel van omroepzenders te verspreiden naar alle huishoudens in het verzorgingsgebied waarvoor de programma's zijn bestemd en voor de ontvangst waarvan geen andere kosten verschuldigd zijn dan de kosten van aankoop of gebruik van technische voorzieningen die de ontvangst mogelijk maken;

b. het verrichten van alle activiteiten met betrekking tot programmaverzorging en uitzending die daartoe nodig zijn;

c. het verzorgen en uitzenden van programma’s, bestemd voor landen en gebieden buiten Nederland en voor Nederlanders die buiten de landsgrenzen verblijven.

In punt 2 staan de voorwaarden waaronder die taak moet worden gerealiseerd:
De programma’s van de publieke omroep geven op evenwichtige wijze een beeld van de samenleving en van de onder de bevolking levende interesses en inzichten op maatschappelijk, cultureel en levensbeschouwelijk gebied, en:

a. zijn toegankelijk voor de gehele bevolking in het verzorgingsgebied waarvoor de programma’s zijn bestemd;

b. dragen bij aan de ontwikkeling en verspreiding van de pluriformiteit en culturele diversiteit in Nederland;

c. zijn onafhankelijk van commerciële invloeden en, behoudens het bepaalde bij of krachtens de wet, van overheidsinvloeden; en

d. zijn gericht op zowel een breed en algemeen publiek als op bevolkings- en leeftijdsgroepen van verschillende omvang en samenstelling.

Samengevat dient de publieke omroep volgens de Mediawet te zorgen voor een pluriform en kwalitatief hoogstaand programma-aanbod dat alles behandelt wat van belang is voor de samenleving en dat gericht is op iederéén in Nederland (en zelfs daarbuiten) via media die voor iederéén gratis te raadplegen zijn (afgezien van de aanschaf van een tv of radio zelf).
Dat is dus wat de Nederlandse publieke omroep bij wet verplicht is om na te streven. Maar hoe ziet de publieke omroep haar taak zelf? Op de site van de NPO, oftewel de Nederlandse Publieke Omroep, wordt dat helder verwoord: “De publieke omroep heeft een kernachtige missie die de afzonderlijke missies van de omroepverenigingen en -organisaties overkoepelt en verbindt. Deze gezamenlijke missie luidt: De publieke omroep is van en voor iedereen, overal en altijd. De publieke omroep bindt de Nederlandse samenleving met programma’s die informeren, inspireren en amuseren.” Die gezamenlijke missie is vetgedrukt, waarmee de NPO kort en krachtig benadrukt waar het voor staat. Deze missie (‘van en voor iedereen, overal en altijd’) komt overeen met wat er van de publieke omroep wordt verwacht in de Mediawet.
Ook wordt de gewenste rol benoemd: “Wij willen de rol spelen van een marktplein, waar alle groeperingen uit Nederland elkaar ontmoeten, waar allerlei opvattingen worden getoond en waar meningen worden uitgewisseld. Wij hebben de ambitie daarmee bij te dragen aan de openbare meningsvorming, aan het bestrijden van vooroordelen en daarmee aan het functioneren van de democratie. Tegelijkertijd zijn we de grootste schouwburg, concertzaal, bioscoop, school, kerk/moskee/tempel en het grootste stadion van het land.” Ook deze rolomschrijving is in naam van de Mediawet een juiste. Vervolgens wordt er nog een zestal doelstellingen benoemd met als kernwoorden: ‘programma’s van hoge kwaliteit’, ‘iedereen bereiken’, ‘extra aandacht voor jongeren’, ‘orde scheppen’, ‘verantwoording afleggen’ en ‘onafhankelijkheid’.
De huidige rol van de publieke omroep in de Nederlandse samenleving is een idealistische. Er wordt omroep bedreven zonder winstoogmerk en via een open kanaal, waarbij het doel is om een objectieve, betrouwbare, integere, pluriforme en onafhankelijke bijdrage te leveren aan de cohesie binnen de maatschappij en zo te fungeren als referentiepunt in een altijd roerige samenleving. De publieke omroep doet dit door maatschappelijk relevante onderwerpen aan te snijden, door initiatief te nemen voor vernieuwingen, door cultuur uit te dragen en door te fungeren als platform voor meningen en uitingen, zodat een evenwichtig beeld van de samenleving wordt gegeven (Commissie Publieke Omroep, 1996).
1.2. Het belang van een publieke omroep
Tot 1989 was er in essentie sprake van een zuiver publiek bestel: commerciële omroepen werden niet toegelaten. De publieke omroeporganisaties hadden een monopoliepositie. Maar met de komst van commerciële omroep verloren ze hun exclusieve karakter. Sindsdien kreeg de publieke omroep te maken met concurrentie. De commerciële omroepen kaapten met voornamelijk amusementsprogramma’s veel kijkers weg en hielden ze ook vast. Blijkbaar waren de commerciële omroepen minstens zo goed in het vermaken van de kijkers als de publieke omroep jarenlang was met het amusementsgedeelte in haar ‘brede programmering’. Maar zouden commerciële omroepen alle taken van de publieke omroep kunnen overnemen? Er zijn sinds de intrede van de commerciële zenders meerdere discussies geweest over het functioneren van de Nederlandse publieke omroep en ook over het nut/bestaansrecht ervan. Is het noodzakelijk dat die er is of zou een louter commercieel omroepbestel ook volstaan?
Het is één van de kwesties die de Commissie Publieke Omroep in 1996 bekeek, na door de staatssecretaris van Onderwijs, Cultuur en Wetenschappen te zijn gevraagd de toekomst van de publieke omroep te bekijken en er advies over uit te brengen. In het rapport ‘Terug naar het Publiek’ stelde de Commissie Publieke Omroep dat een commerciële omroep in tal van opzichten dezelfde maatschappelijke functies kan vervullen als een publieke omroep. Integere nieuwsvoorziening, programma's voor bepaalde segmenten van de bevolking, het voorzien in commentaar, kritiek of duiding van publieke gebeurtenissen; het zijn functies die in de geschreven media bevredigend worden verzorgd door kranten en uitgevers die commercieel functioneren (Commissie Publieke Omroep, 1996).

Een samenleving zou ook op het terrein van de omroep kunnen kiezen voor een volledig commercieel bestel, maar dat zou gevolgen hebben voor de aard en inhoud van de omroepprogramma's en voor de maatschappelijke functie. Omdat winststreven bij commerciële omroep voorop staat, bestaat er geen garantie voor de continuïteit van alle programmatypen en de constante kwaliteit daarvan. Als de belangstelling wegvalt voor bepaalde typen informatie of programma's, zullen zij verdwijnen of nog slechts tegen aparte betaling verkrijgbaar zijn. De maatschappelijke functie van omroep die continuïteit vergt, wordt dan opgeofferd. Bovendien kan de overheid slechts zeer beperkt of geen eisen stellen aan op de vrije markt opererende organisaties, met betrekking tot hun doelstellingen en wijze van uitvoering. 

Tegen die achtergrond is er alle aanleiding voor politiek en bestuur om te trachten de maatschappelijke doelstellingen van omroep te realiseren door middel van een publieke omroep. Een samenleving moet zeker zijn van een betrouwbare bron van informatie, mede gezien de functie daarvan voor het democratisch proces. Publiek debat, de maatschappelijke agendavorming, het functioneren van een pluriforme samenleving; alle zijn zij aangewezen op de mogelijkheden die publieke omroep biedt. Hetzelfde geldt voor de functie van omroep als referentiepunt van de maatschappelijke identiteit en culturele eenheid en eigenheid (Commissie Publieke Omroep, 1996).
1.3. Samenvatting
De publieke omroep heeft (zoals vastgelegd in de Mediawet) als taak te zorgen voor een pluriform en kwalitatief hoogstaand programma-aanbod dat alles behandelt wat van belang is voor de samenleving en dat gericht is op iedereen in Nederland via media die voor iedereen toegankelijk zijn. De publieke omroep wil de rol spelen van een marktplein, waar alle groeperingen uit Nederland elkaar ontmoeten en meningen uitwisselen. Het tracht dit te bereiken door maatschappelijk relevante onderwerpen aan te snijden, door cultuur uit te dragen en door te fungeren als platform voor meningen en uitingen, zodat een evenwichtig beeld van de samenleving wordt gegeven. Dit moet leiden tot een bijdrage aan de cohesie binnen de maatschappij, de publieke omroep probeert zo als referentiepunt te fungeren in een samenleving die altijd in beweging is.
In het volgende hoofdstuk is er aandacht voor de maatschappelijke betekenis van sport op televisie, waarna duidelijk zal zijn waarom het uitzenden van sport van belang is voor de samenleving en waarom de publieke omroep het als een van haar taken ziet.
Hoofdstuk 2. De maatschappelijke betekenis van sport op televisie

De publieke omroep heeft de taak alles aan bod te laten komen wat van belang is voor de samenleving. De publieke omroep zendt veel sport uit (maximaal tien procent van de totale programmering), dus sport wordt van belang geacht voor de inwoners van Nederland. Anders had de publieke omroep het uitzenden van sport wel overgelaten aan de commerciële omroepen. Ook in de formulering van de hoofdvraag van deze scriptie (‘Hoe waarborgt NOS Studio Sport de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep?’), schuilt al de opvatting dat ‘de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep’ belangrijk is. Anders zou de manier van waarborging namelijk ook niet van belang geweest zijn. Maar wat is dan die maatschappelijke betekenis van sport op televisie? Zodra dat helder is, is ook duidelijk waarom de publieke omroep voor een kwalitatief hoogstaand (en dus pluriform) sportaanbod moet zorgen.

2.1. Maatschappelijke betekenis van sport in het algemeen
Sport speelt een belangrijke rol in onze samenleving. Al is het alleen al omdat een groot deel van de bevolking aan (team)sport doet, al dan niet aangesloten bij een vereniging. Tabel 2.1, afkomstig uit Rapportage sport 2006 (Breedveld, Tiessen-Raaphorst, 2006), laat duidelijk zien dat de sportdeelname in Nederland de afgelopen decennia is toegenomen.
Sporten staat bekend als een gezonde bezigheid en is voor veel mensen een ‘uitlaatklep’, een manier om even de zinnen te verzetten. Veel sporters genieten van het beoefenen van de sport zelf: het perfect raken van de bal met je tennisracket, met een uiterste krachtsinspanning de discus zo ver mogelijk werpen, de basketbal van net buiten de driepuntslijn in het netje gooien etc.
Tabel 2.1:

Deelname aan sport, bevolking van 6-79 jaar, 1979-2003 (in procenten)
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Maar sport vervult meer rollen in een samenleving. Volgens Van Bottenburg en Schuyt (1996) zijn de maatschappelijke betekenissen van sport op te delen in vier groepen: sport en karaktervorming, sport en sociale binding, sport en gezondheid en sport en economie. Met sport en karaktervorming wordt gedoeld op de relatie tussen sport en persoonlijkheids- en gedragskenmerken. Daarbij kan worden gedacht aan zelfwaardering, prestatiestreven, competitiviteit en doorzettingsvermogen. Sport en sociale binding houdt in: de invloed van sport op de sociale cohesie van groepsverbanden (identificatie, integratie, emancipatie) en de dynamiek ervan (sociale vaardigheden, bestuurlijk vermogen). Met sport en gezondheid wordt gedoeld op de invloed van sport op de gezondheid/fitheid van mensen en op lichaamsbeheersing en -ontwikkeling. Sport en economie ten slotte omvat de economische waarde van de sportmarkt.
Maar dat sport op verschillende manieren een belangrijke rol speelt in een maatschappij, verklaart nog niet waarom het uitzenden van sport op televisie van belang is. Naar (top)sport kijken is heel wat anders dan zelf op zaterdag in een vriendenteam achter een voetbal aan rennen. Toch blijkt uit de literatuur over dit onderwerp dat de maatschappelijke betekenis van sport overeenkomsten vertoont met de maatschappelijke betekenis van sport op televisie. Van den Heuvel (2003) maakte op basis van een groot literatuuronderzoek een indeling in vijf maatschappelijke betekenissen van mediasport
, die hieronder behandeld worden.
2.2. Mediasport en identiteitsvorming
Sport op televisie draagt bij aan identiteitsvorming. Tv-kijkers zien beelden van sportende mannen en vrouwen (en de verschillen in de prestaties tussen de twee seksen), van tegen elkaar strijdende landenploegen, beelden van winnaars en verliezers. De sportkijker identificeert zich vervolgens met wat hij ziet (bijvoorbeeld met een team dat namens zijn land strijdt). Mediasport kan derhalve zorgen voor een (verdere) ontwikkeling van een identiteit als man/vrouw (sekse-identiteitsvorming), als inwoner van een bepaald land (nationale identiteitsvorming) of als lid van een etnische groep (etnische identiteitsvorming). Die identiteit heeft vervolgens weer invloed op het kijkgedrag van de sportkijker. De relatie tussen mediasport en identiteitsvorming is dus tweezijdig.
Sekse-identiteitsvorming behelst het proces waarin sportmannen en sportvrouwen op televisie (sporthelden) een rol spelen in de ontwikkeling van een identiteit als man/jongen of vrouw/meisje. In de mediasport worden de stereotype verschillen tussen mannen en vrouwen vaak duidelijk zichtbaar. Mannelijke topsporters boeken in dezelfde sportdisciplines betere prestaties dan vrouwelijke topsporters. De mannen bewijzen sterker, sneller en conditioneel beter te zijn. Ook bij de precisie- en behendigheidssporten domineren de mannelijke sporters. Daarnaast zijn er enkele fysiek zware sporten waarvan alleen de strijd tussen mannen wordt uitgezonden. Vrouwen zijn daarentegen juist vaak te zien in meer gracieuze en minder fysieke sporten. Dat alles versterkt de sekse-identiteit van de mannelijke of vrouwelijke sportkijker.
Mediasport speelt ook een rol als het gaat om nationale identiteitsvorming. De strijdende individuele sporters van een bepaald land en de nationale teams zorgen voor een sterk nationalistisch gevoel bij een groot deel van de inwoners van een bepaald land. Het versterkt hun identiteit als Nederlander, Belg, Amerikaan enz. Al is het soms maar voor de duur van de sportwedstrijd/het sportevenement zelf. Dat landenwedstrijden ‘iets doen’ met een bevolking blijkt wel uit het kijkgedrag bij internationale evenementen. Ter illustratie de Nederlandse bevolking. Het best bekeken programma op de Nederlandse televisie ooit was de halve finale-wedstrijd tussen Nederland en Brazilië op het WK voetbal van 1998. Ruim elf miljoen mensen zagen op z’n minst een deel van de wedstrijd. Een dergelijke goede sportprestatie zorgt bij veel mensen voor een gevoel van trots en een sterke(re) verbondenheid met hun land.
Hetzelfde is eigenlijk het geval bij etnische identiteitsvorming, alleen gaat het dan om de vorming van een specifieke identiteit van mensen woonachtig buiten hun land van herkomst. Allochtonen kiezen vaak andere sporthelden en -teams dan de autochtone bevolking, meestal afkomstig uit hun geboorteland of dat van hun (groot)ouders. Ze kijken dan ook vaak naar televisiezenders uit hun geboorteland. Maar allochtone bevolkingsgroepen in Nederland kijken volgens Veldkamp Marktonderzoek (1999) wat sport betreft ook veel naar de Nederlandse televisie. Dat geldt onder andere voor Turken in Nederland. “De Turkse jongeren combineren het (sport)aanbod van de Turkse en de Nederlandse zenders en dit draagt bij aan de vorming van een eigen identiteit als Turkse Nederlander, Nederlandse Turk of een mengeling hiervan.” (Van den Heuvel, 2003, p.13)
2.3. Mediasport en sociale binding
Van het medium televisie wordt vaak beweerd dat het individualisering versterkt. Mensen kijken veelal in hun eentje tv, naar het programma dat zij willen. Dat zou een negatief effect hebben op het sociaal gedrag van die televisiekijkers, het zou ten koste gaan van het contact met anderen. Het is de vraag of dat altijd zo is. Wat het kijken naar sport op televisie betreft in ieder geval niet. Natuurlijk wordt ook naar sportuitzendingen door sommige mensen alleen gekeken, maar het wordt ook vaak gezien als een sociale aangelegenheid. Vooral mannen zoeken elkaar vaak op om gezamenlijk, thuis of in het café, naar belangrijke sportwedstrijden te kijken. Te denken is aan belangrijke voetbalwedstrijden van hun favoriete club. Tijdens grote evenementen als een EK of WK voetbal, wordt er vaak in een nog grotere sociale kring gekeken. Mannen en vrouwen, vrienden en familie; iedereen kijkt mee. Sport op televisie kan dus dienen als een sociaal bindmiddel.
Dat blijkt ook uit een onderzoek van Van den Heuvel (2000). Iets meer dan de helft van de Nederlanders ziet kijken naar sport op televisie als een sociale gebeurtenis. Het gaat dan om zowel topwedstrijden/grote evenementen als het gangbare aanbod van sport op televisie. Een derde van de respondenten gaf aan bijna altijd samen met anderen naar mediasport te kijken. Dat doet denken aan een land als de Verenigde Staten, waar het ook een gewoonte is om met vrienden naar ‘the game’ te kijken.
2.4. Mediasport en sportcultuur
Mediasport en sportcultuur houdt in: de relatie tussen het kijken naar sport op televisie en het geheel van actieve en passieve sportbeoefening en de betekenissen die hieraan worden gegeven. Volgens Van den Heuvel (2003) is sportcultuur “het geheel van handelingen en betekenissen met betrekking tot sportpraktijken, zoals actieve sportparticipatie, het kijken naar sport op televisie, het lezen over sport en het bezoeken van sportwedstrijden”.
Mediasport speelt hier dus een rol in (‘het kijken naar sport op televisie’). Maar op welke manier dan, leidt kijken naar een sport bijvoorbeeld tot het doen van die sport? Oftewel: als een sport veel uitzendtijd krijgt, betekent dat dan ook dat meer mensen die sport actief gaan beoefenen? De sportzendtijd en sportkijktijd van de verschillende sporttakken vertonen geen verband met de ontwikkeling van het aantal leden van de verschillende sportbonden. Sporten als voetbal, schaatsen, wielrennen en tennis kregen in de jaren negentig veel tv-aandacht, maar de ledenaantallen groeiden slechts bescheiden. De sporten die in die periode het snelst groeiden (o.a. fitness en skaten), kregen juist nauwelijks zendtijd.
Ook de goede prestaties in de jaren negentig van de Nederlandse voetballers (Ajax, Oranje WK 1998), schaatsers (Rintje Ritsma, Gianni Romme), wielrenners (Erik Breukink, Michael Boogerd) en tennissers (Richard Krajicek, Haarhuis/Eltingh) deden die sporten dus niet veel verder groeien. Toch zijn er voorbeelden waarin sporten wél aan populariteit wonnen (en het aantal actieve beoefenaars groeide) door prestaties van één sporter/sportploeg. Zo werd judo enorm populair na de triomfen van Anton Geesink in de jaren vijftig en zestig en de dartssport na de successen van Raymond van Barneveld eind jaren negentig. Deze twee sporters boekten hun successen tegen onaantastbaar geachte tegenstanders op vreemde bodem en werden sporthelden. Daarnaast ging het om ‘nieuwe’ sporten, aangezien ze nog niet eerder in grote mate op de Nederlandse televisie waren getoond. Die factoren zijn blijkbaar nodig voor een sterke verspreiding van een sport.

Kijken leidt over het algemeen dus niet tot doen, een aantal uitzonderingen daargelaten. Maar leidt doen tot kijken? Tussen het actief beoefenen van een sport en er ook op televisie naar kijken lijkt wel een duidelijk verband te bestaan. Omdat actieve sportbeoefenaars meer kennis van een sport hebben, zijn ze eerder geneigd ook de toppers binnen hun sport op televisie te volgen. Knoppers en Elling (2001) ontdekten dat jongens meer televisieaandacht willen voor mannelijke sporten als voetbal, basketbal en vechtsport, terwijl meisjes meer danssport, hockey en volleybal willen zien.
Mediasport is van betekenis voor de sportcultuur. Beelden van sport en actieve sportbeoefening vullen elkaar aan en versterken elkaar. Voor veel mensen is het vanzelfsprekend dat zij én sporten én sport kijken op televisie én over sport lezen én sportwedstrijden bezoeken. In deze sportcultuur neemt mediasport, door haar grote bereik en hoge waardering, een belangrijke plaats in. Mediasport versterkt de sportbeleving en daarmee, indirect, de maatschappelijke betekenis die aan sport wordt gehecht. Mediasport draagt bij aan de verdere ontwikkeling en de dynamiek van de sportcultuur (Van den Heuvel, 2003).

2.5. Mediasport en massa-entertainment
Een van de duidelijkste maatschappelijke betekenissen van mediasport is die van de massa-entertainment. Veel sportuitzendingen kunnen rekenen op miljoenen kijkers en een hoge kijkdichtheid, zonder dat er veel reclame voor wordt gemaakt. Dat in tegenstelling tot andere programmacategorieën. Naar sport kijken op televisie bezorgt veel mensen zowel spanning als ontspanning. Volgens Van den Heuvel (2003) is de kracht van mediasport dat het een samensmelting is van informatie en entertainment: mediasport is infotainment. Door een sportwedstrijd/-uitzending te bekijken ben je als sportliefhebber qua nieuws weer helemaal bij en word je bovendien vermaakt. Sport is ook steeds vaker spektakel. Evenementen worden groots aangepakt met bijvoorbeeld (muziek)optredens in de pauze.

De sportzendtijd op de Nederlandse televisie is in de jaren negentig enorm toegenomen (zie tabel 2.2). Van 1020 uur in 1990 tot 2699 uur in 2000 (in 2006 was dat ruim 2746 uur). Maar dat heeft ook te maken met de stijging van het totaal aantal uren zendtijd op de Nederlandse televisie (van 13446 uur in 1990 naar 52692 uur in 2000). Het aandeel van de sportzendtijd ten opzichte van de totale uitzendtijd was begin jaren negentig zelfs hoger dan eind jaren negentig. De laatste jaren stabiliseert het aantal uren sportzendtijd zich wat meer.
Tabel 2.2: (afkomstig uit ‘Sport op televisie in Nederland; trendrapportage 1990-2002’)
Aantal uren zendtijd aan sport, 1990 - 2002 (in absoluut aantal uren)
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2.6. Mediasport en economie
En dan is er nog de economische betekenis van sport op televisie. Van alle geldstromen die er binnen de sportsector omgaan, neemt de mediasport een belangrijk deel voor haar rekening. Aan sport op televisie wordt enorm veel geld besteed, maar ook enorm veel verdiend. Sinds de Olympische Spelen van Los Angeles in 1984 werd sport steeds meer als te verhandelen product op het scherm gebracht. Sport, televisie en het bedrijfsleven werden in een opwaartse spiraal opgenomen die voor alle partijen meer en meer inkomsten op begon te leveren. De bedragen die met mediasport gemoeid zijn, zijn al niet meer te vergelijken met die van 1984. Het televisiestation ABC betaalde destijds 102 miljoen euro voor de uitzendrechten van de Olympische Spelen, terwijl voor de totale uitzendrechten van Sydney 2000 ruim 1,1 miljard euro werd neergeteld.
Ook binnen de Nederlandse landsgrenzen stegen de kosten maar ook de opbrengsten rondom sport op televisie. De geldstromen bevinden zich vooral rondom de omroeporganisaties, die veel geld moeten betalen voor de uitzendrechten van bepaalde sportwedstrijden/-evenementen (denk aan de financiële strijd over de eredivisie-uitzendrechten) en voor het maken van de programma’s zelf, maar ook veel inkomsten hebben dankzij alle reclamebestedingen rond sportuitzendingen.
Maar de totale economische impact van mediasport reikt nog verder dan alleen alle geldstromen rond het uitzenden van sport op televisie zelf. Te denken is aan de invloed van mediasport op de omvang van de bestedingen aan sportartikelen of op de werkgelegenheid in de sport.
2.7. Samenvatting; sport hoort bij de publieke omroep
Sport op televisie speelt op vijf verschillende manieren een rol in de maatschappij. Mediasport draagt bij aan identiteitsvorming, fungeert als sociaal bindmiddel, is belangrijk voor de ontwikkeling van een sportcultuur in een land, is een vorm van massa-entertainment en is economisch van belang omdat er veel geld in omgaat.

Sport op televisie is dus van belang voor de samenleving, wat verklaart waarom de publieke omroep het als een van haar taken ziet om sport uit te zenden. Op de website portal.omroep.nl stelt de publieke omroep het volgende: “Sport is net als cultuur, informatie en amusement onderdeel van de programmatische opdracht. In Nederland willen we een brede publieke omroep voor een breed publiek. Sport hoort bij de samenleving net als andere vormen van informatie of amusement. Het aandeel sport wordt door de publieke omroep zélf aan een maximum gebonden (10% van de programmering).” De publieke omroep wil voorkomen dat de Nederlandse sport op televisie geheel in handen komt van commerciële omroepen, omdat dan de kans bestaat dat de aandacht voor sport zich beperkt tot alleen commercieel aantrekkelijke sporten zoals voetbal, darts en Formule 1.

Ook in de Mediawet is er specifiek aandacht voor het uitzenden van sport door de publieke omroep. In hoofdstuk 4A, artikel 72 staat dat bepaalde evenementen in ieder geval op een open net te zien moeten zijn. Dat is bijvoorbeeld het geval als ‘het gaat om een groot internationaal sportevenement waaraan het nationale team deelneemt’. Dat sportevenement moet dan overigens wel a.) van algemeen belang voor de Nederlandse samenleving worden geacht, of b.) van bijzondere culturele betekenis zijn, of c.) in het verleden ook reeds op een open net uitgezonden zijn en destijds een grote kijkdichtheid hebben behaald.
De Commissie Publieke Omroep ten slotte voegt het volgende toe over sport bij de publieke omroep: “Publieke omroep moet ook een bijdrage leveren aan het behouden en het uitdragen van uitingen van cultuur, die kenmerkend zijn voor Nederland. Dat kan bijvoorbeeld door middel van een in Nederland gemaakt en over Nederland handelend televisiedrama of door sportverslaggeving. Sport en (sport)evenementen zijn bij uitstek NOS-programma’s.”
Er hoort dus sport te zien te zijn bij de publieke omroep, maar wel zonder dat er commerciële motieven als het scoren van kijkcijfers meespelen. Het programma dat namens de publieke omroep de samenleving moet voorzien van een pluriform sportaanbod, is NOS Studio Sport. In het volgende hoofdstuk staat daarom de werkwijze van Studio Sport omtrent pluriformiteitswaarborging centraal.
Hoofdstuk 3. De werkwijze van Studio Sport omtrent pluriformiteitswaarborging

De redactie van NOS Studio Sport is net als andere journalistieke redacties bezig met het verzamelen van het belangrijkste nieuws, het verslag doen van boeiende evenementen en het interviewen van personen vanwege actuele ontwikkelingen. Maar zoals reeds uitgelegd, hebben de redactieleden van dit publieke programma rekening te houden met de ‘pluriformiteitseis’. Dat betekent voor het publieke sportprogramma dat er dus niet alleen verslag kan worden gedaan van de meest actuele en belangrijke sportontwikkelingen, maar dat er zo nu en dan ook eens aandacht moet worden geschonken aan sporten waar normaal gesproken wat minder snel aan zou worden gedacht. Journalistiek gezien is dat niet de meest logische gang van zaken, maar het is een gevolg van de publieke taak van Studio Sport.

3.1. Pluriformiteit versus kijkcijfers

De Studio Sport-redactie heeft dus met een aantal voorwaarden rekening te houden. Maar alle programmamakers willen toch een zo interessant mogelijk en goed bekeken programma afleveren, dus ook die van Studio Sport. Iemand die dagelijks bezig is met het vinden van een balans tussen pluriformiteit en attractiviteit, is Joost de Vries. Hij is redactiechef bij NOS Studio Sport en is in die functie verantwoordelijk voor de langetermijnplanning van de inhoud van Studio Sport. Hij kijkt dus over de eerstvolgende uitzending heen en bewaakt de pluriformiteit van het sportaanbod. “Waar de eindredacteuren en de overige redactieleden vooral bezig zijn met het dagelijkse programma zo actueel en interessant mogelijk te maken, is het mijn taak ervoor te zorgen dat niet alle uitzendingen op elkaar lijken en niet steeds dezelfde sporten de meeste aandacht krijgen. We dienen immers verslag te doen van de sportwereld op een zo breed mogelijke manier”, aldus De Vries
.

De Vries erkent desalniettemin het belang van het nastreven van een zo interessant (aantrekkelijk) mogelijk programma en zegt het volgende over de betekenis van kijkcijfers: “Een grote groep van onze medewerkers houdt de kijkcijfers nauwlettend in de gaten, terwijl anderen dat onzin vinden. ‘Daar is de publieke omroep niet voor’, zeggen ze dan. Persoonlijk vind ik het wel degelijk van belang op de hoogte te zijn van hoe er naar je programma gekeken wordt, ook als journalist of programmamaker bij de publieke omroep.” Die mening wordt dus niet door alle ‘publieke journalisten’ gedeeld. De Vries noemt twee redenen waarom hij, in tegenstelling tot sommige collega’s, de kijkcijfers van belang vindt. “Ten eerste omdat de publieke omroep programma’s wil maken voor zoveel mogelijk mensen. Dat is één van de basisprincipes, waarvan ook Studio Sport uitgaat. Dus dan is het wel degelijk belangrijk dat we veel kijkers hebben.” De Vries vindt het hebben van veel kijkers van belang, omdat de publieke omroep met haar programma-aanbod zoveel mogelijk Nederlanders wil bereiken. Aan de hand van de kijkcijfers is te meten of de publieke omroep inderdaad de grote groep bereikt die het wil bereiken.

De redactiechef van NOS Studio Sport noemt nog een argument. “Een tweede reden is dat de kijkcijfers ons een indicatie kunnen geven of we wel of niet goed te werk gaan. Het is een soort graadmeter. Als we zien dat op een bepaald moment goed naar ons gekeken wordt, kunnen we daar uit opmaken dat we veel mensen tevreden stellen met onze werkwijze. Maar ook andersom, als we ineens kijkers verliezen betekent dat misschien dat we bepaalde dingen moeten veranderen.” Dat laatste argument klinkt als een commercieel ingestelde onderneming, maar De Vries benadrukt dat er wel degelijk een verschil is met hoe de commerciële omroepen de kijkcijfers benaderen. “Kijkcijfers als graadmeter betekent niet dat we ons er blind op staren. Kijkcijfers mogen nooit de leidraad zijn. Goedkoop scoren, daar doen we niet aan.” De idealen van de publieke omroep worden volgens De Vries bij NOS Studio Sport dus niet genegeerd. Goed bekeken worden is belangrijk, maar niet het hoofddoel.
Alhoewel volgens De Vries de gehele Studio Sport-redactie zich voldoende bewust is van haar publieke taak tot een ‘kwalitatief hoogstaand en pluriform programma-aanbod’, is er tussen de verschillende redacteuren onderling wel eens discussie over het wel of geen aandacht schenken aan een bepaalde sport of gebeurtenis. “Kort door de bocht willen eindredacteuren het liefst elke dag een programma vol spannende ontknopingen, mooie verhalen en dan graag ook nog van de grootste sporten”, meent De Vries. “Dat is begrijpelijk, want ze zijn verantwoordelijk voor het programma en willen die elke dag zo boeiend mogelijk maken. Dan zitten ze er niet op te wachten dat ze ruimte moeten inruimen voor een sport als driebanden, dat toch een beetje een stoffig imago heeft.”

Ook de overige redacteuren zijn het soms met elkaar oneens over het wel of niet aandacht schenken aan bepaalde sporten. ‘Moeten we daar nou echt iets mee doen?’, is een vraag die De Vries vaak hoort. Hij is op zulke momenten, als ‘bewaker van de pluriformiteit’ de aangewezen man om mee te beslissen over de te maken keuzes. De Vries: “Als er getwijfeld wordt tussen twee verschillende items, geeft het verhaal de doorslag en dus niet de soort sport. Oftewel: het onderwerp met de leukste invalshoek, de interessantste personen of de leukste verhaallijn krijgt dan de voorkeur boven het andere onderwerp.” Als er dus een keuze moet worden gemaakt tussen een item over een hardloper en een item over een hordeloper en de hardloper is doof, dan krijgt dat item op basis van ‘het afwijken van het gewone’ hoogstwaarschijnlijk voorrang. Is de hordeloper echter een blinde man of vrouw, zijn de rollen wellicht omgekeerd.

De verhalen over de wat minder populaire sporten zijn echter niet altijd even spannend, maar er zijn met de verschillende sportbonden afspraken gemaakt over de te geven aandacht waardoor de Studio Sport-redactie soms niet om een bepaalde sport heen kan. De Vries is op zulke momenten de boeman die de eindredacteuren daar op moet wijzen. “Meestal komen we er wel uit door goed overleg. Maar als ze echt niet willen inbinden, dan wapper ik eens met een contract en beseffen ze dat ze niet veel keus hebben.”

3.2. De afspraken (contracten) tussen Studio Sport en de sportbonden
Het woord contract is gevallen. Studio Sport heeft met een groot aantal partijen afspraken gemaakt over de uitzenddetails van een bepaalde sport of een bepaald evenement. Aangezien de organisatoren/eigenaren van een wedstrijd ook de uitzendrechten bezitten, staat er in die contracten ook de (jaarlijkse) vergoeding die de NOS voor de beelden verschuldigd is. Beide partijen weten dankzij de contracten wat ze van elkaar kunnen verwachten (en ook wat niet). De gemaakte afspraken dragen bij aan de pluriformiteit van de sportverslaggeving, of zijn in ieder geval een stok achter de deur. Er staat immers zwart op wit dat NOS Studio Sport verplicht is aan bepaalde sporten, kijkcijferkanon of niet, aandacht te schenken in een bepaalde hoeveelheid of frequentie. Daardoor kan de redactie van Studio Sport soms niet om het uitzenden van een bepaald evenement heen.

Volgens De Vries werkt Studio Sport met drie verschillende soorten contracten. Ten eerste heeft het programma overeenkomsten met grote individuele sportevenementen (meestal met de duur van een aantal weken). Daarbij moet worden gedacht aan een belangrijk tennistoernooi als Roland Garros of een evenement als de Olympische Spelen. De meeste van die contracten worden afgesloten voor een aantal jaren.

De tweede variant zijn de contracten met een aantal grote bonden en competities. Net als bij de grote, losse evenementen lopen deze contracten een aantal jaren. Een dergelijke ‘speciale bond’ is bijvoorbeeld de KNSB (schaatsbond), maar ook de UEFA Champions League (voetbal) valt in deze categorie. Nu de uitzendrechten van het eredivisievoetbal terug zijn gekeerd bij de publieke omroep, behoort ook de KNVB weer tot deze groep.

Maar de interessantste overeenkomsten worden gesloten met de kleinere, Nederlandse sportbonden. Met het oog op het waarborgen van de pluriformiteit van het sportaanbod, zijn juist die kleinere sport(bond)en van groot belang voor de NOS. Vroeger had de NOS het alleenrecht op het uitzenden van alle sport op de Nederlandse televisie, maar dat veranderde met de komst van verschillende commerciële omroepen begin jaren negentig. RTL en later SBS gingen meedingen naar bepaalde uitzendrechten. Om ervoor te zorgen dat bepaalde sporten niet verdwenen naar die commerciële omroepen, werd het afsluiten van meerjarige contracten belangrijk. Vooral die met de grote sportevenementen en -bonden. Wat betreft het uitzenden van overige Nederlandse sporten, bleef de NOS een monopoliepositie behouden. De commerciële omroepen zijn immers alleen geïnteresseerd in de grote sporten, de kijkcijferkanonnen. In tegenstelling tot de publieke omroep, hoeven zij geen rekening te houden met een pluriform sportaanbod. Op de commerciële omroepen is alleen veel aandacht voor voetbal, Formule 1, darts en tennis.

De monopoliepositie van de NOS op het gebied van het uitzenden van de kleinere sporten deed de kleinere Nederlandse sportbonden in 1996 besluiten samen een vuist te maken tegen de ‘macht’ van de NOS. Er werd besloten om als één geheel de onderhandelingen met de NOS aan te gaan. De sportbonden wilden een collectief contract. Elke bond op zich stelde niet veel voor, maar verenigd in een totaalpakket stonden de sportorganisaties veel sterker. Het vergemakkelijkte de onderhandelingen niet. Er moest één contract komen voor tientallen bonden. Er werd een ‘tussenpartij’ ingeschakeld om de contractbesprekingen tussen de sportbonden en Studio Sport te leiden: de overkoepelende organisatie NOC*NSF. De Vries: “Het is onmogelijk om met al die bonden rond een tafel te gaan zitten. De hockeybond wil dit, de handbalbond wil dat. Daarom onderhandelt iemand van NOC*NSF namens de bonden met ons. Dat is veel makkelijker praten.”

Maar dat wil niet zeggen dat alle partijen snel tevreden zijn en de NOS er met één gesprek vanaf komt. “Je moet als tussenpersoon een aantal keer heen en weer”, aldus Bert Boer
, hoofd marketingcommunicatie van de Koninklijke Nederlandse Schaatsbond. Hij kan het weten. Boer was tot 2005 adviseur sport en media bij NOC*NSF en leidde in 2004 de onderhandelingen voor het huidige collectieve contract. Dat was de derde editie van de besprekingen, na eerdere gesprekken in 1996 en 2000. In 1996 werden ‘de kaders afgezet’, zoals Boer het noemt. Elke vier jaar vinden er nieuwe onderhandelingen plaats, waarbij wordt uitgegaan van de bestaande situatie. Verder is er een jaarlijkse evaluatieprocedure, waarin de samenwerking wordt besproken. Boer: “Zijn de gemaakte afspraken nagekomen? Zijn er nog bepaalde wensen? Die gesprekken vormen de basis voor een nieuw vierjarig contract.”

Binnen de contracten is een verdeling gemaakt. De sportbonden zijn, op basis van maatschappelijk belang en mediageniekheid, in drie verschillende groepen ingedeeld. De belangrijkste groep is die van de ‘mediagenieke bonden’, groep A. Met die bonden stelt de NOS gedetailleerde afspraken op over de aandacht die aan de betreffende sporten wordt geschonken. Dat resulteert dan in bepaalde uitzendverplichtingen voor de NOS. De mediagenieke bonden voeren, in tegenstelling tot de kleinere bonden, ook een individueel onderhandelingsgesprek met de NOS. Dus een direct gesprek met onder andere De Vries, zonder de tussenpersoon van NOC*NSF die heen en weer gaat tussen de partijen. Sporten die tot deze groep behoren zijn onder andere hockey, volleybal en wielrennen.

De tweede groep is die van de ‘middelgrote bonden’, groep B. Dat zijn de bonden die minder kijkers trekken dan de mediagenieke bonden en daarom ook minder gunstige afspraken hebben met NOS Studio Sport. Maar ook deze bonden hebben in de overeenkomst enkele uitzendgaranties staan. Studio Sport probeert van deze sporten de belangrijkste evenementen te behandelen. De keuze voor het uitzenden van een bepaalde sport uit deze categorie, betekent vaak dat een andere ‘B-sport’ moet wijken. Daardoor zal er het ene jaar meer aandacht zijn voor de ene sport en het volgende jaar voor een andere. Deze categorie herbergt sporten als badminton, schermen en rugby.

En dan zijn er nog de ‘kleinere bonden’, groep C. De bijbehorende sporten hoeven niet op veel airtime te rekenen. Over vier jaar verspreid zal er één of twee keer aandacht zijn voor de betreffende sport. De kleinere bonden krijgen geen uitzendgaranties. Per keer dat de sport wordt uitgezonden, betaalt de NOS daar een vergoeding voor. Sporten behoren tot deze groep als ze minder dan 10.000 leden hebben, er geen Nederlander wereldkampioen is en als het geen olympische sport is. ‘Kleine sporten’ (in Nederland) zijn bijvoorbeeld boksen en American Football, maar ook curling, frisbee en klootschieten.
Een overzicht van de indeling in groepen, zoals bij de laatste contractonderhandelingen in 2004 is bepaald:

A (mediagenieke bonden):

KNAU (atletiek)

KNBSB (honkbal)

NeVoBo (volleybal)

NBB (basketbal)

JBN (judo)


KNWV (watersport)

NHV (handbal)

KNHS (paardensport)

KNWU (wielrennen)

KNHB (hockey)

KNGU (turnen)

KNZB (zwemmen)

B (middelgrote bonden):

NBB (badminton)

KNKB (kaatsen)

KNSB (schaken)

KNBB (biljarten)

NKB (kanovaren)

KNAS (schermen)

BSBN (bobsleeën)

KNKV (korfbal)

KNSA (schietsport)

KNCB (cricket)

KNFK (krachtsport)

NSkiV (skiën)

KNDB (dammen)

KNMV (motorsport)

TBN (taekwondo)

NHB (handboogschieten)
NebasNsg (paralympisch)
NTTB (tafeltennis)

NIJB (ijshockey)

KNRB (roeien)

NTB (triatlon)

SBN (inline skaten)

NRB (rugby)


NWB (waterski)

C (kleinere bonden):

AFBN (American football)
NGB (go)


FNMB (midgetgolf)

NBB (beugelsport)

NJBB (jeu de boules)

SMV (moderne vijfkamp)

NBB (boksen)


KBN (karate do)

NOB (onderwatersport)

NBF (bowling)

KNKB (kegelen)

FOG (Oosterse gevechtskunst)

NIOBB (bowls)

NKVB (klim- en bergsport)
NRA (racquetball)

NBB (bridge)


FKK (klootschieten

ANS (sjoelen)

NCB (curling)


en kogelwerpen)

SBN (squash)

NADB (dansen)

KNKB (kolf)


NTFI (toerfietsen)

NFB (frisbee)


NKB (kruisboogschieten)

In deze drie groepen zitten dus niet álle sporten waarmee Studio Sport een overeenkomst heeft, want met een aantal sportbonden/-evenementen heeft de NOS zoals gezegd individuele contracten. Dit zijn de (kleinere) sporten, aangesloten bij NOC*NSF, die besloten een collectieve overeenkomst met het publieke sportprogramma aan te gaan.

Tijdens de contractgesprekken legt de belangenbehartiger van NOC*NSF de wensen van de verschillende sportbonden voor aan NOS Studio Sport. Vaak komen de partijen er wel uit, maar er blijven punten die de bonden graag anders zien. Boer: “Verschillende bonden, waaronder de handbalbond, zouden graag zien dat Studio Sport in de contracten beloftes opneemt over het uitzenden van belangrijke nationale en internationale toernooien. Aan de andere kant wil Studio Sport de bonden ‘verplichten’ ervoor te zorgen dat bij belangrijke binnenlandse evenementen (bijvoorbeeld een NK) de nationale top aanwezig is om de betreffende wedstrijd meer cachet te geven.” Beide partijen hebben dus hun specifieke wensen, die niet altijd met elkaar te combineren zijn. In de contracten wordt geprobeerd om afspraken vast te leggen die zo dicht mogelijk bij de voorkeuren van zowel de sportbonden als NOS Studio Sport in de buurt komen.
Eind 2008 zijn er nieuwe besprekingen. Aangezien er het een en ander is veranderd in het sportmedialandschap, zullen de bonden met nieuwe eisen komen. Boer denkt dat de onderhandelingen echter niet veel zullen verschillen van de voorgaande keren. “De bonden willen altijd meer aandacht en zullen nooit helemaal tevreden zijn. Ik zou niet weten hoe je dat moet voorkomen.”

3.3. De communicatie tussen Studio Sport en de sportbonden

Goede afspraken maken is één ding, ze daadwerkelijk nakomen is twee. Om de sportbonden tevreden te houden over wat ze op televisie zien, is een goede communicatie tussen NOS Studio Sport en een contactpersoon van de sportbond belangrijk. Dit geldt vooral voor de mediagenieke bonden, waarmee wekelijks contact is. De kleinere bonden komen minder vaak aan bod en worden geraadpleegd op het moment dat ze airtime krijgen. De Vries: “Ik heb veel contact met de mediagenieke bonden. Dat is van belang om alle afspraken na te komen. De bonden hebben bepaalde verwachtingen van de uitzending, net als wij onze eigen ideeën hebben over de invulling.” De redactiechef van NOS Studio Sport belt daarom wekelijks met een contactpersoon van de grote sporten, die bijna elke week in het programma te zien zijn. Het gaat dan dus om uitzending van eredivisiewedstrijden van bijvoorbeeld handbal, basketbal, volleybal en hockey.
Die communicatie vindt pas plaats nadat het publieke sportprogramma een aantal dingen voor zichzelf op een rijtje heeft gezet. Aangezien er meestal per sport tijd is om er één wedstrijd uit te lichten, moet er een keuze worden gemaakt uit het wedstrijdprogramma van het weekeinde. Die beslissing maakt Studio Sport zelf. De Vries raadpleegt mensen met expertise, die hem aan kunnen geven welk duel het interessantst is om te behandelen. Meestal is dat de vaste commentator van de betreffende sport. Daarmee heeft hij sowieso één keer per week overleg.
Als de wekelijkse keuze voor de wedstrijd is gemaakt, belt De Vries met de contactpersonen van de bonden. Het blijkt in de praktijk dat de sportbonden het bijna altijd eens zijn met de keuze van NOS Studio Sport. “We verrassen ze niet vaak. ‘Daar zaten wij zelf ook al aan te denken’, krijg ik meestal te horen”, aldus De Vries. “Als bijvoorbeeld de nummer twee tegen de nummer drie speelt, vinden wij dat interessanter dan de nummer één tegen de nummer acht. Die mening wordt veelal gedeeld door de bonden.” Een wedstrijd tussen twee hoog geklasseerde teams vinden zowel de sportbonden als Studio Sport een interessante ontmoeting. Maar er kunnen meer aanleidingen zijn om aan een bepaald duel aandacht te schenken. Een wedstrijd kan bijvoorbeeld ook interessant zijn als er bij een bepaald team een belangrijke ontwikkeling heeft plaatsgevonden, bijvoorbeeld dat er een wereldberoemde speler is aangetrokken.
Dat NOS Studio Sport een monopoliepositie inneemt wat betreft het uitzenden van een groot aantal sporten, geeft het programma een zekere macht. De redactie heeft zelfs invloed op het speelschema van bepaalde sporten/competities. De Vries geeft aan dat Studio Sport ‘wel eens een voorstel aan een sportbond doet, waarin bepaalde wensen worden geuit’. Zo wil het publieke sportprogramma aan het begin van het seizoen van de teamsporten meerdere ploegen aan bod laten komen. Dus niet alleen de toppers, maar ook andere interessante teams. “Een manier om dit te doen, is bijvoorbeeld een wedstrijd tussen de kampioen en de promovendus, de nieuwkomer in de eredivisie”, legt De Vries uit. “Dergelijke duels zijn voor ons leuk om het seizoen mee af te trappen in het eerste item over de betreffende sport. De sportbonden zijn vaak bereid hier rekening mee te houden.” Naarmate de competitie vordert, zullen de uitzendingen zich vanzelf meer gaan toespitsen op de hooggenoteerde ploegen, omdat dat het spannendst is. Sommige kleinere ploegen willen echter ook later in het seizoen wat aandacht en bellen dan zelf op met het verzoek of ze in de uitzending kunnen komen. De Vries: “Dan zeg ik altijd: ‘kom maar met een verhaal’. Mocht er een leuk onderwerp aan een team vastzitten, is een wedstrijd tussen één of twee kleinere clubs het overwegen waard.” Studio Sport is bij een origineel onderwerp dus bereid laaggeklasseerde teams in beeld te brengen, maar zal over het algemeen kiezen voor de sportief meest interessante ploegen.
NOS Studio Sport is dus dermate belangrijk voor de meeste sportbonden, dat het voor een groot deel zelf bepaalt hoe de sport te behandelen. Wel altijd binnen de met de bonden afgesproken kaders. “Die afspraken zijn niet gemaakt omdat we het zo leuk vinden om iets op papier te zetten”, benadrukt Boer. Vooral voor de bonden zijn de afspraken een belangrijk houvast. Zonder het contract was er geen stok achter de deur geweest voor Studio Sport. Boer: “Het is voor een sportbond frustrerend als een groot evenement als een EK niet op tv komt. Natuurlijk is er soms niets aan te doen. Als de koningin overlijdt of er vindt een terroristische aanslag plaats, dan houdt het op. Maar verder is het aan Studio Sport om bij zoveel mogelijk nationale evenementen aanwezig te zijn, sowieso als dat contractueel is vastgelegd.”
Het is aan De Vries om namens NOS Studio Sport het overzicht te houden over de afspraken en te zorgen dat ze worden nagekomen. Wat als dat om wat voor reden dan ook niet lukt? Boer geeft aan dat er geen straffen staan op het niet nakomen van de afspraken. Er is geen boeteclausule opgenomen in het collectieve contract. Als een afspraak niet wordt nagekomen, dient Studio Sport de gemiste uitzendtijd van een bepaalde sport later te compenseren. Maar De Vries benadrukt dat dat niet vaak voorkomt. “En als het een keer gebeurt, heeft de redactie dat bewust besloten. Als dat achteraf geen goede beslissing blijkt te zijn geweest, krijg ik een tik op de vingers van de hoofdredacteur.” Vervolgens belooft hij beterschap aan de sportbonden en zegt toe de misgelopen uitzendtijd in te zullen halen. De redactiechef van NOS Studio Sport is van mening dat een sportbond er meer aan heeft om een keer over te worden geslagen en vervolgens een keer uitgebreid aandacht te krijgen, dan weliswaar volgens de afspraken op tijd aandacht te krijgen maar ergens achter in de uitzending te worden weggeplaatst. De Vries: “Je kunt een sport beter één keer goed aandacht geven, dan twee keer half.”

3.4. Mediagenieke sporten en de voorkeuren van Studio Sport
De NOS Studio Sport-redactie is zich dus goed bewust van haar publieke taak. Het houdt, voornamelijk in de persoon van de redactiechef, de pluriformiteit van het sportaanbod scherp in de gaten. Er worden contracten afgesloten met evenementen en sportbonden om de Nederlandse bevolking te voorzien van een zo breed mogelijk scala aan sporten, met als doel elke sportliefhebber structureel te bedienen (de publieke omroep is immers ‘van en voor iedereen, overal en altijd’). Toch is er groot verschil in de hoeveelheid airtime die de verschillende sporten op de Nederlandse televisie krijgen. Niet alleen bij de commerciële omroepen, maar ook bij de publieke omroep steekt een aantal sporten er qua aandacht met kop en schouders bovenuit (zie grafiek 1 t/m 4 in hoofdstuk 4). Waarom zijn bepaalde sporten blijkbaar interessanter voor uitzending dan andere?
Boer: “Hoe groter een sport in een land is, des te interessanter is het om die sport uit te zenden. Anders gezegd: hoe meer mensen een sport beoefenen, des te meer mensen er naar die sport willen kijken.” Dat klinkt als een logische theorie en hij lijkt op het eerste gezicht ook gehanteerd te worden door de publieke omroep en de commerciële omroepen, aangezien grote sporten als voetbal en tennis (die in Nederland veel beoefend worden) ook veel uitzendtijd krijgen. Maar is het wel altijd zo dat ‘hoe meer mensen een sport beoefenen, hoe meer mensen er naar die sport willen kijken’? In hoofdstuk 2 was er in de paragraaf ‘mediasport en sportcultuur’ aandacht voor de vraag: leidt doen tot kijken? Het antwoord op die vraag was dat er inderdaad een verband lijkt te bestaan tussen het actief beoefenen van een sport en er ook op televisie naar kijken. Dat zou dus betekenen dat het aantal beoefenaars van een sport in verband staat met de kijkdichtheid bij die sport op televisie.

Voor voetbal lijkt die bewering inderdaad op te gaan. De Koninklijke Nederlandse Voetbalbond (KNVB) heeft het grootste ledenaantal van alle sportbonden (meer dan een miljoen) en scoort ook qua kijkdichtheid goed (zie tabel 3.1). En dat terwijl er heel veel voetbal op tv te zien is. Maar op een sport als golf is de theorie ‘hoe meer mensen de sport beoefenen, hoe interessanter voor uitzending’ minder van toepassing. De Nederlandse Golf Federatie is één van de grootste bonden van het land, maar de kijkdichtheid bij verslag van golf is relatief laag. Bij schaatsen is het andersom. Qua kijkdichtheid is het de best scorende sport, maar de KNSB is met ongeveer 125.000 leden lang niet één van de grootste sportbonden. Tennis is daarentegen weer een veel beoefende sport (de KNLTB is met bijna 700.000 leden de op één na grootste sportbond van Nederland) met een lage kijkdichtheid. Kortom: of een groot aantal beoefenaars een sport ook meteen interessanter maakt voor uitzending, is niet met zekerheid te zeggen.
Tabel 3.1: (afkomstig uit ‘Sport op televisie in Nederland; trendrapportage 1990-2002’)
Gemiddelde kijkdichtheid naar sporttak in Nederland, 1999 - 2002 (in procenten)
[image: image5.png]1999 2000 2001 2002 Gemiddelde
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0 + EK voetbal 0S + WK voethal 1999 2002
Schaatsen 75 58 74 94 75
Voetbal 54 5 35 59 49
Darts 56 37 56 36 46
Wielrennen 31 38 42 a1 38
Zwemmen 34 34 21 57 36
Aletiek 25 38 19 27 27
Motorsport 22 3 26 27 26
Basketbal 25 23 24 32 26
Hockey 2 3 26 22 24
Autosport 2 24 22 19 21
Volleybal 2 21 19 15 18
Paardensport 16 21 19 1 17
Honkbal 15 18 16 18 16
Tennis 16 1 13 18 14
Zeilen 04 03 04 06 04
Golf 04 03 02 04 03
Am.football 03 03 11 07 06
Beachvoetbal (*) 04 04 1 06

(*) Tn 1999 niet op televisie uitgezonden
Bron: NOS/KLO




Sommige sporten kunnen populair zijn bij het sportpubliek, zonder dat ze veel beoefend worden. Een sport is dan dermate mediageniek, dat mensen er graag naar kijken. Hoe mediagenieker een sport, des te interessanter voor tv-exposure. Zo heeft De Vries wel een verklaring voor het feit dat tennis een relatief lage kijkdichtheid scoort: “Er blijven niet zoveel mensen hangen bij een tenniswedstrijd, omdat het niet in te schatten is hoe lang het nog gaat duren. Kijkers weten dan niet waar ze aan toe zijn en gaan zappen. Dat maakt de sport minder televisiegeniek.”
De Vries heeft als redactiechef met veel verschillende sporten te maken en ziet duidelijk verschillen in mediageniekheid. Hij stelt dat er vier voorwaarden zijn op basis waarvan een sport mediageniek kan worden genoemd. Ten eerste moet een sport goed te volgen zijn, dus goed in beeld worden gebracht. Bij een sport als ijshockey bijvoorbeeld is de puck voor de ongetrainde kijker vaak moeilijk te volgen. Dat gaat ten koste van het kijkplezier. Daarnaast moet de entourage goed zijn. Als er geen sfeer zit in een sportwedstrijd, bijvoorbeeld door weinig publiek, gaat een sportliefhebber minder in de wedstrijd op. Een derde voorwaarde die een sport populair kan maken als televisiesport, is als er binnen een sport één of meerdere atleten actief zijn die door zijn/haar prestaties als held(in) worden gezien. Omdat ze zo enorm goed zijn, gaan mensen speciaal voor die sporter naar een sportwedstrijd kijken. Goede voorbeelden zijn oud-wielrenner Lance Armstrong en oud-basketballer Michael Jordan. Voor die helden gingen de mensen langs de kant van de weg staan of naar het stadion. Ten slotte is een sport in een bepaald land interessant voor uitzending als er landgenoten binnen die tak van sport heel goed zijn en kans hebben op internationaal succes. Het volk gaat dan meeleven dankzij hun nationalistische gevoelens en raken meer en meer geïnteresseerd in die sport. Een duidelijk voorbeeld is de opkomst van de dartssport in Nederland na de successen van landgenoot Raymond van Barneveld. Ook werd zwemmen een populaire televisiesport
 toen Pieter van den Hoogenband en Inge de Bruijn in de aanloop naar de Olympische Spelen van 2000 wereldtoppers werden en het ook waarmaakten in Sydney.
Boer is van mening dat elke sport mediageniek te máken is. Als belangrijkste aspect noemt hij de wijze waarop een sport in beeld wordt gebracht. Met mooie plaatjes wordt bijna elke sport aantrekkelijk om naar te kijken. Daarnaast vindt Boer dat het belang van goed commentaar niet te onderschatten is. Boer: “Bij een wat minder grote sport kan een commentator door goed uit te leggen wat er zoal in de wedstrijd gebeurt en een enthousiaste manier van vertellen mensen mee krijgen in een wedstrijd.”
De mediageniekheid van sporten is vooral voor de commerciële omroepen van groot belang, die kunnen er immers voor kiezen om bijna de totale sportprogrammering uit de meest televisiegenieke sporten te laten bestaan (voetbal, darts). Maar het is inmiddels duidelijk dat NOS Studio Sport aan vele, ook minder mediagenieke sporten aandacht moet schenken en dat ook doet. Maar wat vindt het publieke programma nou zelf van belang in het sportaanbod? De Vries geeft aan dat Studio Sport probeert de belangrijkste EK’s en WK’s te behandelen, uiteraard het liefst met Nederlandse inbreng. Maar mocht er geen Nederlandse club of nationaal team meedoen, is het de bedoeling een evenement toch de aandacht te geven die het verdient. Verder wil het programma graag van alle sporten de Nederlandse eredivisie kunnen uitzenden. De Vries: “De nationale competities horen bij uitstek bij de publieke omroep. Belangrijke internationale evenementen willen we ook graag uitzenden, maar die passen in sommige gevallen ook wel bij de commerciële omroepen.” Hij stelt dat Studio Sport de rechten van het Champions League-voetbal zo zou inruilen voor de rechten van de eredivisie
. “De Champions League-wedstrijden passen wel bij een commerciële omroep, Oranje en de eredivisie horen bij ons.”
De hoogste nationale competities zijn dus belangrijk voor Studio Sport. Maar toen met ingang van seizoen 2005/2006 het eredivisievoetbal verdween naar Talpa, besloot de NOS de overgebleven ‘prime time’-leegte te gaan vullen met Engels voetbal. En dus niet met eredivisiewedstrijden van andere sporten, terwijl de eredivisies volgens De Vries het belangrijkste zijn voor Studio Sport. Het argument dat de redactiechef daarvoor opvoert, is dat voetbal ook een ‘trekker’ is. Doordat voetbal zo populair is bij de kijker, stemmen veel mensen af op Studio Sport om ernaar te kijken. Als het voetbalgedeelte voorbij is, is de kans groot dat de sportliefhebber blijft hangen. Daarom is het eerste item in een uitzending vaak voetbal. De Vries claimt dat andere sporten dus ook profijt hebben van het vele uitzenden van voetbal en rechtvaardigt daarmee, in het kader van de pluriformiteit, de keuze voor buitenlands voetbal boven nationale eredivisiesport. Volgens De Vries halen op deze manier namelijk de andere sporten een hogere kijkdichtheid.
Boer is het niet helemaal eens met die werkwijze. De overige sporten zijn nu ‘wagonnetjes achter de grote locomotief’, terwijl die sporten volgens hem ook op zichzelf kunnen staan. Hij vindt dat de NOS die sporten de kans moet geven populair te worden bij de kijkers. Als voorbeeld van dat dat mogelijk is, noemt Boer de populariteit van rugby in Frankrijk. Toen de Franse publieke omroep er niet uitkwam met de nationale voetbalbond over de rechten, werd besloten dan maar rugby als nummer één sport te behandelen op het publieke net. Gevolg: rugby is nu samen met voetbal de populairste sport van het land. De Vries: “Dat argument heb ik vaker gehoord, maar daar is een kanttekening bij te plaatsen. Rugby was al een populaire sport in Frankrijk voordat het zoveel media-aandacht kreeg. Je maakt in Nederland van handbal niet ineens een van de populairste sporten.”
3.5. Samenvatting

De NOS Studio Sport-redactie is zich goed bewust van haar publieke taak. De pluriformiteit van het sportaanbod wordt goed in de gaten gehouden, voornamelijk in de persoon van de redactiechef. Om zeker te zijn van de uitzendrechten van veel verschillende sporten, worden er contracten afgesloten met sportevenementen en sportbonden. Er zijn losse contracten met de grote sportbonden, maar de afspraken met de kleinere bonden zijn gebundeld in een collectief contract. Binnen die overeenkomst is een indeling in drie categorieën gemaakt, waarin de sporten verdeeld zijn naar maatschappelijk belang en mediageniekheid. In het kader van de pluriformiteit zijn juist die (kleinere) sporten in dat collectieve contract, die niet snel airtime zullen krijgen bij een commerciële omroep, van groot belang. De gemaakte afspraken dienen nagekomen te worden en zijn zodoende voor Studio Sport een stok achter de deur met het oog op het waarborgen van de pluriformiteit. Ook wordt er veelvuldig met de sportbonden gecommuniceerd over de wederzijdse wensen.
Middels deze werkwijze probeert Studio Sport de Nederlandse bevolking te voorzien van een zo breed mogelijk scala aan sporten, met als doel elke sportliefhebber structureel te bedienen. Er komen dan ook veel verschillende sporten aan bod, al verschilt de hoeveelheid uitzendtijd per sport nogal. Daarvoor zijn een aantal redenen, die vooral met mediageniekheid te maken hebben. Maar ook al zendt Studio Sport een aantal commercieel interessante sporten wat meer uit dan de overige sporten, het probeert zich wat betreft de diversiteit van het sportaanbod altijd nadrukkelijk te onderscheiden van de commerciële omroepen. Of het programma daar ook in slaagt, zien we in hoofdstuk 4.
Hoofdstuk 4. De pluriformiteit van het sportaanbod in beeld

De redactie van NOS Studio Sport probeert dus een zo pluriform mogelijk sportaanbod te verzorgen. Om in te kunnen schatten hoe het feitelijk gesteld is met de pluriformiteit van het aanbod van sport op televisie, is een inzicht in de ‘uitzendcijfers’ van de publieke omroep en de commerciële omroepen nodig. In de bijlagen is een overzicht van de hoeveelheid airtime per sport opgenomen. Aan de hand daarvan is een analyse van de pluriformiteit mogelijk.

4.1. Cijfers tv-exposure per sport bij de publieke omroep en de commerciële omroepen
Deze cijfers zijn terug te vinden in de tabellen 4.1 t/m 4.4 in hoofdstuk 8 (‘Bijlagen’). Het cijfermateriaal is dus onderverdeeld in vier groepen: de aandacht voor de verschillende sporten bij de publieke omroep én de commerciële omroepen, voor de jaren 2005 én 2006 (het overzicht van 2007 is nog niet beschikbaar). Per sport is er weer een verdeling gemaakt in het soort aandacht dat een sport heeft gekregen: verslag nationaal, verslag internationaal, interview, reportage en als laatste de totale hoeveelheid zendtijd.

4.2. Analyse
Met behulp van deze cijfers kunnen een aantal conclusies worden getrokken met betrekking tot de pluriformiteit van het sportaanbod op televisie in het algemeen en de pluriformiteit van het sportaanbod bij de publieke omroep in het bijzonder. NOS Studio Sport is niet het enige sportprogramma bij de publieke omroep, want ook Holland Sport (actuele sportshow met interviews en terugblikken op het weekend) en Z@ppSport (voor kinderen) verzorgen wekelijks sport op de publieke netten. De cijfers van de publieke omroep komen dus niet geheel en uitsluitend voor rekening van Studio Sport (het programma waar deze reflectie zich op richt). Maar het belangrijkste Nederlandse sportprogramma neemt verreweg het grootste deel van de totale exposure voor haar rekening, waardoor de cijfers representatief zijn voor het uitzendbeleid van NOS Studio Sport. Bovendien is Studio Sport het enige publieke programma dat nationaal en internationaal verslag doet van wedstrijden, dus de cijfers in die categorie komen wél uitsluitend voor rekening van Studio Sport. In Holland Sport en Z@ppSport zijn enkel interviews en reportages te zien.

Om het cijfermateriaal wat overzichtelijker aan te bieden, volgt hieronder een aantal bevindingen na het analyseren van de tabellen.

Totale uitzendtijd van sport op de Nederlandse televisie:

Hoeveelheid sport bij de publieke omroep in 2005: 1304 uren, 52 minuten, 0 seconden

Hoeveelheid sport bij de publieke omroep in 2006: 1513 uren, 39 minuten, 40 seconden

Hoeveelheid sport bij de commerciële omroepen in 2005: 1082 uren, 9 minuten, 0 seconden

Hoeveelheid sport bij de commerciële omroepen in 2006: 1232 uren, 30 minuten, 0 seconden

Diversiteit aan sporten:

Aantal verschillende sporten bij de publieke omroep in 2005: 70 (plus ‘diversen’).

Aantal verschillende sporten bij de publieke omroep in 2006: 70 (plus ‘diversen’).

Aantal verschillende sporten bij de commerciële omroepen in 2005: 25 (plus ‘diversen’).

Aantal verschillende sporten bij de commerciële omroepen in 2006: 18 (plus ‘diversen’).

Sporten met de meeste tv-exposure:

(Achter de sport de hoeveelheid airtime in uren : minuten : seconden.)
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Top tien bij de publieke omroep in 2005:


Grafiek 1:
1. 
Voetbal (396:51:00)

2.
Wielrennen (243:57:00)

3.
Tennis (167:50:00)

4.
Schaatsen (139:24:30)

5.
Atletiek (44:52:00)

6.
Motorsport (31:31:00)

7.
Zwemmen (28:22:00)

8.
Hockey (26:46:30)

9.
Honkbal (24:59:30)

10.
Turnen (24:03:00)

Totale uitzendtijd: 1304:52:00
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Top tien bij de publieke omroep in 2006:


Grafiek 2:
1.
Voetbal (535:13:30)

2.
Wielrennen (213:36:00)

3.
Schaatsen (173:28:00)

4.
Tennis (84:41:00)

5.
Atletiek (52:17:30)

6.
Hockey (31:07:00)

7.
Motorsport (28:40:00)


8.
Zwemmen (27:48:00)

9.
Kunstrijden (26:59:00)

10.
Basketbal (22:56:00)

Totale uitzendtijd: 1513:39:40
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Top tien bij de commerciële omroepen in 2005:

Grafiek 3:
1.
Voetbal (414:25:00)

2.
Autosport (295:25:00)

3.
Darts (126:13:30)

4.
Tennis (111:04:00)

5.
Golf (39:30:00)

6.
Motorsport (21:09:00)

7.
Krachtsport (12:48:30)

8.
Beach Voetvolley (08:29:00)

9.
Paardensport (06:49:00)

10.
American Football (05:15:30)

Totale uitzendtijd: 1082:09:00
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Top tien bij de commerciële omroepen in 2006:

Grafiek 4:
1.
Voetbal (683:33:30)

2.
Autosport (288:18:00)

3.
Darts (102:44:30)

4.
Tennis (46:42:00)

5.
Motorsport (22:41:30)

6.
Marathonschaatsen (20:28:30)

7.
Krachtsport (18:50:30)

8.
Poolbiljart (05:45:00)

9.
American Football (03:49:00)

10.
Beach Volleybal (03:31:00)

Totale uitzendtijd: 1232:30:00


Analyse:

Deze bevindingen maken een aantal zaken duidelijk. Om te beginnen blijkt uit de cijfers dat sport op televisie van 2005 op 2006 aan uitzendtijd wint, zowel bij de publieke omroep als bij de commerciële omroepen. Bij de publieke omroep is er sprake van een stijgingspercentage van 16,10 procent en bij de commerciële omroepen van 13,86 procent. De groei aan uitzendtijd is bij de publieke omroep echter niet ongelimiteerd. Het aandeel sport mag bij de publieke omroep niet groter zijn dan tien procent van de totale programmering. De stijging bij de commerciële omroepen is niet aan grenzen gebonden. Dus als het aantal uren sport zal blijven stijgen, kun je daaruit opmaken dat sport op televisie populair is en goede kijkcijfers scoort.

Tussen de hoeveelheid aandacht voor sport bij de publieke omroep en de commerciële omroepen mag dan wel niet zoveel verschil zitten (in 2006 ruim 1500 uur om ruim 1200 uur), maar er is wel een groot verschil in de diversiteit van de uitgezonden sporten. In zowel 2005 als 2006 besteedde de publieke omroep aandacht aan zeventig verschillende sporten. De commerciële omroepen kwamen in 2005 niet verder dan 25 verschillende sporten en een jaar later bleef de teller staan op achttien verschillende sporten.

In de grafieken 1 t/m 4 is te zien dat voetbal van alle sporten ruimschoots de meeste aandacht krijgt op de Nederlandse televisie. In 2006 bij de publieke omroep ongeveer een derde van de totale uitzendtijd voor sport en bij de commerciële omroepen meer dan de helft (zie grafiek 4). Ook tennis kan bij beide ‘partijen’ op een topviernotering rekenen (al krijgt het bij de commerciële omroepen in 2006 beduidend minder aandacht dan in 2005). Daarnaast hebben de publieke omroep en de commerciële omroepen beide nog twee andere speerpunten. Bij de publieke omroep zijn dat wielrennen en schaatsen, bij de commerciëlen autosport (Formule 1) en darts. Bij de commerciële omroepen volgt er na die paar ‘grote’ sporten lange tijd niets. Bij de sporten die de ‘rest van de sportuitzendtijd’ bij de commerciëlen mogen vullen, zitten er overigens een aantal bij die zelfs bij de publieke omroep nauwelijks uitzendtijd krijgen. Voorbeelden zijn krachtsport (RTL zond in 2006 ‘de sterkste man’ uit, door de publieke omroep niet erkend als serieus evenement), poolbiljart en beach soccer. Ook werd er in 2006 ruim drie uur besteed aan wandelsport. Daarbij moet worden gedacht aan de Vierdaagse in Nijmegen, een van de grootste wandelsportevenementen ter wereld. De top vier bij de publieke omroep wordt gevolgd door mediagenieke sporten als atletiek, hockey, zwemmen en basketbal. Maar de NOS besteedt in het kader van de pluriformiteit ook veel aandacht aan kleinere sporten. De bonden van sporten als curling en squash hoeven bij de commerciële omroepen niet op zendtijd te rekenen. Bij de publieke omroep weliswaar ook niet vaak, maar curling en squash op z’n minst één keer per jaar. Sommige sporten krijgen soms een jaar lang geen aandacht, maar als ze afspraken hebben staan met de NOS in ieder geval eens per vier jaar (de duur van het collectieve contract van de sportbonden aangesloten bij NOC*NSF).

Uit de tabellen 4.1 t/m 4.4 blijkt dat er tussen de grote en kleinere sporten niet alleen een verschil is in de hoeveelheid aandacht zelf, maar ook in de manier waarop er aan die sporten aandacht wordt besteed. De grote sporten kunnen rekenen op alle journalistieke genres: verslag van nationale en internationale wedstrijden, interviews en reportages. Maar hoe kleiner de sport, des te groter is de kans dat er aandacht aan wordt geschonken in de vorm van een reportage. In die reportages kan dan een verslag van een belangrijk nationaal of internationaal toernooi zijn meegenomen.

Verder is het opmerkelijk dat van bepaalde sporten veel nationaal verslag wordt gedaan, terwijl van andere sporten juist de internationale evenementen veel aandacht krijgen. Golf en skiën (en veel andere wintersporten) zijn voorbeelden van sporten waarvan vooral internationaal verslag wordt gedaan. Nederland stelt internationaal in deze takken van sport niet veel voor en er zijn nationaal dan ook geen aansprekende evenementen die volgens de NOS veel aandacht verdienen. Ook bij atletiek, ijshockey en kunstrijden ligt de nadruk op de beoefening van de sport in de rest van de wereld. Van Nederlandse sporten bij uitstek als korfbal en veldhockey krijgen juist de nationale competities veel aandacht. Het enige internationale dat van die sporten wordt uitgezonden zijn de wedstrijden van de nationale teams. Dat geldt ook voor disciplines als badminton, handbal en volleybal.

Bij de commerciële omroepen wordt, afgezien van het darts en het voetbal, voornamelijk verslag gedaan van internationale evenementen. Bij autosport gaat het dan om Formule 1 (wat altijd internationaal is) en bij tennis om grandslamtoernooien als Wimbledon. In de dartssport zijn zowel nationale als internationale evenementen populair.

Wat betreft het (inter)nationale verslag van voetbal bij de publieke omroep ten opzichte van de commerciële omroepen zit van 2005 op 2006 een groot verschil. Dat heeft alles te maken met de verschuiving van de rechten van het uitzenden van de eredivisie. Met ingang van seizoen 2005/2006 had de nieuwe zender van John de Mol (Talpa) twee jaar lang het recht om de samenvattingen van Nederlands belangrijkste voetbalcompetitie uit te zenden. Dat verklaart waarom het aantal uren nationaal voetbalverslag bij de publieke omroep terugviel van bijna 108 uur in 2005 naar ruim 39 uur in 2006. Toch zond Studio Sport in 2006 meer voetbal uit dan in 2005. Het verlies van de eredivisie werd gecompenseerd met een toename van buitenlands voetbal (van 98 naar 237 uur
). Bij de commerciële omroepen stegen de cijfers van zowel het nationale als het internationale verslag van de nummer één televisiesport van Nederland.
Na de val van de zender Tien (voorheen Talpa) waren in seizoen 2007/2008 de eredivisiesamenvattingen nog altijd te zien bij een commerciële omroep, namelijk RTL. Vanaf voetbaljaar 2008/2009 zijn de rechten weer terug bij de publieke omroep, oftewel bij NOS Studio Sport. Dat zal weer in de cijfers van deze categorie terug te zien zijn.

Uit de tabellen blijkt bovendien dat de totale tv-exposure van een aantal sporten van het ene op het andere jaar een grote stijging of daling kan vertonen. Daar kunnen een aantal verklaringen voor zijn.

De meest voorkomende is het terugkeren en wegvallen van belangrijke (niet jaarlijkse) sportevenementen. Sommige sporten hebben elk jaar dezelfde speerpunten (wielrennen heeft de Tour de France, tennis de grandslamtoernooien, turnen jaarlijks een wereldkampioenschap), maar een aantal grote en ook kleinere sporten kent om de twee, drie of vier jaar een extra belangrijk evenement.

Een duidelijk voorbeeld is bijvoorbeeld het EK of WK voetbal, dat altijd nog door de publieke omroep werd uitgezonden. In de oneven jaren ontbreken die toernooien op de voetbalagenda, waardoor de cijfers weer terugvallen. Maar hetzelfde geldt voor rugby, dat eens in de vier jaar veel media-aandacht krijgt tijdens het WK. Bovendien krijgen veel sporten extra tv-exposure in een olympisch jaar. Tijdens de Olympische Spelen is er meer aandacht voor sporten die normaal gesproken niet of nauwelijks aan bod komen. Want tijdens dit grootste internationale sportevenement, ook altijd te zien bij de publieke omroep, telt elke sport.

De commerciële omroepen zenden vooral sporten uit die jaarlijks eruit springende evenementen hebben, zoals grote tennistoernooien en de wereldkampioenschappen darts.

Een andere verklaring voor een plotselinge verandering in de tv-exposure van een sport, kan een belangrijke of opvallende ontwikkeling zijn die de sport ineens interessanter (of juist minder interessant) maakt voor uitzending. Het schoolvoorbeeld hiervan is de opkomst van de dartssport. Raymond van Barneveld bereikte in 1995 plotseling de finale van het officieuze WK darts bij de BDO-bond (The Embassy) en zette darts in Nederland op de kaart (ondanks dat hij de finale verloor). De cafésport werd pas echt een hype toen Van Barneveld The Embassy in 1998 (het jaar dat SBS The Embassy voor het eerst uitzond) won en in 1999 voor het oog van vijf miljoen landgenoten zijn titel met succes verdedigde. De dartssport, vanaf het begin al bij de commerciële omroepen, werd zeer populair en bleek een succes als televisiesport. De media-aandacht nam enorm toe en darts werd een van de best bekeken sporten op de Nederlandse televisie (en is dat nog steeds).

Ook in de cijfers van 2005 en 2006 komt een dergelijk geval voor. De sport baanwielrennen kreeg de afgelopen jaren steeds meer aandacht in NOS Studio Sport (in 2005 nog 33 minuten, in 2006 al 4 uur en 6 minuten). De verklaring daarvoor is dat Nederland internationaal een groot baanwielren-land is geworden. Theo Bos werd in 2004 voor het eerst wereldkampioen sprint en herhaalde die prestatie in 2006 en 2007, waardoor baanwielrennen een belangrijke(re) sport werd voor de publieke omroep.

Soms echter speelt een omroep zelf de belangrijkste rol in de stijging/daling van de tv-exposure van een sport. De commerciële omroep RTL bijvoorbeeld heeft in 2006 getracht de sport American Football populair te maken, onder andere met een wekelijks programma over de sport in al haar facetten (van speluitleg tot samenvattingen van belangrijke wedstrijden). American Football kreeg behoorlijk wat aandacht, maar omdat het niet aansloeg bij het Nederlandse publiek is de tv-exposure daarna weer minder geworden.

Ten slotte kan de verklaring van meer of minder tv-exposure van een sport liggen in het bemachtigen of verliezen van bepaalde uitzendrechten. Als van het ene op het andere jaar een omroep een bepaalde competitie/toernooi van een sport mag gaan uitzenden, zorgt dat over het algemeen voor meer tv-exposure (tenzij het een ander evenement vervangt bij die omroep). En als bepaalde uitzendrechten wegvallen, gaat dat juist ten koste van de tv-exposure.

Het bemachtigen of wegvallen van uitzendrechten kan ook indirect de tv-exposure van bepaalde sporten beïnvloeden. Een goed voorbeeld hiervan is het verdwijnen van de eredivisie-uitzendrechten bij de publieke omroep in seizoen 2005/2006. Vanaf die jaargang had NOS Studio Sport dus een gat te vullen, op de zaterdagavond maar vooral op de zondagavond. Het wegvallen van het eredivisievoetbal werd gecompenseerd met het uitzenden van ander (buitenlands) voetbal, maar ook door meer aandacht te schenken aan andere sporten. Het verdwijnen van de eredivisie-uitzendrechten had dus voor een aantal sporten een positieve invloed op de hoeveelheid airtime bij de publieke omroep.

4.3. Samenvatting
Op basis van de jaaroverzichten van de tv-exposure per sport bij de publieke omroep en de commerciële omroepen in 2005 en 2006 kunnen een aantal conclusies worden getrokken. Zo was er in 2006 meer sport op televisie te zien dan een jaar eerder.

De publieke omroep (oftewel NOS Studio Sport) besteedde in beide jaren aan zeventig verschillende sporten aandacht en bleef daarmee de diversiteit van het sportaanbod van de commerciële omroepen ver voor (die geen rekening hoeven te houden met de pluriformiteitseis).
Zowel de publieke omroep als de commerciële omroepen tezamen kenden een duidelijke top vier wat betreft meest uitgezonden sporten. Bij allebei stond voetbal op één en was tennis een van de andere hooggenoteerden. De publieke omroep zendt daarnaast veel wielrennen en schaatsen uit en de commerciële omroepen veel autosport (Formule 1) en darts.
Op het gebied van de wijze van verslaggeving viel op dat veel kleine sporten vooral in reportagevorm werden behandeld. Bovendien wordt van sommige sporten vooral nationaal verslag gedaan en van andere juist internationaal.
Ook weken de uitzendcijfers in bepaalde categorieën van het ene op het andere jaar enorm af. Daarvoor zijn verschillende verklaringen mogelijk. Een eerste is het terugkeren en wegvallen van belangrijke (niet jaarlijkse) sportevenementen als EK’s en WK’s. Ook kan een sport ineens aan populariteit winnen of verliezen door goede (internationale) prestaties van landgenoten. Verder kan de verklaring liggen in een (mislukte) poging van een zender om een sport door middel van meer aandacht op de kaart te zetten of het bemachtigen/verliezen van bepaalde uitzendrechten door een omroep. Dat laatste kan ook indirect invloed hebben (positief of negatief) op de uitzendtijd van een andere sport bij diezelfde omroep.
Nu de rol van de publieke omroep, de maatschappelijke betekenis van sport op televisie, de werkwijze van NOS Studio Sport omtrent pluriformiteitswaarborging en de werkelijke pluriformiteit van het sportaanbod zijn behandeld, is het tijd voor mijn conclusie.
Hoofdstuk 5. Conclusie

Voor het formuleren van mijn conclusie grijp ik terug naar de in de inleiding geformuleerde hoofdvraag en deelvragen, die ik nu kan beantwoorden. Eerst behandel ik kort de deelvragen. Daarna is het tijd om mijn hoofdvraag te beantwoorden en mijn mening te geven over hoe NOS Studio Sport de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep waarborgt.
Waarom is het waarborgen van de pluriformiteit überhaupt een belangrijke taak van NOS Studio Sport?

Omdat Studio Sport een publiek programma is en daaraan worden bepaalde eisen gesteld. De publieke omroep heeft (zoals vastgelegd in de Mediawet) als taak te zorgen voor een pluriform en kwalitatief hoogstaand programma-aanbod dat alles behandelt wat van belang is voor de samenleving en dat gericht is op iedereen in Nederland via media die voor iedereen toegankelijk zijn. De publieke omroep ziet het uitzenden van sport als een van haar taken, omdat sport op televisie op meerdere manieren een rol speelt in de maatschappij. Mediasport draagt bij aan identiteitsvorming, fungeert als sociaal bindmiddel, is belangrijk voor de ontwikkeling van een sportcultuur in een land, is een vorm van massa-entertainment en is economisch van belang omdat er veel geld in omgaat. Studio Sport is dus het programma dat namens de publieke omroep de samenleving moet voorzien van een pluriform sportaanbod, wat inhoudt dat veel verschillende sporten aandacht moeten krijgen.
Welke werkwijze (richtlijnen, afspraken) hanteert de Studio Sport-redactie om de pluriformiteit te bewaken?

Om zeker te zijn van de uitzendrechten van veel verschillende sporten, worden er contracten afgesloten met sportevenementen en sportbonden. Er zijn losse contracten met de grote sportbonden, maar de afspraken met de kleinere bonden zijn gebundeld in een collectief contract. Binnen die overeenkomst is een indeling in drie categorieën gemaakt, waarin de sporten verdeeld zijn naar maatschappelijk belang en mediageniekheid. De met de (kleinere) sportbonden gemaakte afspraken zijn voor Studio Sport een stok achter de deur met het oog op het waarborgen van de pluriformiteit. Redactiechef Joost de Vries communiceert daarnaast wekelijks met een contactpersoon van de mediagenieke sportbonden en wisselt van gedachte over de uitzending van het komende weekeinde. Hij is ook de man die de pluriformiteit op de lange termijn in de gaten houdt en zijn collega’s blijft herinneren aan hun publieke taak tot een divers sportaanbod.
Wat zijn de afwegingen van NOS Studio Sport om aan bepaalde sporten structureel meer aandacht te schenken dan aan andere?
Ondanks dat Studio Sport een divers sportaanbod verzorgt, krijgt net als bij de commerciële omroepen een aantal sporten duidelijk meer zendtijd dan andere. Daarvoor zijn een aantal redenen. Ten eerste wordt een uitzending vaak begonnen met voetbal, omdat er vanuit wordt gegaan dat er dan veel mensen vanaf het begin kijken en ook blijven kijken zodra het voetbalgedeelte voorbij is. De verdeling in airtime heeft verder vooral te maken met de mediageniekheid van sporten. Sommige sporten zijn doordat ze goed in beeld te brengen zijn of vanwege uitblinkende Nederlanders interessanter voor uitzending. Daarnaast wil Studio Sport volgens De Vries van alle sporten de eredivisie kunnen uitzenden (dus ook van voetbal) en probeert het per sport aandacht te besteden aan belangrijke toernooien als EK’s en WK’s.
Hoe is het gesteld met de pluriformiteit van het sportaanbod van Studio Sport?
De publieke omroep besteedde in zowel 2005 als 2006 aan zeventig verschillende sporten aandacht, veel meer dan de commerciële omroepen tezamen deden. Zoals reeds aangegeven steken een aantal sporten er qua tv-exposure bovenuit. Voetbal, wielrennen, schaatsen en tennis zijn de vier sporten die bij de publieke omroep verreweg de meeste aandacht krijgen. Sporten die maar weinig aandacht krijgen, worden vooral behandeld in de reportagevorm. Van sommige sporten wordt vooral internationaal verslag gedaan, bijvoorbeeld als de sport op nationaal gebied niet veel voorstelt. Andersom kan ook, dat de nationale competitie veel interessanter is dan de internationale (bijvoorbeeld bij korfbal en veldhockey).
En dan de hoofdvraag:
Hoe waarborgt NOS Studio Sport de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep?

Om te beginnen heeft Studio Sport in de persoon van de redactiechef (Joost de Vries) een medewerker die te allen tijde de pluriformiteit van het sportaanbod in de gaten houdt. De redactiechef is verantwoordelijk voor de diversiteit op de lange termijn en schuift zo nu en dan een sport naar voren als er een mooie aanleiding is om er weer eens aandacht aan te schenken. Ik vind het goed dat die functie er is, want op die manier kunnen de overige redacteuren bezig zijn met het maken van een zo actueel en aantrekkelijk mogelijk programma. Als het nodig is wijst de redactiechef zijn collega’s dan wel op hun publieke taak, al geeft De Vries aan dat de redactie zich daar voldoende bewust van is.
Het is naar mijn mening in de lijn van haar publieke taak dat Studio Sport naast een pluriform sportaanbod ook streeft naar een zo aantrekkelijk mogelijk programma. Voor het vervullen van de publieke taak is het namelijk van belang dat het grote aantal mensen wordt bereikt dat de publieke omroep voor ogen heeft met haar brede programmering.
Om zeker te zijn van de uitzendrechten van veel verschillende sporten, sluit Studio Sport contracten af met sportevenementen en sportbonden. Meerjarige contracten met de grote evenementen en bonden zijn vooral van belang omdat anders de commerciële omroepen ermee aan de haal gaan. Maar al zou dat gebeuren, dan nog krijgen de grote sporten wel hun aandacht bij de publieke omroep (zoals het Engels voetbal in de plaats kwam van de verloren eredivisie-uitzendrechten in 2005). Voor het waarborgen van de pluriformiteit zijn vooral de afspraken over de kleinere sporten belangrijk. De kleinere sportbonden, aangesloten bij NOC*NSF, hebben zich verenigd in een collectief contract om op die manier sterker te staan tegenover Studio Sport. Uit de contractbesprekingen, die gezien het grote aantal bonden logischerwijs via een tussenpersoon verlopen, vloeit een verdeling in drie groepen voort. Per categorie zijn er verschillende uitzendgaranties en -vergoedingen. Een goede werkwijze, want op die manier is voor beide partijen duidelijk wat er verwacht kan worden van de samenwerking.
Ondanks het collectieve contract heeft de NOS een sterke machtspositie ten opzichte van de kleine sportbonden. De mediagenieke sportevenementen zijn niet zo afhankelijk van de publieke omroep, omdat die altijd nog een plekje kunnen vinden bij een commerciële omroep. De minder populaire tv-sporten hebben echter alleen bij de publieke omroep een kans om uitgezonden te worden. De macht van Studio Sport reikt zelfs zo ver dat het invloed kan hebben op het speelschema dat de bonden opstellen. Als het sportprogramma bijvoorbeeld de competitiestart van een teamsport wil brengen met een wedstrijd tussen de kampioen en een promovendus, wordt daar door de bonden vaak gehoor aan gegeven. Het verbaasde mij in eerste instantie dat Studio Sport invloed heeft op zaken als het speelschema, maar goed beschouwd is het een slimme manier om een sport op een aantrekkelijke manier aan te bieden.
Studio Sport kan het ook maken om zo nu en dan een belangrijk evenement van een wat kleinere sport niet uit te zenden, terwijl de sportbond dat wel van ze verwacht. Er is immers geen boeteclausule opgenomen in het collectieve contract, wat de stok achter de deur wat betreft de pluriformiteitswaarborging denk ik wat steviger had gemaakt. Maar De Vries benadrukt dat 95 procent van de gemaakte afspraken wordt nagekomen. Bovendien communiceert hij veel met de sportbonden, zodat ze over het algemeen niet voor verrassingen komen te staan.
De Vries gaf aan dat Studio Sport de uitzending vaak begint met voetbal, omdat het als ‘trekker’ fungeert voor de rest van het programma. Veel mensen zien dankzij het voetbal het begin van de uitzending en blijven daarna hangen, waardoor ook de andere behandelde sporten goed bekeken worden. Dat klinkt, in het kader van de pluriformiteit, als een goede verantwoording om met een mediagenieke sport als voetbal te beginnen. Maar het kan ook anders bekeken worden. De minder populaire sporten moeten wel de kans worden geboden om de interesse van de kijker te wekken. Als bijvoorbeeld handbal elke keer als laatste wordt behandeld, zal het ook nooit aan populariteit winnen. Toen de NOS de uitzendrechten van het eredivisievoetbal kwijtraakte, had het ervoor kunnen kiezen bepaalde sporten meer uit te gaan zenden. In plaats daarvan werd het Nederlandse voetbal vervangen door Engels voetbal. Persoonlijk vind ik het een gemiste kans om een uitzending te beginnen met een samenvatting van een duel tussen de nummer tien en twaalf van de Premier League, terwijl in de nationale basketbalcompetitie de beslissing aan het vallen is. Ik denk dat een wedstrijd waar echt iets op het spel interessanter wordt gevonden dan een duel tussen twee teams die nergens meer om spelen, ook al betreft het een doorgaans minder populaire sport. Studio Sport zou wat dat betreft vaker een ‘verrassende’ keus kunnen maken.
Uit de jaaroverzichten van de tv-exposure per sport bij de publieke omroep en de commerciële omroepen in 2005 en 2006 is duidelijk te zien dat de publieke omroep een veel pluriformer sportaanbod verzorgt dan de commerciële omroepen. Dat is uiteraard geen verrassing, de commerciële omroepen hebben nou eenmaal niet het doel een grote diversiteit aan sporten aan te bieden maar zijn alleen geïnteresseerd in de kijkcijferkanonnen. Voor een pluriform sportaanbod op de Nederlandse televisie is de publieke omroep dan ook essentieel. Als sport alleen nog maar door de commerciële omroepen zou worden uitgezonden, zouden veel sporten nooit meer op televisie komen.
Uit de cijfers bleek bovendien dat Studio Sport sporten op verschillende manieren aandacht geeft. Zo worden de sporten die weinig airtime krijgen meestal in de vorm van een reportage behandeld. Dat vind ik een logische keus. Sporten die niet vaak de uitzending halen, bijvoorbeeld één keer per jaar, vereisen wat meer toelichting (bijvoorbeeld speluitleg) dan andere sporten. In de vorm van een reportage kan dan een belangrijk toernooi worden behandeld, terwijl er tegelijkertijd wat meer over de betreffende sport kan worden verteld.

Van de grotere sporten doet Studio Sport nationaal en internationaal verslag en toont het interviews en reportages. Ook al ben ik het niet helemaal eens met de consequente volgorde van de sporten in de uitzendingen van Studio Sport, dat bepaalde sporten meer aandacht krijgen dan andere is vanzelfsprekend. Sporten als voetbal en tennis zijn nou eenmaal populair in Nederland. Veel mensen beoefenen deze sporten en willen er op televisie naar kijken. Naar mijn mening is het ook vanuit de publieke taak van NOS Studio Sport te verantwoorden dat bepaalde sporten er qua airtime bovenuit steken. Ook het uitzenden van de sporten die het grootste deel van de Nederlanders graag wil zien is uiteindelijk een vorm van het bedienen van de maatschappij. En dat sommige kleine sporten maar eens in de paar jaar te zien zijn is ook te begrijpen. Op een sport als curling zitten niet veel Nederlanders te wachten. Curling wordt nationaal weinig beoefend en is dus slechts voor een klein deel van de bevolking interessant. Het zou dan ook raar zijn als het veel aandacht zou krijgen bij de publieke omroep.

Al met al vind ik dat NOS Studio Sport de pluriformiteit voldoende waarborgt. Het probeert de uitzendrechten van alle sportevenementen en -competities te bezitten die van belang worden geacht voor de samenleving en in de uitzendingen is afwisselend aandacht voor populaire en minder populaire sporten, in tegenstelling tot de sportprogramma’s bij de commerciële omroepen. De redactiechef ziet erop toe dat er door het jaar heen een breed scala aan sporten voorbij komt en dat de afspraken met de verschillende sportbonden worden nagekomen. NOS Studio Sport vervult via zelf opgezette richtlijnen de taak van de publieke omroep tot het garanderen van een pluriform sportaanbod op de Nederlandse televisie.
Hoofdstuk 6. Bronnenlijst
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Hoofdstuk 7. Bijlagen

7.1. De Nederlandse omroepgeschiedenis
De eerste radio-uitzending in 1919 kan worden gezien als het begin van de Nederlandse omroepgeschiedenis. Hanso Schotanus à Steringa Idzerda, eigenaar van een radiotoestellen-fabrikant, is zowel de initiatiefnemer als de presentator van het programma. Al snel volgen er meer uitzendingen. In het verzuilde Nederland zien groepen met verschillende (geloofs)overtuigingen (de zuilen) de radio als het ideale middel om hun achterban te bereiken. Zo ontstaan er tussen 1924 en 1926 vier nieuwe omroepen (NCRV, KRO, VARA, VPRO). Een poging van de Hilversumsche Draadlooze Omroep (HDO, het latere AVRO) om deze omroepen tot één nationale omroep te verenigen mislukt. Mede door de schaarste aan frequenties en internationale afspraken besluit de overheid wettelijke maatregelen te nemen. De overheid wil vanwege de heersende verzuiling niet één nationale omroep, maar een pluriform omroepbestel met vier zuilen. In 1930 is er een eerste Zendtijdenbesluit. Daarin wordt het aantal uren zendtijd per omroep vastgelegd en bepaald dat er geen reclame op de radio te horen mag zijn (om uitzendingen vrij te houden van commerciële belangen). Er komen nog andere maatregelen, zoals de Radio-omroepzenderwet in 1935. De reden voor verdergaande regulering is enerzijds de omroeporganisaties een vergoeding te kunnen laten krijgen voor de doorgifte van hun programma's en anderzijds de sterke groei in kabel te kunnen beheersen (Commissie Publieke Omroep, 1996).

Tijdens de Tweede Wereldoorlog heeft Nederland wel één nationale omroep. Toch keert na de oorlog het zuilenstelsel weer terug. Wel zijn er twee veranderingen ten opzichte van voor de oorlog. De door de Duitsers ingevoerde luisterbijdrage wordt gehandhaafd en bekostigt vanaf dan de hele omroep. Ook verplicht de overheid de verschillende omroepen tot samenwerking, wat resulteert in de Nationale Radio Unie (NRU). De radio komt intussen tot grote bloei (van 300.000 toestellen in 1945 tot 1.337.000 in 1949). Ook krijgt het medium concurrentie van een nieuw medium: televisie. In 1951 is de eerste televisie-uitzending. De overheid probeert door middel van tijdelijke wetten en reglementen de zendtijd op televisie te reguleren. De omroepverenigingen hebben al snel hun eigen organisatie: de Nederlandse Televisie Stichting (NTS). In het Televisiebesluit van 1956 wordt bepaald dat de NTS een eigen zendmachtiging krijgt om het gezamenlijke programma te verzorgen.

In de politiek ontstaat een hevige discussie over de toelating van commercie op televisie en radio. Er zijn initiatieven voor commerciële televisie en radio, onder andere vanaf de Noordzee (omdat dan de Nederlandse wet kan worden omzeild bij uitzendingen vanaf buiten de territoriale wateren). Het radioschip Veronica begint in 1960 met radio-uitzendingen en vanaf een booreiland doet REM hetzelfde (later ook met televisie-uitzendingen). Ook willen Nederlandse bedrijven graag reclame op televisie gaan maken. Het wordt niet toegestaan. Een commerciële benadering van de omroep stuit op te grote weerstand binnen het sterk in de maatschappij en politiek verankerde zuilenstelsel. De discussie over het toelaten van commercie op televisie en een ‘open bestel’ ligt zelfs zo gevoelig dat het kabinet Marijnen er in 1965 door valt.

Het kabinet daarna (Cals) onderneemt actie. In 1967 wordt de Omroepwet aangenomen en in 1969 treedt die in werking. Vanwege schaarste wordt de zendtijd volledig gereguleerd. Er komt een onderscheid in A-, B- en C-omroepen. De status bepaalt de hoeveelheid zendtijd. Het nieuwe open bestel maakt de toetreding van nieuwe organisaties mogelijk, zolang hun uitzendingen maar van algemeen nut kunnen worden geacht. Ook zijn er vanaf 1967 op televisie reclameblokken voor en na het nieuws te zien. De reclame wordt door de onafhankelijke organisatie STER verzorgd om inmenging van adverteerders in het programma(beleid) te voorkomen. Reclame moet los staan van programmaverzorging. Op 29 mei 1969 ontstaat de Nederlandse Omroep Stichting (NOS). Het is een samenvoeging van de NRU en de NTS. De NOS moet een ontmoetingsplaats zijn voor verschillende stromingen uit de samenleving en plaats bieden aan stromingen die nog niet aan bod komen. Het doel is om een evenwichtig totaalbeeld te realiseren (Commissie Publieke Omroep, 1996).

De TROS (begonnen in 1966) is de eerste nieuwe omroep in het open bestel (en de zesde omroep in totaal). In de jaren zeventig volgen de EO en Veronica en brokkelt het zuilenstelsel verder af. De overheid wil om die reden meer greep krijgen op de omroepen en scherpt de bepalingen uit de Omroepwet verder aan door hogere drempels voor nieuwe gegadigden en controle op volledig programmavoorschrift. Centraal staan democratie, uitingsvrijheid, pluriformiteit, participatie en doelmatigheid. Reclame wordt dus inmiddels toegestaan, maar initiatieven van zowel Nederlandse als buitenlandse (RTL) commerciële zenders worden geweerd.

Op de radio verandert er in de jaren zeventig en begin jaren tachtig ook het een en ander. Hilversum 1 tot en met 5 (inmiddels allemaal met een eigen karakter) veranderen eind 1985 in Radio 1 tot en met 5.

Al het gesleutel aan de wetgeving resulteert in de Medianota van 1984 en uiteindelijk in de Mediawet, die op 1 januari 1988 in werking treedt. Een belangrijk verschil met de oude Omroepwet is de verzelfstandiging van het facilitair bedrijf van de NOS. Ook krijgen de omroepen een grotere zeggenschap in het bestuur van de NOS. De faciliteiten zijn ondergebracht in het Nederlands Omroepproduktie Bedrijf. De NOB beheert vanaf dat moment de studio's, alle andere technische apparatuur, de fonotheek en het film- en beeldbandarchief. Tevens doet het Commissariaat voor de Media zijn intrede, dat toeziet op de naleving van de Mediawet. De rijksoverheid komt daarmee wat meer op afstand te staan van de landelijke omroep. Verder worden met de invoering van de Mediawet de regionale omroepen verzelfstandigd en omgevormd tot provinciale omroepen.

De Mediawet verbiedt op dat moment nog altijd de Nederlandse commerciële zenders, maar staat wel buitenlandse, ook commerciële zenders toe die via de kabel worden doorgegeven. Eind 1989 begint het commerciële RTL Véronique met uitzenden. Een jaar later, als de zender inmiddels RTL 4 heet, heeft de zender een marktaandeel van ongeveer 25 procent. Het marktaandeel van Nederland 1, 2 en 3 is teruggelopen van 83 procent naar ongeveer 60 procent.

Tussen omroep en politiek ontstaat een discussie over de omvang en de financiering van de publieke omroep. Wanneer met ingang van 1991 wordt besloten tot drie televisienetten en vijf radiostations, volgt er een herstructurering van de publieke omroep. Op televisie houdt dat in dat Nederland 1 bestemd wordt voor de AVRO / KRO / NCRV, Nederland 2 voor TROS / Veronica / EO en Nederland 3 voor NOS / VPRO / VARA. De bespelers van het net dienen goed samen te gaan werken om te kunnen concurreren met de (opkomende) commerciële omroepen. In 1992 wordt namelijk binnenlandse commerciële omroep via de kabel in de Mediawet toegestaan, wat in de loop van de jaren negentig zenders als RTL5, SBS6, en TMF oplevert. Tussen de publieke en commerciële omroep ontstaat een concurrentiestrijd om de kijker en de adverteerder. De overheid reageert met aanpassingen van de bestaande regelgeving om de (concurrentie)positie van de publieke omroep te versterken. Dit leidt tot een verruiming van het reclameregime (overeenkomstig de Europese regelgeving) en tot een nadruk op samenwerking tussen omroepverenigingen. De overheid besluit tot dit beleid vanwege de overtuiging dat regulering, het toezien op ordelijke concurrentieverhoudingen, noodzakelijk is. De overheid doet dat op basis van de vrijheid van meningsuiting, zoals opgenomen in de Grondwet en het Europees Verdrag voor de Rechten van de Mens. Volgens dat beleid moet de overheid de noodzakelijke voorwaarden scheppen voor het waarborgen van de pluriformiteit en de onafhankelijkheid van de informatievoorziening. De overheid staat een duidelijke scheiding van publieke en commerciële omroep voor (Commissie Publieke Omroep, 1996). 

Per 1 januari 1995 wordt een wederom gewijzigde Mediawet van kracht. Daarin is een gegarandeerde zendtijdvergunning van vijf jaar opgenomen. In die periode moeten de publieke omroepen middels intensieve samenwerking komen tot een nieuw bestel, dat zich met een krachtig en kwalitatief hoogstaand programma-aanbod duidelijk onderscheidt van de commerciële omroepen. De zenderidentiteit van Nederland 1, Nederland 2 en Nederland 3 moet de identiteit van de verschillende omroepverenigingen gaan overstijgen.

In 1998 wordt de NOS gesplitst in twee afzonderlijke organisaties: de Nederlandse Omroep Stichting (NOS) en de Nederlandse Programma Stichting (NPS). De NPS, die uitzendt op Nederland 3, zal zich vooral richten op minderheden en jeugd en zich specialiseren in programma’s van culturele aard.

De nieuwe NOS, het samenwerkings- en coördinatieorgaan van de landelijke publieke omroep, bestaat uit twee onderdelen: een programmadienst radio en televisie die zich bezighoudt met nieuws, sport en evenementen (NOS-RTV, kortweg NOS) en een algemene dienst die zich bezighoudt met bestuurlijke zaken en kwesties die de publieke omroep betreffen
.

De Mediawet blijft aangepast worden. In 1999 neemt het tweede kabinet-Kok de Concessiewet aan, een amendement op de Mediawet. De wet garandeert de publieke omroep drie televisie- en vijf radiozenders voor de concessieperiode van 2000 tot 2010 (later door het kabinet Balkenende ingekort tot 2008). Ook worden de programmavoorschriften aangescherpt om zo een duidelijker onderscheid met het aanbod van de commerciële omroepen te garanderen. BNN start als aspirant-publieke omroep op Nederland 2. In 2000 volgt de entree van Z@ppelin, dat tot vroeg in de avond de kinderprogramma’s verzorgt.

In de kabinetten Balkenende I en II krijgt de publieke omroep te maken met bezuinigingen. Bovendien wordt er onderzoek gedaan naar het functioneren van de publieke omroep en haar bestuur. Binnen het Nederlandse omroepland verandert vervolgens het een en ander. De AVRO en de EO ruilen in 2004 van net, de NOS en de VPRO beginnen met digitale themakanalen en in 2005 beginnen LLink en MAX als aspirant-publieke omroepverenigingen. En dan is er nog de intrede van Talpa, de nieuwe commerciële zender van mediatycoon John de Mol, die gevolgen heeft voor de publieke omroep. De uitzendrechten van de samenvattingen van het eredivisievoetbal komen voor het eerst terecht bij een commerciële omroep. Met ingang van seizoen 2008/2009 is het eredivisievoetbal echter weer terug bij de publieke omroep.

7.2. Tabel 4.1 t/m 4.4
Tabel 4.1:

[image: image6.png]NOC*NSF MONITOR SPORT & TELEVISIE

Registratie TV Exposure per sport 2005; Publieke Omroep

sport verslag verslag interview reportage totaal
nationasl internafionaal
American Football 000000 000000 000000 00.07:30 00.07:30
Allefiek 1:47:00 2021.00 020600 10:38:00 445200
Autosport 000000 002500 005900 012500 024900
Baanwielrennen 000400 00:14:00 000100 00:14:00 003300
Badminton 02:31.00 000200 00:43:30 002200 030830
Basketbal 075400 00:0:30 01:16:00 023900 1:59:30
Beach Soccer 000000 000000 000000 000000 000000
Beach Voetvolley 000000 000000 000000 000000 000000
Beach Volleybal 00.04:30 000230 000000 000230 000930
Biathlon 000000 000000 000000 00.06:30 00.06:30
Biljarten 003300 00:27:30 000000 00.06:00 014130
BIX Cross 000000 00.06:00 000000 000400 00:0.00
Bobslecen 000200 00:29:30 002200 00:54:30 014800
Boksen 002300 00:24:30 010200 01:14:30 030400
Boogschieten 000000 000000 000000 000000 000000
Bridge 000000 000000 000000 000300 000300
Cricket 000000 000000 000000 00:45:30 00:45:30
Curing 000000 000000 000000 000130 000130
Darnmen 000000 000000 00:45:30 00.07:30 002300
Danssport 000000 000000 000000 00:30.00 00:30.00
Darts 000000 000000 00:43.00 000900 002200
Diversen 000330 000130 00:27.00 455330 46:25:30
Gehandicapten Sport | 000000 000000 000000 010230 010230
Golf 074330 002030 005900 010500 10:08:00
Handbal 042030 011400 003200 010400 071030
Hockey 09:16:03 123130 012230 03:36:00 26:46:30
Honkbal 17:57:30 01:39:30 02:14:30 03:08:00 24:59:30





[image: image7.png]lshockey 00:34:00 01:30:30 00:01:30 00:47:30 02:53:30
Judo 03:04:30 00:43:00 01:18:00 02:12:30 07:23:00
Kanoen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:09:00 00:09:00
Karate 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:10:30 00:10:30
Kiteboarden 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kitesurfen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:25:00 00:25:00
Klimmen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:04:00 00:04:00
Kortbal 00:44:30 00:00:00 00:07:30 00:28:00 01:20:00
Krachtsport 00:00:00 00:00:00 00:07:00 00:45:00 00:52:00
Kunstschaatsen 00:03:00 03:26:00 00:01:30 00:11:30 03:42:00
Langlaufen 00:00:00 00:02:00 00:00:00 00:00:00 00:02:00





[image: image8.png]Marathonschastsen 00:31:30 00:00:00 00:08:30 00:43:00 01:23:00
Motorsport 02:59:30 21:41:00 01:58:30 04:52:00 31:31:00
Mountainbiken 00:08:00 00:05:00 00:01:00 00:16:30 00:30:30
Olympische Spelen 00:00:00 00:00:30 00:00:00 03:47:30 03:18:00
Paardensport 06:31:00 05:40:00 01:19:30 04:58:30 18:29:00
Poolbiljart 00:02:30 00:00:00 00:09:30 00:02:00 00:14:00
Roeien 00:00:00 01:36:30 00:47:30 00:26:30 02:20:30
Rugby 00:47:30 00:45:00 00:01:00 00:09:30 01:43:00
Schaatsen 34:53:30 59:58:00 25:37:30 18:55:30 139:24:30
Schaken 00:00:00 00:00:00 00:31:30 00:52:30 01:24:00
Schansspringen 00:00:00 00:01:30 00:00:00 00:00:00 00:01:30
Schermen 00:00:00 00:02:00 00:03:30 00:29:00 00:34:30
Schoonspringen 00:00:00 00:01:30 00:00:00 00:04:00 00:05:30
Skaten 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:22:00 00:22:00
Skeeleren 00:15:00 00:00:00 00:01:30 00:01:00 00:47:30
Skien 00:00:00 02:41:30 00:00:00 00:32:30 03:14:00
Skispringen 00:00:00 01:31:30 00:00:00 00:05:00 01:36:30
Snooker 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:06:00 00:06:00
Snowboarden 00:04:00 00:00:00 00:00:30 00:27:00 00:31:30
Squash 00:04:00 00:00:00 00:21:00 00:19:00 00:44:00
Sumoworstelen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:09:30 00:09:30
Surfen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:30 00:00:30
Synchroonspringen 00:00:00 00:11:30 00:00:00 00:00:00 00:11:30
Taekwondo 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:01:30 00:01:30
Tafeltennis 00:04:30 00:28:00 00:00:00 00:42:00 01:14:30
Tennis 34:07:30 114:37:30 09:34:00 09:31:00 167:50:00
Trampoline 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:12:30 00:12:30
Triathlon 00:20:00 00:00:00 00:09:30 00:00:00 00:29:30
Tumen 00:20:30 15:20:00 00:49:30 07:24:00 24:03:00





[image: image9.png]Vechtsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:14:30 00:14:30
Veldrijden 03:34:00 04:04:00 00:18:00 00:51:00 08:47:00
Voetbal 107:34:30 98:24:30 82:57:00 107:55:00 396:51:00
Volleybal 04:56:30 02:46:30 01:21:30 02:42:30 11:47:00
Wandelsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Waterpolo 01:05:30 00:11:00 00:01:00 00:26:00 01:43:30
Wielrennen 08:40:30 163:00:00 33:11:00 34:05:30 243:57:00
WinterTriathlon 00:08:30 00:00:00 00:01:00 00:00:00 00:09:30
Zeilen 00:20:30 00:09:00 01:58:30 03:22:00 05:50:00
Zwemmen 01:12:00 22:20:00 02:18:00 02:32:00 28:22:00
275:51:33 565:01:00 176:48:30 287:10:30 1304:52:00
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Tabel 4.2:
[image: image10.png]NOC*NSF MONITOR SPORT & TELEVISIE

Registratie TV Exposure per sport 2006; Publieke Omroep

sport verslag verslag interview reportage totaal
nationasl internafionaal
American Football 001000 001230 000000 000800 003030
Allefick 084830 335730 010530 082600 521730
Autosport 000500 002300 005030 012630 024500
Baanwielrennen 00.06:00 011300 005900 014800 040600
Badminton 032730 001300 005400 012530 06:00.00
Basketbal 18:18:00 012430 012500 014830 25600
Beach Soacer 000000 000000 000000 000230 000230
Beach Foot Volley 000000 000000 000000 002400 002400
Beach Volleybal 013800 000000 001530 002330 0247.00
Biathlon 000000 11.03:30 000000 000930 1.13:00
Biljarten 010000 000000 000000 000100 010100
BIX Cross 000000 000000 000000 000030 000030
Bobslecen 000000 0257.00 003230 005930 042900
Boksen 000000 000000 000730 003200 003930
Boogschieton 000000 000000 000000 000000 000000
Bridge 000000 000000 000000 000000 000000
Cricket 000000 000000 000000 003530 003530
Curing 000000 000030 000000 004100 001130
Darnmen 000000 000000 000000 000030 000030
Danssport 000000 000000 000000 000000 000000
Darts 000000 000000 000000 00.06:30 00.06:30
Diversen 000330 005200 06:47.00 500430 57.47.00
Gehandicapten Sport | 000000 000000 000000 000830 000830
Golf 000300 044830 004900 004500 06:25:30
Handbal 121830 003230 010930 011630 15.17:00
Hockey 13:33:00 094500 042830 032030 3107.00
Honkbal 06:27:30 014730 004730 004300 09:15:30
Wshockey 023230 18:19:30 000830 0037.00 213730
Judo 010000 002600 004530 00:41.00 025230
Kanoen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:07:00 00:07:00





[image: image11.png]Karate 00:00:00 00:00:00 00:17:00 00:00:00 00:17:00
Kiteboarden 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kitesurien 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Klimmen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kortbal 04:24:00 00:00:00 00:30:00 00:39:30 05:33:30
Krachtsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:08:30 00:08:30
Kunsijden 00:00:00 25:19:30 00:50:00 00:47:30 26:57:00
Langlaufen 00:00:00 18:15:00 00:00:00 00:31:00 18:46:00
Marathonschaatsen 04:22:30 00:24:00 00:54:30 01:02:30 06:43:30
Motorsport 03:21:30 21:09:30 01:14:00 02:55:00 28:40:00
Mountainbiken 00:04:00 00:16:30 00:01:00 00:19:30 00:41:00
Noordse Combinatie 00:00:00 04:50:30 00:00:00 00:00:00 04:50:30
Olympische Spelen 00:00:00 00:12:30 00:00:00 10:24:00 10:36:30
Paardensport 06:54:00 10:15:30 00:47:00 02:23:30 20:20:00
Poolbiljart 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:04:00 00:04:00





[image: image12.png]Rodelen 00:00:00 00:39:30 00:02:30 00:00:30 00:42:30
Roeien 00:04:00 01:36:30 00:09:00 00:51:30 02:41:00
Rugby 00:19:00 00:29:00 00:01:00 00:16:00 01:05:00

Schaztsen 45:56:30 59:13:30 37:24:00 30:54:00 173:28:00
Schaken 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:26:30 00:26:30
Schansspringen 00:00:00 05:23:20 00:07:00 00:09:00 05:39:20
Schermen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Schoonspringen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:04:00 00:04:00
Shorttrack 00:02:00 02:06:30 00:42:30 00:10:30 03:01:30
Skaten 00:05:30 00:00:00 00:00:00 00:10:00 00:15:30

Skeleton 00:00:00 01:00:00 00:00:00 00:13:30 01:13:30
Skien 00:00:00 18:48:20 00:00:00 01:50:30 20:33:50

Snooker 00:00:00 00:00:00 00:18:00 00:01:30 00:19:30

Snowboarden 00:00:00 12:46:00 00:05:30 00:41:30 13:33:00
Squash 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:02:30 00:02:30
Sumoworstelen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:06:00 00:06:00
Surfen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:10:00 00:10:00
Synchroonzwemmen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:03:00 00:03:00
Taekwondo 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:06:00 00:06:00
Tafeltennis 00:05:00 00:01:00 00:01:00 00:02:00 00:09:00
Tennis 29:43:30 42:57:30 05:14:00 06:46:00 84:41:00
Trampoline 00:00:00 00:05:30 00:00:00 00:00:30 00:06:00

Triathlon 00:07:00 00:00:00 00:02:30 00:14:00 00:23:30

Tumen 00:19:30 08:13:00 00:08:00 02:44:00 11:24:30
Vechtsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Veldrijden 02:42:00 01:58:00 00:37:30 00:44:00 06:01:30

Voetbal 39:27:30 237:13:00 132:29:30 126:03:30 535:13:30
Volleybal 12:45:00 02:21:00 02:35:00 02:15:30 19:56:30

Wandelsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:03:00 00:03:00
Waterpolo 04:05:00 00:00:00 00:26:00 00:21:00 04:52:00
Wielrennen 24:03:00 119:02:00 22:03:30 48:22:30 213:36:00
WinterTriathlon 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:08:30 00:08:30

Zeilen 00:00:00 00:24:00 01:31:00 05:55:30 07:50:30
Zwemmen 01:15:00 13:05:00 01:41:00 11:47:00 27:43:00

Totaal 249:41:30 §96:01:10 230:47:00 '337:10:00 151





Tabel 4.3:
[image: image13.png]NOC*NSF MONITOR SPORT & TELEVISIE

Registratie TV Exposure per sport 2005; commerciéle omroepen

sport verslag verslag interview reportage totaal
nationasl internafionaal
American Football 000200 04:19.00 000000 005430 05:15:30
Allefiek 002800 000000 000000 000000 002800
Autosport 014200 114:40:30 445300 134:09:30 205:25:00
Baanwielrennen 000000 000000 000000 000000 000000
Badminton 000000 000000 000000 000000 000000
Basketbal 000000 000000 000000 000000 000000
Beach Soccer 000000 000000 000000 01:34:30 01:34:30
Beach Voetvolley 000000 000000 000000 082900 082900
Beach Volleybal 000000 000000 000000 000000 000000
Biathlon 000000 000000 000000 000000 000000
Biljarten 000000 000000 000000 000000 000000
BIX Cross 000000 000000 000000 000000 000000
Bobslecen 000000 000000 000000 000000 000000
Boksen 000000 000000 000000 000000 000000
Boogschieten 000000 000000 000900 000000 000900
Bridge 000000 000000 000000 000000 000000
Cricket 000000 000000 000000 000000 000000
Curing 000000 000000 000000 000000 000000
Darnmen 000000 000000 000000 000000 000000
Danssport 000000 000000 000000 00:44.00 00:44.00
Darts 67:39.00 405730 122830 050830 126:13:30
Diversen 000000 000000 000000 232800 232800
Gehandicapten Sport | 000000 000000 000000 000000 000000
Golf 014200 20:36:30 000000 17:41:30 393000
Handbal 000000 000000 000000 000000 000000
Hockey 000000 000000 000000 000000 000000
Honkbal 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00





[image: image14.png]lshockey 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Judo 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kanoén 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Karate 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kiteboarden 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:24:00 00:24:00
Kitesurfen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Klimmen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kortbal 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Krachtsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 12:48:30 12:48:30
Kunstschaatsen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Langlaufen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Marathonschastsen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Motorsport 00:00:00 03:13:00 00:09:00 17:47:00 21:09:00
Mountainbiken 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00





[image: image15.png]Olympische Spelen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Paardensport 04:29:00 00:00:00 00:07:00 02:13:00 06:49:00
Poolbiljart 01:13:30 00:50:00 00:00:00 00:00:00 02:03:30
Roeien 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:24:00 00:24:00
Rugby 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Schaatsen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:20:00 00:20:00
Schaken 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Schansspringen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Schermen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Schoonspringen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Skaten 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Skeeleren 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Skien 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:36:00 00:36:00
Skispringen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Snooker 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Snowboarden 00:00:00 00:00:00 00:00:00 02:04:00 02:04:00
Squash 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Sumoworstelen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Surfen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Synchroonspringen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Taekwondo 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Tafeltennis 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Tennis 07:11:30 86:15:30 14:26:00 03:11:00 111:04:00
Trampoline 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Triathlon 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Tumen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Vechtsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Veldrijden 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Voetbal 175:23:00 42:23:00 139:17:00 57:22:00 414:25:00
Volleybal 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Wandelsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 01:43:00 01:43:00
Waterpolo 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Wielrennen 01:36:30 00:00:00 00:03:30 01:52:00 03:32:00
WinterTriathlon 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00





[image: image16.png]Zeilen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 03:29:00 03:29:00
Zwemmen 00:00:00 00:00:00 00:01:30 00:00:00 00:01:30
260:56:30 313:15:00 211:34:30 296:23:00 1082:09:00
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Tabel 4.4:
[image: image17.png]NOC*NSF MONITOR SPORT & TELEVISIE

Registratie TV Exposure per sport 2006; commerciéle omroepen
sport verslag verslag interview reportage totaal
nationaal interationaal

American Football 00:00:00 00:00:00 00:00:00 03:49:00 03:49:00
Adletiek 00:31:30 00:00:00 00:00:00 00:35:00 01:06:30
Autosport 04:05:30 100:45:00 21:04:00 162:23:30 283:18:00
Baanwielrennen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Badrminton 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Basketbal 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Beach Soccer 00:00:00 00:00:00 01:01:30 01:04:00 02:05:30
Beach Foot Volley 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Beach Volleybal 02:18:30 00:00:00 00:11:00 01:01:30 03:31:00
Biathlon 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Biljarten 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
BMX Cross. 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Bobsleeen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Boksen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Boogschieten 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Bridge 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Cricket 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Curling 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Dammen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Danssport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Darts 51:59:00 29:48:30 11:55:30 09:01:30 102:44:30
Diversen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 27:02:00 27:02:00
Gehandicapten Sport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Golf 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:10:30 00:10:30
Handbal 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Hockey 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Honkbal 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
IJshockey 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Judo 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kanoen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00





[image: image18.png]Karate 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kiteboarden 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kitesurien 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Klimmen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Kortbal 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Krachtsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 18:50:30 18:50:30
Kunsijden 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Langlaufen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Marathonschaatsen 18:19:00 00:00:00 01:01:30 01:08:00 20:28:30
Motorsport 00:13:00 08:29:00 01:03:00 12:56:30 22:41:30
Mountainbiken 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Noordse Combinatie 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Olympische Spelen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Paardensport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:27:00 00:27:00
Poolbiljart 05:05:30 00:00:00 00:09:00 00:30:30 05:45:00





[image: image19.png]Rodelen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Roeien 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Rugby 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Schaztsen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Schaken 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Schansspringen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Schermen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Schoonspringen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Shorttrack 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Skaten 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Skeleton 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Skien 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Snooker 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Snowboarden 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:47:30 00:47:30
Squash 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Sumoworstelen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Surfen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Synchroonzwemmen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Taekwondo 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Tafeltennis 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Tennis 08:08:30 34:50:00 02:43:00 01:00:30 46:42:00
Trampoline 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Triathlon 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Tumen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Vechtsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Veldrijden 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Voetbal 266:00:30 111:51:30 212:09:30 93:32:00 683:33:30
Volleybal 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Wandelsport 00:00:00 00:00:00 00:00:00 03:02:00 03:02:00
Waterpolo 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Wielrennen 01:15:00 00:00:00 00:03:00 00:07:30 01:25:30
WinterTriathlon 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Zeilen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Zwemmen 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Totaal 357:56:00 285:44:00 251:21:00 337:29:00 1232:30:00





7.3. Procesverslag
Zoals ik in het voorwoord reeds vermeldde, wist ik al snel dat mijn scriptieonderwerp iets met sport te maken moest hebben. Als ik echter geen geschikt onderwerp had kunnen bedenken, was ik vanzelfsprekend afgeweken van het thema sport. Maar na een brainstormsessie had ik een leuk onderwerp te pakken: de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep. Ik wist dat de publieke omroep bij het maken van haar programma’s altijd rekening moet houden met iedere Nederlander. Dat moest dus ook gelden voor de sportverslaggeving bedacht ik me.
Hét sportprogramma bij de publieke omroep is NOS Studio Sport, waardoor ik me realiseerde dat die redactie dus ‘opgezadeld’ zit met die ‘pluriformiteitseis’. Dat vond ik een interessant gegeven, aangezien de redactie waarschijnlijk toch een zo aantrekkelijk mogelijk programma wil maken. Toen ik zeker wist dat ik hier iets mee wilde doen, besloot ik mijn onderzoek toe te spitsen op Studio Sport en op de vraag hoe dit programma ervoor zorgt dat de pluriformiteit gewaarborgd wordt. Vandaar dat ik kwam tot de hoofdvraag: hoe waarborgt NOS Studio Sport de pluriformiteit van de sportverslaggeving bij de publieke omroep? Ik kwam vrij snel tot deze hoofdvraag, ik was immers geïnteresseerd in de werkwijze van Studio Sport en in hoe de pluriformiteit een rol speelt bij het maken van het programma. Deze vraag heb ik tijdens mijn onderzoek, in tegenstelling tot de deelvragen, niet meer aangepast.
Dit onderwerp past in mijn eigen belangstellingssfeer, omdat ik geïnteresseerd ben in het vak van de sportjournalist. Ik heb stage gelopen bij het tijdshrift ELF Voetbal en denk nog na over mijn eventuele toekomst in het vak. Via deze scriptie ben ik meer te weten gekomen over de televisietak van de sportjournalistiek, zowel over de publieke als de commerciële kant. Het onderwerp is van actuele waarde omdat er nog altijd veel verandert op het gebied van de publieke en de commerciële sportverslaggeving op de Nederlandse televisie. Zo werd begin maart van dit jaar bekend dat de NOS de uitzendrechten van het eredivisievoetbal na drie jaar weer terugkreeg. De publieke omroep en de commerciëlen zullen altijd met elkaar in strijd verwikkeld blijven, waarbij de publieke omroep te allen tijde rekening zal moeten houden met haar publieke taak.
Ik besefte me al vrij snel dat voor het beantwoorden van mijn hoofdvraag vooral een inventarisatie van de praktijk van belang was. Oftewel: erachter komen hoe Studio Sport te werk gaat. Het theoretische gedeelte besloot ik te wijden aan het beantwoorden van de vraag waarom de publieke omroep (Studio Sport) nou eigenlijk de taak heeft te zorgen voor een pluriform sportaanbod.
Het vinden van geschikte literatuur was niet eenvoudig, aangezien er weliswaar literatuur bestaat over sport op televisie in het algemeen, maar niet over sport bij de publieke omroep in het bijzonder. Ik besloot het theoretische gedeelte daarom te splitsen in twee delen: de rol van de publieke omroep en de maatschappelijke betekenis van sport op televisie. Tezamen vormden die twee facetten een antwoord op het waarom. Belangrijke bronnen waren een rapport over de maatschappelijke betekenis van sport op televisie en een rapport van de Commissie Publieke Omroep, die in 1996 onderzoek deed naar de rol en het belang van de publieke omroep en haar taken. Deze twee rapporten, die ik opspoorde via internet en vond in bibliotheken, gingen dus bijna exact over wat ik wilde weten. Daarnaast vond ik nog wat ondersteunende literatuur.
Het hoe, oftewel de manier van pluriformiteitswaarborging door Studio Sport, wilde ik onderzoeken door een interview te hebben met iemand van Studio Sport. Het bleek dat de redactiechef, Joost de Vries, het bewaken van de pluriformiteit letterlijk als een van zijn belangrijkste functies heeft. Tijdens het interview kon hij dan ook op bijna al mijn vragen een bevredigend antwoord geven. Ook aan het interview met Bert Boer had ik veel. Ik vond hem een goede interviewkandidaat, omdat hij veel wist over de samenwerking tussen Studio Sport en de sportbonden (een samenwerking die met het oog op de pluriformiteit van groot belang is). Ik zette voorafgaand aan de interviews duidelijk op een rijtje wat ik wilde weten en nam tijdens de gesprekken alle tijd om zoveel mogelijk informatie te verzamelen.
Ook wist ik via een contactpersoon bij NOC*NSF de jaaroverzichten van 2005 en 2006 van de tv-exposure per sport bij de publieke omroep en de commerciële omroepen te bemachtigen (het overzicht van 2007 was nog niet beschikbaar). Makkelijk ging dat niet, want het was blijkbaar vertrouwelijke informatie. Ik besloot de twee jaaroverzichten goed te analyseren en die analyse in mijn scriptie op te nemen, zodat al die cijfertjes een betekenis zouden krijgen.
Het schrijven van de reflectie zelf ging me goed af. De wat zakelijkere schrijfstijl hanteerde ik als vanzelf en tijdens het schrijven verloor ik nooit het onderwerp van mijn scriptie uit het oog. Het ordenen van alle informatie was geen probleem en de manier waarop ik mijn verhaal in mijn scriptie presenteer vind ik persoonlijk goed verzorgd. Mijn begeleidster Monique Hamers had in het begeleidingsgesprek nog wat nuttige tips, die ik dan ook heb opgevolgd (zoals het samenvoegen van twee hoofdstukken). Ook waren we het erover eens dat ik het geven van mijn mening tot de conclusie kon bewaren. Ik heb eerst mijn onderzoek uitgewerkt, om er vervolgens achteraf op te reflecteren.
Het sterkste punt van mijn reflectiewerkstuk vind ik de compleetheid van mijn verhaal. Ik denk dat ik alles behandeld heb wat nodig was voor het beantwoorden van mijn hoofdvraag. Dit sterke punt zorgde tegelijkertijd voor een minder sterk punt van mijn scriptie. Doordat ik het verhaal zo compleet wilde laten zijn, is het reflectiewerkstuk wel een beetje aan de lange kant geworden. Maar mijn begeleidster was van mening dat ik het aantal woorden van de richtlijn wel wat mocht overschrijden, als dat de kwaliteit van mijn scriptie ten goede kwam. Ik heb het aantal woorden gebruikt dat ik nodig achtte om een zo compleet mogelijk reflectiewerkstuk af te leveren.
� EMBED MSGraph.Chart.8 \s ���





� EMBED MSGraph.Chart.8 \s ���





� EMBED MSGraph.Chart.8 \s ���





� EMBED MSGraph.Chart.8 \s ���





Vakonderzoek


Door: Onno Willemse


Studentnummer: 2058615


Begeleider: Monique Hamers


Schooljaar: 2007/2008, periode 3














� Van den Heuvel gebruikt in zijn rapport de term ‘mediasport’ in plaats van het begrip ‘sport op televisie’. Daar is voor gekozen omdat die term ook al gangbaar was in de Amerikaanse en Engelse literatuur over de maatschappelijke betekenis van sport op televisie. Hoewel media meervoud is, is het rapport toegespitst op één medium: televisie. Dat is een beperking van het begrip, maar Van den Heuvel benadrukt dat televisie het meest belangrijke medium is dat aandacht aan sport besteedt.


� Uit een eigen interview met Joost de Vries (redactiechef NOS Studio Sport) op 22 januari 2008.


� Uit een eigen interview met Bert Boer (in 2004 namens NOC*NSF tussenpersoon bij de onderhandelingen tussen NOS Studio Sport en de sportbonden) op 23 februari 2008.


� Zie ook de hoge kijkdichtheid bij darts en zwemmen in tabel 3.1.


� Op het moment van het interview was nog niet bekend dat de NOS de uitzendrechten van de eredivisie terug zou krijgen.


� Die stijging werd mede veroorzaakt door de uitzendingen van het WK voetbal dat in 2006 plaatsvond, wat ook valt binnen de categorie ‘verslag internationaal’.


� Vanaf maart 2007 staat dat tweede onderdeel bekend als het gezamenlijkheidsorgaan NPO (wat Nederlandse Publieke Omroep betekent). De NPO bevordert de samenwerking en coördinatie tussen alle publieke omroepen op grond van de Mediawet.
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