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Allereerst willen wij graag een aantal mensen bedanken die ons ten allen 



tijden gesteund hebben: Wil Michels voor de goede 




communicatie en ondersteuning tijdens de afstudeerstage.



Ysbrand Derksen en Joao Mena De Matos omdat we altijd gebruik 




hebben kunnen maken van hun kennis en ervaring die wij nodig



hadden om tot deze scriptie te komen. Daarnaast natuurlijk onze 



collega’s Ramses Verberne, Rien Damen en Peter Willems voor hun 



steun, technische ondersteuning en vertrouwen in ons.
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Samenvatting

De Nederlandse Designprijzen

Op 21 oktober 2006 vindt de vierde editie plaats van De Nederlandse Designprijzen. De Nederlandse Designprijzen is dé designwedstrijd van ontwerpend Nederland, een initiatief van de Beroepsvereniging Nederlandse Ontwerpers (BNO) en Designlink (platform voor opdrachtgevers en ontwerpers). Jaarlijks worden prijzen uitgereikt in 14 verschillende categorieën voor verschillende disciplines in de designbranche. De Nederlandse Designprijzen stelt zich hiermee ten doel om vanuit een open instelling en in samenspraak met haar partners Nederlandse (top) ontwerpers een platform te bieden om zich internationaal aan opdrachtgevers, branchegenoten en de pers te presenteren. Daarnaast wil zij een stimulans zijn voor de constante ontwikkeling van de kwaliteit en status van de Nederlandse vormgeving. Dit gebeurt door middel van een tentoonstelling, de uitreikingsceremonie, de catalogus en de publiciteit die gepaard gaat met de Designprijzen.

De opdracht
De aanleiding voor de opdracht is de overname van De Nederlandse Designprijzen in Amsterdam door het projectbureau De Nederlandse Designprijzen in Eindhoven. Nauwelijks vijf maanden voor de geplande uitreiking werd de organisatie van De Nederlandse Designprijzen overgedragen, met als gevolg een hectische periode waarin een aantal belangrijke zaken gedwongen op de achtergrond geschoven werden. De werkwijze, qua communicatie en organisatie van het evenement was ad hoc, waardoor De Nederlandse Designprijzen nog niet het gewenste kwaliteitsniveau heeft bereikt. Dit betekent dat De Nederlandse Designprijzen in haar geheel naar een hoger niveau getild moet worden, waardoor het zowel op korte termijn alswel op lange termijn interessanter wordt om aan De Nederlandse Designprijzen deel te nemen, het te bezoeken of te ondersteunen.

Onze opdracht is om de communicatie rondom het project op korte termijn structureel invulling te geven. Hierbij wordt gekeken naar de doelgroepen media, sponsoren, deelnemers en bezoekers, omdat die op dit moment het belangrijkst zijn om de continuïteit en de kwaliteit van De Nederlandse Designprijzen te waarborgen.

 
Het onderzoek

De basis van het onderzoek is een evaluatie die bij aanvang van de opdracht voorhanden was, opgesteld door de projectleider van De Nederlandse Designprijzen. Vanwege een beperkte mogelijkheid tot fieldresearch hebben we deze basis aangevuld met informatie afkomstig uit bestaande bronnen -zoals projectplannen, literatuur en artikelen- en interviews met de medewerkers, partners en oud-deelnemers van De Nederlandse Designprijzen. 

Conclusies en strategie

Met meer dan zevenhonderd aanmeldingen, 1.500 aanwezigen tijdens de gala-uitreiking, 4.500 bezoekers op de tentoonstelling in Eindhoven en bijna 100.000 euro aan media-attentie is De Nederlandse Designprijzen editie 2005, ondanks de korte voorbereidingstijd, succesvol geweest. Echter met een meer gestructureerde en doordachte aanpak heeft De Nederlandse Designprijzen de potentie om uit te groeien tot ongekende hoogte. 

Hieronder worden de belangrijkste bevindingen en oplossingen per doelgroep uiteengezet:

Media

Over de kwantiteit van de media-aandacht had De Nederlandse Designprijzen vorige editie niet te klagen. Echter wat betreft de kwaliteit is er wel het een en ander op te merken. Zo werd De Nederlandse Designprijzen zelf vrijwel niet inhoudelijk behandeld en vond de publiciteit voornamelijk plaats na de uitreiking. Daarnaast liet de interesse van de vak- en branchegerichte media te wensen over. Dit heeft alles te maken met het feit dat er vorige editie vrijwel tot geen actie is ondernomen om de media bij de voorbereidingen van het evenement te betrekken. 

Om dit komende edities beter te doen wordt het project opgedeeld in fasen, waarin per fase gericht gekeken wordt naar de te benaderen media. 


· Tijdens de inschrijfperiode worden ontwerpers op landelijk niveau opgeroepen zich in te schrijven voor de NDP. In deze fase zijn vooral vak-/branchegerichte media interessant.


· De aanloop naar de uitreiking.

· Het bekend maken van de selectie wordt op nationaal niveau onder de aandacht gebracht. In de aanloop naar het evenement proberen we zoveel mogelijk inhoudelijke media-aandacht voor de deelnemers tot stand te brengen. 
· De aankondiging van de uitreiking en de expositie in combinatie met de Dutch Design Week wordt voornamelijk op regionaal niveau, omgeving Eindhoven, uitgemeten. Op landelijk niveau zijn vak- en branchegerichte media en media gericht op design belangrijk in deze fase.

· Het bekend maken van de genomineerden wordt op nationaal niveau onder de aandacht gebracht. In de aanloop naar het evenement proberen we zoveel mogelijk inhoudelijke media-aandacht tot stand te brengen. 

· De uitreiking en de uitslagen worden zowel landelijk als internationaal onder de aandacht gebracht bij alle verschillende soorten media. Extra aandacht gaat hierbij uit naar RTV.

Door te faciliteren, persoonlijk contact te onderhouden met de verschillende media, nieuwswaarde te benadrukken en de boodschap af te stemmen op het medium en diens doelgroepen wordt zoveel mogelijk free publicity gegenereerd. Daarnaast worden strategische mediaparnerships aangegaan met vak- en branchegerichte media, joint promotions met de publieke media en wordt de bestaande samenwerking met de brancheorganisaties uitgebreid, waardoor De Nederlandse Designprijzen ook gebruik kan maken van diens uitgaven.

Sponsoren

De Nederlandse Designprijzen heeft voor editie 2005 een aanzienlijk bedrag aan sponsorondersteuning weten te verkrijgen. Aannemelijk is dat de huidige sponsoren de samenwerking de komende edities voort zullen zetten en ook de opklimmende markt biedt mogelijkheden, maar gestructureerde actie om nieuwe sponsoren te werven is geboden. Sponsoren worden gericht benaderd. Bij de selectie van de materiële sponsoren in eerste instantie binnen de regio gezocht. Bij de selectie van cash-sponsoren wordt met name gekeken naar aard van de organisatie, de doelgroep en de te bereiken communicatiedoelstellingen. De aandacht gaat uit naar grotere organisaties die landelijke of internationale bekendheid beogen, omdat deze naar verwachting ook hogere sponsorbudgetten beschikbaar hebben. Daarnaast worden de sponsorvoordelen uitgebreidt en worden er verschillende sponsoropties geboden.Tegelijkertijd gaat de aandacht uit naar het inbouwen van meer contactmomenten om de relatie en samenwerking met de huidige sponsoren te versterken en intensiveren.

Deelnemers

In 2005 waren er ruim 700 inschrijvingen, verdeeld over de verschillende categorieën. Door zwakkere categorieën samen te voegen was hiermee voldoende animo om een actuele selectie van Nederlands ontwerp te verkrijgen. De inschrijfprocedure was niet optimaal en meer inschrijvingen zouden daadwerkelijk omgezet zijn in inzendingen wanneer de informatietoestroom beter had gefunctioneerd. Daarnaast werd de prijs als (te) hoog ervaren en zijn er verbeteringen mogelijk in de oproep tot deelname. Ook heeft het vertrouwen in De Nederlandse Designprijzen deuken opgelopen door onvoldoende communicatie en chaotische organisatie. Door duidelijkheid in communicatie, het inbouwen van meer contactmomenten, het benadrukken van het profijt van deelname, het vergemakkelijken van de inschrijfprocedure en het uitbreiden van het doelgroepbereik wordt getracht het deelnemersaantal op te schroeven. Opgemerkt dient te worden dat het deelnemersaantal op de lange termijn direct beïnvloed wordt door de winst die behaald wordt bij de overige doelgroepen.  

Bezoekers

Doordat de aandacht volledig op de organisatie van het evenement was gevestigd is de promotie van de uitreikingsceremonie en tentoonstelling er bij ingeschoten. De kwaliteit van de uitreikingsceremonie van 2005 was voor sommigen teleurstellend, waardoor het vertrouwen in de professionaliteit van De Nederlandse Designprijzen een deuk heeft opgelopen. De tentoonstelling werd qua organisatie goed ontvangen. De Nederlandse Designprijzen mocht een redelijk bezoekersaantal noteren. Door komende edities meer aandacht aan de werving van bezoekers te schenken verwachten wij aanzienlijk meer geïnteresseerden te trekken. De doelgroep, voor zowel de uitreiking als de tentoonstelling, bestaat voor een groot deel uit vakmatig geïnteresseerden. Zodoende is de intensivering van de samenwerking met brancheorganisaties een belangrijk onderdeel van de strategie. Daarnaast wordt het netwerk van de deelnemers zelf ingezet, worden speciale designarrangementen ontwikkeld gericht op de zakelijke markt en worden dagjesmensen en bezoekers van de Dutch Design Week aangesproken. Tevens heeft de publiciteit die aan de uitreiking en tentoonstelling vooraf gaat grote invloed op de naamsbekendheid en dus bezoekersaantallen. 
[image: image13.jpg]DENEDERLANDSE
DES1IGNPRIJ2EN3



Leeswijzer


De scriptie is opgebouwd uit een algemene scriptie, 4 communicatieplannen en een procesverslag. 

Het doel van de communicatieplannen is dat deze gelden als naslagwerk. Wanneer men bezig is met een bepaalde doelgroep en achtergrond informatie of ondersteuning nodig heeft, kan men het betreffende communicatieplan erbij nemen ter raadpleging en/of ondersteuning. 

Om het overzicht te bewaren hebben al deze plannen een eigen kleur gekregen: 

In het gebroken wit vindt u de algemene scriptie, waarin de belangrijkste bevindingen van het onderzoek besproken worden: de inleiding, doelgroepen, concurrentie, trends en ontwikkelingen en de evaluatie van 2005. 

Daarnaast wordt een inleiding gegeven op het merk ‘De Nederlandse Designprijzen’.

Daarna in het blauw volgt het communcatieplan voor de doelgroep media. De media is een belangrijke communicatiedoelgroep, ook in combinatie met de andere 3 doelgroepen. Publiciteit is het voornaamste middel om bekendheid te geven aan het evenement en aan de deelnemers, geselecteerden en, in een later stadium, genomineerden. Hierin worden nogmaals de kansen en valkuilen besproken, waarna de probleemstelling, doelstellingen, strategie, communicatiemix, planning en begroting volgen.

Het paarse deel gaat dieper in op het werven van nieuwe sponsoren en het versterken van de relatie met de huidige partners. Het voortbestaan van De Nederlandse Designprijzen is op financieel gebied sterk afhankelijk van de inbreng van sponsoren/partners. Het aantrekken van sponsoren zorgt voor onafhankelijkheid en continuïteit. Ook in dit communicatieplan worden nogmaals de kansen en valkuilen besproken, waarna de probleemstelling, doelstellingen, strategie, communicatiemix, planning en begroting volgen.

Het gele communcatieplan is gereserveerd voor de deelnemers, met dezelfde opzet. Het streven naar een hoger niveau voor De Nederlandse Designprijzen betekent automatisch ook dat een kwalitatief hoge selectie gewenst is. Een uitbreiding van het aantal inschrijvingen kan hier een essentieel aandeel in hebben. Aandacht gaat in deze deelscriptie naar de wijze waarop het deelnemersaantal kan worden verhoogd met behoud van de kwaliteit van de inzendingen.

Tot slot behandelen we in het oranje deel de manier waarop zoveel mogelijk bezoekers naar de uitreiking en de tentoonstelling kan worden getrokken. Het aantrekken van zoveel mogelijk mensen is natuurlijk niet alleen belangrijk als inkomstenbron voor De Nederlandse Designprijzen, maar heeft ook invloed op de beleving van beide evenementen. Wat is immers een evenement zonder publiek? 

Bijbehorende bijlagen zijn gebundeld, maar hebben dezelfde kleur als de plannen waarin naar de betreffende bijlagen verwezen wordt. 
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Inleiding

1.1 De Nederlandse Designprijzen (NDP)


Op 21 oktober 2006 vindt de vierde editie plaats van De Nederlandse Designprijzen. De Nederlandse Designprijzen is dé designwedstrijd van ontwerpend Nederland, een initiatief van de Beroepsvereniging Nederlandse Ontwerpers (BNO) en Designlink (platform voor opdrachtgevers en ontwerpers). De belangrijkste doelstelling van De Nederlandse Designprijzen is om Nederlandse ontwerpers een platform te bieden om zich aan opdrachtgevers in binnen- en buitenland te presenteren. Dit gebeurt door middel van de tentoonstelling, de uitreikingsceremonie, de catalogus en de publiciteit die gepaard gaat met de Designprijzen. Drie jaar geleden werd deze voor het eerst georganiseerd in Amsterdam, maar wegens financiële omstandigheden waren zij genoodzaakt de organisatie ervan uit handen te geven. Projectbureau De Nederlandse Designprijzen nam het over en verhuisde het evenement naar Eindhoven. Zij zochten samenwerking met de gemeente Eindhoven, die door middel van design een plaats wil veroveren op de Europese kaart. De Nederlandse Designprijs heeft de kwaliteiten in zich om daar een rol in te spelen en past daarmee precies in de doelstellingen die de Gemeente Eindhoven zich stelt. Plus: het werkt heel stimulerend voor jong talent uit de regio. 

De Nederlandse Designprijzen wordt in de designbranche breed gedragen. Ieder jaar schrijven 700 (gerenommeerde) ontwerpers, ontwerpbureaus en bedrijven zich in en zijn ruim 60 juryleden betrokken bij de selectie van de inzendingen. Diverse brancheorganisaties steunen De Nederlandse Designprijzen waaronder BNO, Designlink, BNI, DMN, VEA, ADCN en KIVI NIRIA.


Categorieprijzen
In 2005 vond de uitreiking van De Nederlandse Designprijzen voor het eerst in Eindhoven plaats. Sindsdien wordt er een speciale designprijs (voor het meest grensverleggende en experimentele ontwerp) uitgereikt in naam van de stad Eindhoven. Daarnaast worden er jaarlijks prijzen uitgereikt in veertien categorieën, voor verschillende disciplines: huisstijl, grafisch ontwerp, illustratie, interaction design, verpakkingen, professioneel product, consumentenproduct, vrije vormgeving & mode, interieurproduct, product openbare ruimte, ontwerp openbare ruimte, exhibition en experience design, interieurontwerp en verkoopomgeving. Naast de 14 categorieën wordt nog een Design for all-award uitgereikt, voor het meest gebruiksvriendelijke en toegankelijke product voor een zo breed mogelijke groep gebruikers. 

Selectie en nominatie

Voor de 14 categorieën is een vakjury aangewezen, gespecialiseerd in de betreffende categorie. De vakjury’s bestaan telkens uit een combinatie van ontwerpers, vertegenwoordigers uit het onderwijs, media of opdrachtgeverkant. Zij bepalen welke ontwerpen uit alle inzendingen mee worden genomen in de selectie. Deze geselecteerden worden in de catalogus opgenomen en maken uiteindelijk kans om genomineerd te worden voor een Designprijs. Ook de nominaties worden door de vakjury bepaald. Vervolgens kiest de hoofdjury de winnaar per categorie uit de genomineerden die de vakjury’s selecteerden.
De Eindhoven Designprijs wordt bepaald door de hoofdjury aan de hand van de nominaties van alle categorieën. Voor de Design for All Award is een speciale jury samengesteld die keus heeft uit de gehele selectie van alle categorieën. 

De uitreiking

De uitreiking van De Nederlandse Designprijzen vindt plaats in het Klokgebouw in Strijp S te Eindhoven, gelijktijdig met de opening van de Dutch Design Week. De gala-uitreiking wordt ieder jaar groots opgezet. In 2005 waren circa 1.500 bezoekers aanwezig tijdens de gala-uitreiking, waarvan er rond de 200 deelnamen aan het designdiner. De presentatie was in handen van Sylvana Simons en Jules Deelder sloot de avond muzikaal af. 


Expositie

Na de uitreiking wordt de expositie, waar alle geselecteerden zijn opgesteld, officieel geopend. Deze tentoonstelling blijft gedurende de Dutch Design Week te zien in Eindhoven, waarna de genomineerden en winnaars doorreizen met de reizende tentoonstelling naar Korea. De bezoekers van de expositie in Eindhoven kunnen hun favoriet aangeven. Dit ontwerp wordt beloond met de publieksprijs die een paar maanden later (rond februari) apart wordt uitgereikt.

1.2 Organisatieopzet

Achter de organisatie van het evenement staat het Projectbureau De Nederlandse Designprijzen, bestaande uit gemiddeld een vijftal medewerkers in wisselende samenstelling. Binnen hetzelfde pand zijn nog twee bedrijven gevestigd van dezelfde directeur, namelijk het European Design Centre bv en Ibuild. Medewerkers rouleren qua werkzaamheden binnen deze drie organisaties. Vaste medewerker is Ysbrand Derksen, projectleider van De Nederlandse Designprijzen.

Ten aanzien van de organisatie kan worden opgemerkt dat Gemeente Eindhoven formeel over de ‘eigendomsrechten’ beschikt van de NDP maar dat de uitvoering geheel is neergelegd bij de NDP zelf. Zie onderstaand organogram. Belangrijk is hier te vermelden dat dit aspect (Eindhoven als ‘eigenaar’ van de Designprijzen) in de externe communicatie niet (expliciet) wordt genoemd. De Nederlandse Designprijzen is een nationaal evenement en een te sterke koppeling met Eindhoven (in de uitingen en communicatie) zal in deze branche niet voordelig uitpakken t.a.v. het aantal aanmeldingen, het nationale imago van NDP en de beoogde publiciteit. De Gemeente Eindhoven wordt geadviseerd door een adviesraad waarin BNO, DMN en overige partnerorganisaties een (inhoudelijk) adviserende rol vervullen en kandidaten aandragen voor de jury’s. Alle operationele contacten met deelnemers, brancheorganisaties, projectpartners, sponsors en toeleveranciers, juryvoorzitters en externe adviseurs worden verzorgd door het Projectbureau De Nederlandse Designprijzen.
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1.3 Aanleiding opdracht

De aanleiding voor onze opdracht is de overname van De Nederlandse Designprijzen in Amsterdam door het projectbureau De Nederlandse Designprijzen in Eindhoven in 2005. Nauwelijks vijf maanden voor de geplande uitreiking werd de organisatie van De Nederlandse Designprijzen overgedragen, met als gevolg een hectische periode waarin een aantal belangrijke zaken gedwongen op de achtergrond geschoven werden. De werkwijze, qua communicatie en organisatie van het evenement is ad hoc. Zo is bijvoorbeeld de media, waarvan De Nederlandse Designprijzen het mede moet hebben, de afgelopen keren te weinig bewust ingezet en gebeurt het aantrekken van sponsoren niet structureel. Gevolg is dat de organisatie van de Designprijzen nog niet het gewenste niveau heeft bereikt. De komende jaren zijn er op gericht om meer inschrijvingen te krijgen en de deeltrajecten catalogus, tentoonstelling en uitreiking verder te verbeteren. Parallel hieraan wordt de samenwerking met projectpartners en sponsoren verder uitgebreid zodat er vanuit een solide basis kan worden gewerkt.  

1.4 Doel

De Nederlandse Designprijzen wil zich ontwikkelen tot het grootste en meest prestigieuze designevenement van Nederland. Dit betekent dat De Nederlandse Designprijzen in haar geheel naar een hoger niveau getild moet worden, waardoor het zowel op korte termijn alswel op lange termijn interessanter wordt om aan De Nederlandse Designprijzen deel te nemen, het te bezoeken of te ondersteunen.

1.5 Opdrachtformulering

Onze opdracht is om de communicatie rondom het hele project, van inschrijving tot uitreiking, structureel invulling te geven. Om overzicht te scheppen in de werkzaamheden die bij dit project komen kijken verdeelden we het project in vier fasen:

	Fase 1: inschrijfperiode


	Inschrijvingen 

 
	28-04 t/m 30-06

	
	Betalingen
	t/m 07-07

	
	Inzendingen
	t/m 04-08

	Fase 2: Aanloop naar de uitreiking NDP
	Bekendmaking selectie 
	Vanaf 21-08 

	
	Aankondiging uitreiking voor publiek
	Vanaf 21-08

	
	Bekendmaking van de nominaties
	Vanaf 2-10

	Fase 3: Uitreiking
	Galadiner + uitreikingsceremonie
	21-10

	
	Expositie 
	21-10 t/m 29-10


Zoals te zien in bovenstaande fasering is de organisatie van De Nederlandse Designprijzen en alle ondersteunende activiteiten een uitgebreid traject, waarbij in iedere fase verschillende doelen en doelgroepen centraal staan, omdat het gehele traject te uitgebreid is om in het korte tijdsbestek van onze stage te behandelen, besloten we de opdracht verder af te bakenen. We kozen hiervoor de vier belangrijkste doelgroepen uit. Stuk voor stuk hebben ze grote invloed op de totale kwaliteitsbeleving van De Nederlandse Designprijzen en vragen elk om een geheel eigen aanpak. Daarom hebben we elk van deze doelgroepen uitgewerkt in een communicatieplan. 
Ieder communicatieplan kan per direct ingezet worden en dienen als basis voor de komende drie edities (gedeelte 2006, 2007 en 2008). De scriptie bestaat dus uit een algemeen deel, waarin we De Nederlandse Designprijzen onder de loep nemen, gevolgd door vier communicatieplannen voor de volgende vier doelgroepen:

1. Media (pers)

Mede met het oog op het budget is het belangrijkste communicatiemiddel het gebruik van de bestaande media. 
Daarom is er gekozen om de media als aparte communicatiedoelgroep te behandelen. Publiciteit is het voornaamste middel om bekendheid te geven aan het evenement en aan de deelnemers, geselecteerden en, in een later stadium, genomineerden. Publiciteit is niet alleen voor De Nederlandse Designprijzen essentieel, maar ook voor de deelnemende partijen van groot belang. Eén van de voornaamste redenen om deel te nemen is namelijk de enorme media-aandacht die zowel de nationale als internationale pers aan de deelnemers besteedt. Publiciteit zorgt er bovendien voor dat de overige doelgroepen ook via de media geconfronteerd worden met De Nederlandse Designprijzen en dat versterkt de rest van de communicatie. Wij gaan bekijken welke media geschikt zijn voor mediapartnerschappen en hoe we daarnaast zo veel mogelijk free publicity kunnen genereren. Hoe, wanneer en waarmee we de pers benaderen dus.


2. Sponsoren 

Het voortbestaan van De Nederlandse Designprijzen is op financieel gebied sterk afhankelijk van de inbreng van sponsoren/partners. Het aantrekken van sponsoren zorgt voor onafhankelijkheid en continuïteit. Bovendien biedt een goede financiële basis door structurele sponsoring mogelijkheden om het project qua organisatie naar een hoger kwalitatief niveau te tillen. Wij gaan bekijken welke bedrijven verder in aanmerking komen voor sponsoring en hoe we deze gaan benaderen. Er moeten sponsorpakketten samengesteld worden en we bekijken hoe we de relatie met de huidige sponsoren kunnen onderhouden en versterken.

3. Deelnemers

Het streven naar een hoger niveau voor De Nederlandse Designprijzen betekent automatisch ook dat een kwalitatief hoge selectie gewenst is. Een uitbreiding van het aantal inschrijvingen kan hier een essentieel aandeel in hebben. De eerste stap is om ontwerpers op landelijk niveau op te roepen om zich in te schrijven voor De Nederlandse Designprijzen. Het doel is om zoveel mogelijk en toch kwalitatieve deelnemers te verkrijgen. De 700 inschrijvingen van editie 2005 moeten worden opgeschroefd naar minimaal 1.000 inschrijvingen. Wij gaan nadenken hoe we de communicatie rondom de inschrijfperiode kunnen verbeteren en bijsturen. Hierbij hebben we toegang tot beperkte middelen, omdat er geen ruim communicatiebudget is. 

Daarbij gaan we ons in de praktijk onder andere bezig houden met het vergemakkelijken van de inschrijfprocedure en het inschrijven zelf, herschrijven we de oproep, nemen we de website (waar men zich ook kan inschrijven) grondig onder handen en zorgen we dat de database bijgewerkt wordt. Stap twee is om mensen die zich daadwerkelijk inschrijven duidelijk te laten weten wat er verder van hen verwacht wordt, zoals hoe en wanneer ze moeten betalen, waar en wanneer ze hun inzending kunnen afleveren, en wat ze van De Nederlandse Designprijzen kunnen verwachten.

4. Bezoekers

Met de doelgroep bezoekers worden de (potentiële) bezoekers van de uitreiking en de expositie van De Nederlandse Designprijzen bedoeld. Het aantrekken van zoveel mogelijk mensen is natuurlijk niet alleen belangrijk als inkomstenbron voor De Nederlandse Designprijzen, maar heeft ook invloed op de beleving van beide evenementen. Wat is immers een evenement zonder publiek? Wij gaan bekijken hoe we zoveel mogelijk bezoekers naar beide evenementen kunnen trekken.

1.6 Aanpak

Aan ieder communicatieplan gaat onderzoek vooraf. In ons geval is het onderzoek echter beperkt gebleven, omdat de overname van De Nederlandse Designprijzen een gevoelige kwestie is. Hierdoor vond onze begeleider het niet verantwoord om te beginnen bij het begin en de Amsterdamse organisatie te interviewen. Ook het ondervragen van gerenomeerde personen uit de designbranche vond hij in dit stadium niet gepast. Hoewel dit onze mogelijkheden tot onderzoek erg beperkte, hadden we wel het geluk dat er uitgebreide evaluaties van de vorige editie voorhanden waren. Daarnaast was er voldoende informatie voorhanden op het internet. Ons onderzoek bestaat dus vooral uit een kritische blik op alle informatie die voorhanden was zoals o.a. de evaluatie van afgelopen jaar, projectplannen, de oproep, de catalogus, de uitreiking van de Nederlandse publieksprijs, de website, de wijze van inschrijving, krantenartikelen, een scriptie over de Dutch Design Week etc. Dit in combinatie met de hulp en informatieverschaffing van de verschillende medewerkers van De Nederlandse Designprijzen gaven ons toch voldoende mogelijkheden om aan de benodigde informatie  te komen.

Wel hebben we, omdat naar onze mening het fieldresearch niet voldoende was, iedere gelegenheid aangegrepen om toch oud-deelnemers, sponsoren, partners e.d. te spreken. Hierin boden onze uitvoerende taken uitkomst. 

In bijlage 1.1 is te zien welke deelvragen we vooraf hebben geformuleerd. In bijlage 1.2 vervolgens staan de vragen die we ‘tussen de bedrijven door’ hebben gesteld. In bijlage 1.3 is te zien van welke personen we informeel informatie of reactie hebben verkregen.  

In het volgende hoofdstuk worden de gekozen doelgroepen toegelicht en uitgediept. Daarop volgt de concurentieanalyse en de trends en ontwikkelingen waar rekening mee gehouden moet worden. 
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Situatie-analyse
2.1 De designbranche

De Nederlandse Designprijzen is werkzaam in de designbranche of ontwerpsector. Een branche waar nog niet zo lang in de huidige hoedanigheid over wordt gesproken. De branche is halverwege de vorige eeuw ontstaan uit een samensmelting van de kunstnijverheid, grafische sector en industriële ontwerpsector. Tegenwoordig zie je een andersoortige driedeling binnen de branche. Hoewel het allemaal gaat om ontwerpers, wordt onderscheid gemaakt in communicatieontwerp, productontwerp en ruimtelijk ontwerp, met weer allemaal specialisaties daarbinnen. Zoals brand design, corporate design, grafisch ontwerp, illustratief ontwerp en infographics, industrieel ontwerp, interactief ontwerp, interieurontwerp, letterontwerp, modeontwerp en styling, ontwerp van sieraden en accessoires, packaging design, retail design, textielontwerp of vrije vormgeving. De verscheidenheid is zo mogelijk nog groter in achtergrond, werkwijze en ondernemingsvorm. Meer dan 40 procent van de vormgevers is werkzaam als zelfstandige, anderen werken bij bureaus of bedrijven die design binnen het bedrijfsproces hebben opgenomen. De designbranche is een combinatie van verschillende soorten ontwerpers, werkzaam binnen verschillende disciplines, bij verschillende soorten bedrijven en hebben ook nog verschillende achtergronden. Een eenduidige omschrijving van de branche is dus vrijwel niet te geven. 

2.2 Doelgroepomschrijving

In de volgende communicatieplannen worden de vier belangrijkste doelgroepen behandeld. In de volgende paragraaf volgt een beschrijving van deze doelgroepen. 

2.2.1 Media

Bij het in kaart brengen van de doelgroep ‘media’ wordt gekeken naar twee niveaus: 

1. Welke media zijn interessant voor De Nederlandse Designprijzen?

2. Wie zit er achter deze geselecteerde media?

De media die interessant is voor De Nederlandse Designprijzen kan in de volgende groepen worden onderverdeeld: vak- en branchegerichte media, landelijke publieksmedia, regionale publieksmedia, buitenlandse vak- en branchegerichte media en buitenlandse publieksmedia. Daarbinnen is ook weer onderscheid te maken in RTV, gedrukte media en online media. Bij de benadering van de verschillende media dient heel gericht gekeken te worden welke manier van benaderen, welke tone of voice en soort informatie gepast is. Van grootst belang voor De Nederlandse Designprijzen zijn de vak- en branchegerichte media en de media die speciale lifestyle of designbijlagen uitgeven. 

Om de doelgroep op een juiste manier te benaderen is het vervolgens belangrijk om te weten wie er achter de geselecteerde media zit: de journalist. Altijd belangrijk bij deze doelgroep is een persoonlijke benadering, daarvoor is het essentieel te weten wie je aanspreekt en daar, vooral bij de meest belangrijke media, een relatie mee op te bouwen. Over het algemeen kunnen journalisten getypeerd worden als een kritische doelgroep. Vaak worden redacties opgedeeld in specialistische gebieden. De journalist heeft dus over het algemeen kennis van het onderwerp waarover hij schrijft. Daarnaast zijn ze meestal niet gemakkelijk te bereiken. Vaak worden zij overladen met vragen, persberichten en speciale verzoeken. De aandacht voor de boodschap is zodoende in eerste instantie zeer laag. 
2.2.2 Sponsoren

Organisaties die aangesproken kunnen worden als sponsor behoren niet vanzelfsprekend tot een bepaalde branche omdat design tegenwoordig in allerlei verschillende bedrijfstakken is verweven. Bij het segmenteren van de doelgroep moet zodoende gekeken worden naar wat de beweegredenen zijn voor een organisatie om een organisatie als De Nederlandse Designprijzen te sponsoren. 

    Daarbij wordt een aantal punten in acht genomen:


· past het evenement bij de aard van de sponsor?

· past de sponsoring binnen de algehele communicatiestrategie van de sponsor?
· speelt geografische ligging een rol bij de overweging de designprijzen te sponsoren?

Past het evenement bij de aard van de organisatie?

Het voornaamste selectiecriteria is de vraag of de sponsor op de een of andere manier met design te maken heeft of zich ermee wil associëren. Ook wordt hier gekeken of de betreffende organisatie en De Nederlandse Designprijzen compatible zijn, bijvoorbeeld qua visie en missie.

Past de sponsoring binnen de gehele communicatiestrategie van de sponsor?

Het tweede selectiecriterium heeft betrekking op de doelgroepen waar De Nederlandse Designprijzen en de sponsor zich op richten. Deze moeten in bepaalde mate met elkaar overeen komen, zodat de sponsororganisatie met het sponsorschap in haar communicatiedoelstellingen kan voorzien. 
Daarnaast is het wenselijk dat de te benaderden sponsoren met goede naam en faam bekend staan zodat ook De Nederlandse Designprijzen voordeel heeft bij de associatie met de sponsororganisatie.

Speelt geografische ligging een rol bij de overweging de designprijzen te sponsoren?

Het evenement vindt plaats in Eindhoven. Hoewel De Nederlandse Designprijzen landelijke exposure heeft, kunnen sponsoren geïnteresseerd zijn aan de designprijzen te binden om regionale bekendheid te stimuleren. Bij het zoeken naar sponsoren wordt zodoende de overweging gemaakt om de communicatie eerst te richten op Eindhoven en haar randgemeentes. Met name kleinere organisaties die materieel sponsoren worden eerst op regionaal niveau benaderd. Voor het verkrijgen van cash-sponsoren zullen grotere organisaties op landelijk niveau aangesproken worden.

2.2.3 Deelnemers

De doelgroep (potentiële) deelnemers is, net als de branche waarin ze werkzaam zijn, niet gemakkelijk te definiëren of te categoriseren. Industrieel ontwerpers, ruimtelijk ontwerpers, modeontwerpers, grafisch ontwerpers, illustratoren, (vrije) vormgevers, interactieve media ontwerpers, ontwerpbureaus én hun opdrachtgevers worden jaarlijks opgeroepen om deel te nemen aan De Nederlandse Designprijzen. Potentiële deelnemers kunnen zodoende afkomstig zijn uit zeer verschillende disciplines. 
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In Nederland werken ongeveer 46 duizend
 personen als vormgever in de designbranche. Ongeveer 14 duizend vormgevers zijn werkzaam in de productvormgeving, ruim 27 duizend in de communicatievormgeving en bijna 5 duizend in de ruimtelijke vormgeving. Meer dan 40 procent van de vormgevers is werkzaam als zelfstandige. De bedrijven waarin de personen met een vormgevingsberoep werken, zijn hierdoor relatief klein. In figuur 1 is te zien hoe de verdeling van de bedrijven per ontwerpdiscipline is verdeeld. Hierin is te zien dat binnen de verschillende designdisciplines het grafische ontwerpvak het grootste deel voor haar rekening neemt. 

Verder werken er relatief veel vrouwen in de vormgeving, vooral in de productvormgeving en wijkt de leeftijdsopbouw af van de gemiddelde leeftijdsopbouw van werkzame personen. Relatief veel personen tussen de 25 en 35 jaar en weinig tussen 45 en 55 jaar zijn werkzaam in de vormgeving. 

Belangrijker dan geografische en demografische kenmerken bij de doelgroepomschrijving zijn de motieven om in te schrijven. Deelname of aanwezigheid bij De Nederlandse Designprijzen kan een belangrijke bijdrage leveren aan de verwezenlijking van de individuele doelen, zoals het verwerven van (betere) naamsbekendheid, het opbouwen van netwerken of het bemachtigen van nieuwe opdrachten. Uiteraard speelt een stukje eerzucht voor het werk ook een belangrijke rol om mee te dingen naar een Designprijs. 

2.2.4 Bezoekers

Hoewel we in dit plan spreken over één doelgroep die valt onder de noemer ‘bezoekers’ dienen we bij de segmentatie van die doelgroep rekening te houden met het feit dat er bezoekers gewerfd moeten worden voor twee verschillende evenementen. Enerzijds de uitreiking van de Designprijzen, anderzijds de opvolgende expositie. Zodoende worden de doelgroepen en de bijbehorende communicatie van beide evenementen apart uiteengezet. 

Uitreikingsceremonie

Uitzonderingen daargelaten kan gesteld worden dat de doelgroep voor de uitreikingsceremonie geïnteresseerd is in design vanuit professioneel oogpunt. Netwerken, beroepsmatige interesse in de nieuwste ontwikkelingen op designgebied en wellicht inspiratie opdoen zijn de hoofdredenen dat professionals uit de designbranche de uitreiking bezoeken. Ontwerpers én opdrachtgevers uit heel Nederland en deels van over de grens komen hier bijeen. Daarnaast is uiteraard een groot deel van de bezoekers afkomstig uit het netwerk van de genomineerde bureaus en ontwerpers zelf of van de sponsoren en partners van De Nederlandse Designprijzen.

Doelgroep tentoonstelling

De doelgroep voor de tentoonstelling in Eindhoven is breder, hoewel deze voornamelijk uit geïnteresseerden uit de regio voortkomt. De drempel om de tentoonstelling te bekijken is aanzienlijk lager, mede door het prijskaartje van het toegangsbewijs in vergelijk tot de toegangsprijs voor de uitreiking. 

Heel algemeen gezegd bestaat deze doelgroep uit mensen die interesse hebben in design, exposities en/of kunst & cultuur. De doelgroep kan echter verder onderverdeeld worden in vakmatig geïnteresseerden en niet vakmatig geïnteresseerden:

1) Vakmatige 

Ongeveer de helft van de bezoekers van de tentoonstelling is afkomstig uit het beroepenveld en bezoeken het evenement zodoende uit vakmatige interesse. Dit zijn zowel ontwerpers als opdrachtgevers. Deze groep is relatief gemakkelijk te bereiken via de verschillende vakbladen, zoals Items, Identity Matters, Creatie en Adformatie en via de brancheorganisaties zoals de BNO, BNI en BNA. 

Onder vakmatig geïnteresseerden valt ook het onderwijs. In Nederland zijn veel erkende designopleidingen op MBO, HBO en universitair niveau. Studenten en medewerkers van deze opleidingsinstituten zijn een belangrijke groep binnen de doelgroep bezoekers van de tentoonstelling. Voornamelijk de opleidingsinstituten in de regio Eindhoven, zoals de Designacademie, de TU/e en de Eindhovense School, zijn van belang. Netwerken, inspiratie opdoen en op de hoogte blijven zijn de belangrijkste redenen om de expositie bij te wonen.
2) Niet vakmatig

Tot de niet vakmatig geïnteresseerden behoort iedereen met een interesse voor  kunst, cultuur en design en bezoeken met die redenen de expositie. Daarnaast kan een groot deel van de bezoekers van de Dutch Design Week en dagjesmensen richting de expositie van De Nederlandse Designprijzen getrokken worden. 

Concurrentieanalyse

Er is in Nederland een enorm aanbod aan ontwerpwedstrijden. Prijzen voor specifieke disciplines, voor innovatie, opkomend talent, oevreprijzen, aanmoedigingsprijzen etc. Het kan zo gek niet bedacht worden of er is een wedstrijd voor uitgeschreven (zie bijlage 2.1 voor een overzicht van de bestaande wedstrijden*). Hoewel het voor De Nederlandse Designprijzen belangrijk is om de verschillende designprijzen in de gaten te houden hebben we in onderstaande concurrentieanalyse vooral gekeken naar diegenen die de belangrijkste concurrentie vormen. Hierbij hebben we ervoor gekozen de concurrenten op te delen in strategische groepen. In de bijlage is te zien dat we de concurrentie allereerst hebben onderverdeeld op grootte (locatie, kwaliteitsniveau) om vervolgens een verdeling te maken op de sterke punten (productontwikkelingen, assortiment)
. Ook hebben we gekeken op welke manier deze met De Nederlandse Designprijzen concurreren. 

*In verband met het aantal wedstrijden dat uitgeschreven wordt is dit overzicht niet allesomvattend. 

Primaire concurrentie (merken)

Veel van de Nederlandse Ontwerpwedstrijden zijn op regionaal niveau. De Nederlandse Designprijzen is een wedstrijd voor álle Nederlandse ontwerpers. Ondanks dat De Nederlandse  Designprijzen haar oorsprong vind in Eindhoven is het op geen enkele manier de bedoeling daarmee sterk naar buiten te treden. De Nederlandse Designprijzen is de enige landelijke designprijs in Nederland die prijzen toekent binnen het gehele spectrum van design. In Nederland is NDP daarmee uniek in haar soort. Echt sprake van merkenconcurrentie binnen het werkgebied is er dus niet. Overigens betekent dat niet dat er geen kapers op de kust zijn. Er zijn namelijk wel andere landelijke designprijzen, zoals Red Dot in Duitsland. Verschil met de Nederlandse Designprijzen is dat niet-Duitse ontwerpers zich hier ook mogen inschrijven. Red Dot is daarmee een belangrijke concurrent. De categorieën die zij handhaaft komen niet geheel overeen. Het gevaar dreigt vooral in het feit dat Red Dot in de loop der jaren status en vertrouwen heeft opgebouwd. Iets waaraan De Nederlandse Designprijzen nog hard werkt. Op merkenniveau heeft NDP het voordeel dat het een Nederlandse prijs is. De gezamenlijke promotie van ‘Dutch Design’ op internationaal niveau en de naamsbekendheid die deelnemers op nationaal niveau kunnen winnen is wat De Nederlandse Designprijzen nadrukkelijk onderscheidt van haar buitenlandse collega’s.

Secundaire concurrentie (product)

Op productniveau is er wel degelijk sprake van gedegen concurrentie. Vrijwel alle ontwerpwedstrijden in Nederland richten zich op 1, soms 2, disciplines. Binnen de specifieke vakgebieden zijn er prijzen die qua status voor De Nederlandse Designprijzen niet te evenaren zijn. Binnen het eigen vakgebied is er voor ontwerpers over het algemeen meer eer te halen door deel te nemen aan een prijs speciaal hierop gericht. Echter door deelname aan De Nederlandse Designprijzen wordt een veel breder publiek bereikt. Met name voor productontwikkelingen en het genereren van publieke naamsbekendheid en bekendheid in de gehele branche biedt De Nederlandse Designprijzen aanzienlijke voordelen. Deelname aan de één betekent overigens niet automatisch uitsluiting van de ander. Veel ontwerpers kiezen er bewust voor om aan meerdere prijzen deel te nemen en daarmee meerdere doelgroepen te bereiken. Bovendien is De Nederlandse Designprijzen laagdrempelig, waardoor deze ook toegankelijk is voor minder ervaren ontwerpers. 

Conclusie: De Nederlandse Designprijzen is de enige landelijke designprijs in Nederland die prijzen toekent binnen het gehele spectrum van design. Hiermee is De Nederlandse Designprijzen voldoende onderscheidend om zich tussen het uitgebreide aanbod aan wedstrijden en prijsvragen op het gebied van design, staande te houden. Mits er gewerkt wordt aan het op peil houden en verbeteren van het kwaliteitsniveau, de naamsbekendheid en de status.

2.3 Trends en ontwikkelingen

Hieronder vindt u een overzicht van alle trends en ontwikkelingen die betrekking hebben op de vier verschillende doelgroepen zoals hiervoor behandeld. Deze trends vormen de basis voor de opgestelde kansen en valkuilen die u later in de vier communicatieplannen zult tegenkomen. Om het overzicht te bewaren hebben we ook hier de onderverdeling per doelgroep gehanteerd. Het is dus mogelijk dat herhaling van bepaalde trends optreedt, wanneer deze relevant zijn voor meer dan één doelgroep. 
2.3.1 Media

Commercialisering culturele verslaglegging 

De aandacht voor cultuur verliest overal in de pers terrein omdat dit vaak onderwerpen zijn die niet een heel breed publiek aanbelangt. De berichtgeving wordt inhoudelijk lichter en men hanteert vaak heel ruime definities als het om cultuur gaat. In principe is alles wat niet natuur is cultuur geworden. De cultuurjournalist komt onder druk te staan van het commerciële beleid. Toch vinden de media berichtgeving over cultuur belangrijk en hebben vaak nog speciale cultuurredacties, al dan niet opgesplitst in verschillende disciplines. Bij de keuze van hun onderwerpen wordt steeds vaker gezocht naar onderwerpen die betrekking hebben op cultuur en tevens interessant zijn voor het groter publiek. 

Design stijgt in populariteit  

De laatste jaren is design steeds meer in de belangstelling komen te staan. Met name ‘Dutch Design’ is enorm in populariteit gestegen. Dutch design is in, Made in Holland een pre. Een groeiend aantal producten van Nederlandse bodem, zoals de senseo, buggy Bugaboo, Geobal en de NuvaRing, oogst internationaal bewondering. Dat is ook terug te zien aan de aandacht die de buitenlandse pers aan Dutch Design of Dutch Designers besteedt. 
Daarnaast wordt ook op nationaal niveau steeds vaker gewezen op het belang van de creatieve sector voor de Nederlandse economie. Zo presenteerde het Innovatieplatform een adviesnota voor een nationaal programma en internationale promotie van de Nederlandse creatieve industrie. Daarin stellen ze onder andere dat Nederland als gastheer van toonaangevende internationale events kan bijdragen aan de nodige internationale promotie van de Nederlandse creatieve industrie

Meer design in de media 

Dat design steeds populairder wordt bij ‘het publiek’ is duidelijk zichtbaar in het steeds uitgebreider programma-aanbod op televisie omtrent design, interieur en lifestyle, denk bijvoorbeeld aan ‘het beste idee van Nederland’, ‘TV Woonmagazine’ en ‘Wannahaves’. Sinds kort is er zelfs een  nieuw online Nederlands tv-station over lifestyle van start gegaan: Interned1.tv. De zender komt wekelijks met korte tv-programma's over wonen, koken, tuinieren, trends en design. 
Lancering Eindhoven European Design Capital 2006 

Eind januari is het project Eindhoven European Design Capital 2006 van start gegaan. De gemeente wil zich duidelijk profileren als top design en technologie regio en het designklimaat verder uitbouwen en versterken. Met Eindhoven European Design Capital 2006 manifesteert de stad zich een jaar lang als podium van een reeks uiteenlopende activiteiten die het belang van design laten doordringen bij het bedrijfsleven en in de samenleving. Dit gebeurt met een groeiende reeks van activiteiten. Centraal staat daarbij om design in de volle breedte, op diverse werkvelden en op het snijvlak van technologie over het voetlicht te brengen. Verder zal een breed netwerk van organisaties samenwerken om nieuwe activiteiten te ontwikkelen en te organiseren, waartoe ook De Nederlandse Designprijzen behoort. Naar verwachting zal ook de pers veel aandacht aan het gebeuren besteden. 

2.3.2 Sponsoren

Eindhoven uitgeroepen tot Capital of Design 2006 

Door de benoeming tot European Design Capital  2006 wordt  de regio Eindhoven ook interessanter voor sponsoren. De meerwaarde die Eindhoven als vestigingsplaats voor De Designprijzen heeft kan door een sponsorschap overgedragen worden op de sponsororganisatie. Met name organisaties in de regio die hun naam met design willen verbinden kunnen voordelen behalen door zich hier zichtbaar te maken.

Bedrijfsleven op zoek naar nieuwe  sponsorschappen 

Voor sponsorzoekers is het interessant om te weten of het bedrijfsleven de komende jaren op zoek is naar nieuwe sponsorschappen. Uit de resultaten van Sponsor Magazine, kan worden geconcludeerd dat sponsorzoekers nog meer zullen worden geconfronteerd met krapte op de sponsormarkt. Welke branches in het bijzonder geen nieuwe sponsorschap zullen aangaan is niet  helemaal duidelijk. Verwacht wordt dat vooral de consultancy- en accountantsbureaus zeker geen grote nieuwe sponsorschap zullen aangaan. Het zijn de dranken-, auto- en sportartikelenbranche die het meest aangeven wel van plan te zijn nieuwe grote sponsorschappen te zoeken.

Meer interesse voor sponsorbeleid 

De buitenwereld toont een steeds grotere interesse ten aanzien van het sponsorbeleid van een organisatie. De vraag wat je maakt en wat het kost, is alleen niet meer voldoende. De vraag wat je als bedrijf betekent voor de omgeving waarin je opereert, wordt minstens zo zwaarwegend. In de keuze van te sponsoren objecten moeten bedrijven dus inspelen op wat hun medewerkers, buren, klanten, aandeelhouders en andere belangengroepen belangrijk vinden. Dat betekent, dat een bedrijf vaak niet één organisatie sponsort, maar gedwongen is om meerdere organisaties te ondersteunen. Of er ook iets aan cultuur naast te doen. Kunst en cultuur worden geassocieerd met creativiteit en kwaliteit, eigenschappen die voor veel merken aantrekkelijk zijn. Daarbij komt dat design steeds populairder wordt bij ‘het publiek’. Dit  maakt een sponsorschap interessant. 

Langdurige partnerships 

Eenmalige sponsoring van een project, programma of persoon wordt steeds minder populair. Sponsoren en gesponsorde streven liever naar langdurige partnerships, die meer geïntegreerde mogelijkheden bieden. Bovendien bouwen beide partijen zo een goede relatie op en weten wat ze aan elkaar hebben. Dus waarom overstappen naar alweer een nieuwe partner, waarvan je maar moet afwachten of hij de daad bij het woord voegt en zijn mooie beloftes waarmaakt? Sponsorprogramma’s zullen de komende jaren niet alleen veelzijdiger worden, ze zullen voornamelijk worden afgesloten voor langere periodes, waarbij beide partijen verantwoordelijk worden gehouden voor het succes van het sponsorschap.


Rol design binnen productieproces steeds belangrijker 

Bedrijven zijn zich steeds meer bewust van de rol die design speelt in de waardering van producten. 

De functionaliteit van een product is niet langer het belangrijkste, maar de uitstraling of hoe het bij het interieur thuis past des te meer. Bedrijven zijn hier zeer bewust mee bezig bij het opstellen van hun productlijnen. 

   Ontwerpbranche uit dal 

De zware tijden voor de ontwerpbranche zijn achter de rug. Dat blijkt althans uit de resultaten van het brancheonderzoek dat de Beroepsorganisatie Nederlandse Ontwerpers (BNO) recent onder de aangesloten ontwerpers en ontwerpbureaus uitvoerde. Volgens prognoses vanaf 2005 is het zichtbaar dat de branche definitief over haar zware tijden heen is. Dit geeft ruimte voor organisaties binnen de designbranche te gaan investeren in promotionele activiteiten, zoals sponsoring.

2.3.3 Deelnemers

Ontwerpbranche uit dal 

De zware tijden voor de ontwerpbranche zijn achter de rug. Dat is een van de meest belangrijkste uitkomst van de Branchemonitor 2006, dat de BNO recent onder de aangesloten ontwerpers en ontwerpbureaus uitvoerde. Hoewel de cijfers over het jaar 2004 teleurstelden, laten de prognoses voor 2005 zien dat de branche definitief over het dieptepunt heen is. De prognoses voor 2005, gebaseerd op de reeds bekende resultaten van dat jaar, geven een duidelijke kentering ten opzichte van 2004. De verwachtingen voor 2006 zijn nog rooskleuriger. Ziet bijna 40% van de ondervraagden 2005 positief tot zeer positief tegemoet, voor 2006 is dat al 50%. Opvallend is het extra grote optimisme van de verpakkingsontwerpers.
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Figuur 1. Index ondernemersvertrouwen, 
Bron: BNO Branchemonitor 2006

Mondialisering 

Mondialisering of globalisering is een ontwikkeling die op verschillende gebieden voelbaar is. Zo ook binnen de designwereld. De Nederlandse Designprijzen heeft de ambitie om uiteindelijk internationaal toegankelijk te worden, zodat ook buitenlandse ontwerpers mee kunnen dingen naar een Designprijs. Hoewel hier momenteel nog geen sprake van is en het in deze scriptie feitelijk buiten beschouwing wordt gelaten, kunnen Nederlandse ontwerpers zich andersom wel bij steeds meer buitenlandse prijzen inschrijven. Er ontstaat op deze manier meer en meer concurrentie op prijzengebied. 
 

Lancering Eindhoven European Design Capital 2006 

Eind januari is het project Eindhoven European Design Capital 2006 van start gegaan. De Dutch Design Week, waarbij Eindhoven altijd al gonst van designliefhebbers, zal dit jaar hét paradepaardje zijn van de Gemeente, waarmee zij haar designbelofte extra kracht bijzet. Verwacht mag worden dat de Dutch Design Week 2006 alle voorgaande edities gaat overtreffen. De Nederlandse Designprijzen plukt hier ook de vruchten van.

2.3.4 Bezoekers

Overvloed aan aanbod 

Er vinden in Nederland per jaar duizenden vakbeurzen, congressen, seminars, bedrijfspresentaties, workshops en clinics plaats, waaruit men kan kiezen. De mensen worden overvoerd met uitnodigingen en agenda’s raken vol. Bezoekers worden hierdoor steeds selectiever. Ze denken na over wat ze terug krijgen voor de tijd, het geld en de energie die ze in het evenement insteken. Een evenement is succesvol als het lang in het brein blijft hangen en staat of valt met de mate waarin hij zich weet te onderscheiden van de rest. 
Design stijgt in populariteit 

De laatste jaren is design steeds meer in de belangstelling komen te staan, zowel in Nederland als over de grenzen. In Nederland uit deze populariteit zich in twee richtingen. Enerzijds hecht het bedrijfsleven steeds meer waarde aan design binnen het gehele productieproces. Anderzijds wordt design steeds populairder bij het ‘publiek’. 

Nederlanders zijn bezig met huis, interieur, mode en gadgets. Ze willen op de hoogte blijven van de laatste ontwikkelingen en noviteiten op designgebied. Deze ontwikkeling is duidelijk zichtbaar in het steeds uitgebreider programma-aanbod op televisie omtrent design, interieur en lifestyle, denk bijvoorbeeld aan ‘Het beste idee van Nederland’, ‘TV Woonmagazine’ en ‘Wannahaves’. 

Stijging uitstapjes 

Nederlanders zijn dagjesmensen. Ze gaan er in het weekend graag een dagje tussenuit en laten zich hierbij steeds vaker adviseren door de vele uitpagina’s die op internet te vinden zijn en huis-aan-huis verspreid worden. 

Zuid-Holland en Noord-Brabant zijn de twee provincies die het hoogst scoren als uitgaansgebieden. 

Het bezoeken van een bezienswaardigheid en/of evenement staat in top 5 van things to do (zie bijlage 2.1)
Meer culturele belangstelling 

Ook de belangstelling voor kunst en cultuur stijgt. Culturele instellingen tellen de laatste jaren een groeiend aantal bezoekers. Voornamelijk jongeren en hoger opgeleiden kiezen regelmatig voor een cultureel uitstapje. Daarbinnen is het bezoeken van een tentoonstelling een geliefde activiteit. In 2002 trokken de Nederlandse musea bijna 21 miljoen bezoekers, onder wie een kleine 5 miljoen uit het buitenland

2.4 Evaluatie

Bij aanvang van de stage was er een evaluatie van editie 2005 voor handen. De evaluatie is gebaseerd op evaluatiegesprekken die gehouden zijn met een dertigtal deelnemers, sponsoren en partners en reacties van bezoekers. Omdat deze evaluatie al gerealiseerd en verwerkt was, werd in overleg met De Nederlandse Designprijzen besloten niet opnieuw te evalueren. De evaluatie was op sommige fronten minimaal en niet uitgebreid genoeg. Bovendien kunnen we de betrouwbaarheid van het onderzoek in twijfel trekken door het geringe aantal ondervraagden en het feit dat delen hiervan gedeeld werden met de samenwerkingspartners. Het evaluatierapport hebben we zodoende in zijn geheel opnieuw bekeken en waar mogelijk aangevuld met informatie uit eigen analyses en informatie verkregen uit informele vraaggesprekken met werknemers, deelnemers en partners van De Nederlandse Designprijzen. Helaas was diepgaander onderzoek in dit stadium niet mogelijk, maar naar onze mening was het voldoende om een indruk te krijgen van de issues die spelen en een basis te kunnen leggen voor verbeteringen.

2.4.1 Evaluatie Media

De uitreiking van De Nederlandse Designprijzen 2005 heeft veel publiciteit opgeleverd in diverse media, waaronder publieke pers, vakpers en buitenlandse pers. In totaal hebben De Nederlandse Designprijzen 2005 ruim 160 artikelen opgeleverd met een totale oplage van 3.5 miljoen en een mediawaarde van € 159.025,-
 Belangrijke Nederlandse media die aandacht hebben besteed aan de prijzen waren De Volkskrant, Algemeen Dagblad, Parool, Trouw, IJmuider Courant, Tubantia, Eindhovens Dagblad, Brabants Dagblad, De Limburger, Adformatie, Creatie, Reclameweek, Bouwend Nederland, De Ingenieur, Cobouw, Identity Matters, Vormberichten, Produkt en Intermediair. Belangrijke buitenlandse media waren ‘LINO Magazine’ (Australië), ‘Design, Between Art & Business' (Korea), ‘Form’ (Duitsland) en het televisieprogramma ’The People’ (China). Belangrijk is de erkenning van het evenement door het NOS journaal die voor het derde achtereenvolgende jaar een item opnam. Oorspronkelijke afspraak was om een live verbinding te leggen op 14 oktober. Als gevolg van andere ontwikkelingen (terrorisme dreiging) in het nieuws is hier op het laatste moment van afgezien. Op zaterdag 14 oktober heeft het NOS journaal vervolgens in 5 uitzendingen aandacht besteed aan de winnaars. 

De totale mediawaarde wordt geschat op € 980.225,-.

Inhoudelijk

Bovengenoemde mediawaarde is bepaald op basis van alle items die in de media verschenen waarin De Nederlandse Designprijzen bij naam genoemd werd. Wanneer we verder kijken naar de inhoud van de artikelen vallen de volgende punten op:

· alle artikelen in de knipselkrant zijn geschreven na de uitreiking. Er wordt achteraf gemeld hoe de uitreiking is verlopen, welke ontwerpen gewonnen hebben etc;

· hoewel de naam van De Nederlandse Designprijzen genoemd wordt, wordt er vrijwel geen inhoudelijke informatie gegeven over de organisatie;
Veel vaker wordt de naam vluchtig genoemd bij de inhoudelijke behandeling van de winnende ontwerpen of in combinatie met de opening van de Dutch Design Week in Eindhoven;

· de vak- en branchegerichte bladen besteden uitgebreid inhoudelijk aandacht aan de winnaars;

· het aandeel van de landelijke publieksbladen in de totale media-aandacht is laag. De berichten die verschijnen hebben betrekking op de Dutch Design Week of de winnaar van de ‘Design For All Award’; 

· regionale media besteden uitgebreid aandacht aan de winnaars uit de eigen regio. Ook daar wordt De Nederlandse Designprijzen slechts vluchtig genoemd. 

Aanpak

Ook bij de mediacontacten was de aanpak bij de vorige editie ad hoc. Er zijn gedurende het project een aantal persberichten uitgestuurd naar het persbestand van de gemeente Eindhoven en er is contact gezocht met de NOS. Naar aanleiding van de persberichten kwam niet veel reactie. De verschillende media kwamen wel op de uitreikingsceremonie af. Ook de NOS gaf gehoor. 

Conclusie: Over de kwantiteit van de media-aandacht had De Nederlandse Designprijzen vorige editie niet te klagen, ondanks de ad hoc aanpak waarmee de pers benadert werd. Echter wat betreft de kwaliteit is er wel het een en ander op te merken. Zo werd De Nederlandse Designprijzen zelf vrijwel niet inhoudelijk behandeld en vond de publiciteit voornamelijk plaats na de uitreiking. Daarnaast liet de interesse van de vak- en branchegerichte media te wensen over. 

2.4.2 Evaluatie Sponsoren

In 2005 zijn de volgende sponsoren aangetrokken: Gemeente Eindhoven, Drukkerij Lecturis, Mansveldt, Stichting Premsela, Audi, Grafische Cultuurstichting, Ketelaars, Schulpenschuim, Proost en Brandt, Dwars Ontwerp, Studio Dumbar, Hexspoor, 3EL company en Vink Kunststoffen. De sponsorgelden variëren van cashgelden en materiaalsponsoring.  

In totaal genereerde De Nederlandse Designprijzen over 2005 € 203.000 uit sponsorgelden. De Nederlandse Designprijzen bleek ook in staat om enorme kortingen op producten en diensten te bedingen in ruil voor naamsvermelding. Vorig jaar was er een meevaller in de post sponsoring in natura. Het gaat hier o.a. om drukkosten van de oproep, briefpapier en enveloppen, catalogus, prepress kosten, verwerking en verzending, kosten voor de inrichting van de expositie, evenals kortingen op het leveren van diensten zoals vormgeving, fotografie, vertaling, AV apparatuur en belichting. Minpunt is dat ze niet helder voor ogen hebben welk minimaal bedrag aan sponsorgelden nodig is om zelfstandig te kunnen bestaan.
Aanpak

Door de vrij plotselinge verhuizing van Amsterdam naar Eindhoven moest het evenement in 2005 in amper vijf maanden gerealiseerd worden. Door het gebrek aan tijd liet het op een efficiënte wijze benaderen van sponsoren te wensen over. Sponsoren werden willekeurig aangesproken, waarna er een mondelinge overeenkomst werd aangegaan. Het contact met de sponsoren gebeurt niet structureel. Zo hebben Lecturis en Audi wel een tussentijdse evaluatie gehad, maar andere sponsoren niet omdat er vanuit beide partijen geen behoefte aan leek te zijn.
De Nederlandse Designprijzen heeft geen stappenplan voor het aantrekken van nieuwe sponsoren, geen overeenkomst of vaste werkwijze die gehanteerd wordt. Ook ontbreekt een overzicht van bedrijven die in aanmerking komen, die al benaderd zijn, of nog benaderd kunnen worden.

Conclusie: De Nederlandse Designprijzen heeft voor editie 2005 een aanzienlijk bedrag aan sponsorondersteuning weten te verkrijgen. Aannemelijk is dat de huidige sponsoren de samenwerking de komende edities voort zullen zetten, maar gestructureerde actie om nieuwe sponsoren te werven is geboden.  

2.4.3 Evaluatie Deelnemers


In 2005 waren er: 


	700   inschrijvingen

	459   inzendingen

	164   geselecteerden

	  51   genomineerden

	  17    winnaars (13 categorieën, de Design-For-All award (2x) + de Eindhoven Designprijs en de publieksprijs)


Inschrijfperiode


Inschrijvingen

Er kon in 2005 ingeschreven worden in 16 categorieën maar omdat er voor enkele categorieën te weinig inschrijvingen waren zijn er twee samengevoegd en is er één in zijn geheel verwijderd. 

Uiteindelijk waren er ruim 700 inschrijvingen voor De Nederlandse Designprijzen 2005. Hieronder de categorieën in % van het aantal inzendingen op een rij:

Grafisch ontwerp

23% 

Vrije vormgeving 

6%  

Huisstijl 


12%

Interieurontwerp 

3%

Illustraties 


5%

Ontwerp Openbare ruimte 
2%

Interieurproduct 

14% 

Product openbare ruimte 
3%

Verpakkingen 


9%

Exhibition 


2%

Consumentenproduct
 
14% 

Verkoopomgeving 

2%

Professioneel product
 
5%

Inschrijfprocedure

De inschrijfprocedure bestond uit de volgende stappen:


1. De oproep werd per post verstuurd naar circa 5.000 potentiële inschrijvers. 

2. Men kon zich alleen inschrijven via de website door een account aan te maken en een inschrijfformulier in te vullen. Direct na het versturen van het formulier werd automatisch een uniek identificatienummer toegewezen, dat vanaf dat moment bij alle correspondentie gebruikt werd. 

3. Vervolgens kreeg de deelnemer een email met een machtigingsformulier voor automatische incasso. De inschrijving was pas definitief als de machtiging voldaan was. 


1. De oproep

Ieder jaar wordt er ter promotie van De Nederlandse Designprijzen een oproep verstuurd naar ontwerpers in Nederland. De oproep heeft de vorm van een poster. Op de voorkant wordt enkel het internetadres en de uiterste datum voor inschrijving gecommuniceerd. Op de achterkant staat zeer uitgebreide achtergrondinformatie over De Nederlandse Designprijzen, de uitreiking en deelname. De bedoeling van de poster is enerzijds om zoveel mogelijk mensen naar de website te krijgen en zich met hun ontwerp in te schrijven voor een of meerdere categorieën van De Nederlandse Designprijzen. Doordat de oproep in de vorm van een poster is, biedt deze naast de functie direct mail ten behoeve van inschrijving ook nog de mogelijkheid om naamsbekendheid te genereren wanneer deze opgehangen wordt. 


Vorig jaar is de oproep verstuurd in juni 2005. De bijbehorende inschrijftermijn was tot en met 30 juli 2005. Vrijwel de helft van de inschrijvingen kwamen na de gegeven inschrijftermijn binnen. Ook na het verstrijken van de inschrijftermijn kwamen werd regelmatig gebeld met de vraag of het nog mogelijk was om in te schrijven. De ‘helpdesk’ was hierdoor regelmatig overbezet. 


Een inhoudelijke evaluatie van de oproep is opgenomen in bijlage 2.2

2. Inschrijven via de website

Deelnemers schreven zich – in tegenstelling tot voorgaande jaren - voor het eerst in via de website. Hiermee werden de administratieve werkzaamheden sterk ingeperkt. De eerste versie van het inschrijfformulier kende een aantal ‘baby bugs’ die gedurende de inschrijfperiode zijn verholpen. Bij evaluatie bleek nadrukkelijk dat gebruikers de aanwijzingen op de website niet goed lezen maar bij onduidelijkheden direct de telefoon pakken. 

Een inhoudelijke evaluatie van het inschrijven via de website is opgenomen in bijlage 2.3
3. Betaling

De betaling geschiedde via een automatisch incasso. Er waren nogal wat problemen met de afhandeling van betalingen. Besloten is om de betalingen dit jaar anders aan te pakken.


Inschrijfgeld
De inschrijfkosten zijn in 2005 met circa 20% verhoogd ten opzichte van het jaar daarvoor ter verbetering van de dekking van de exploitatie. Er werden drie tarieven gehanteerd:

	€ 100,-
	Illustraties, Vrije Vormgeving en Mode;

	€ 200,-
	Huisstijl, Grafisch Ontwerp, Interaction Design, Interieurprodukt, Interieurontwerp, Product Openbare ruimte, Exhibition & Experience;

	€ 400,-
	Verpakking, Professioneel product, Consumentenproduct, Ontwerp voor de Openbare Ruimte en Verkoopomgeving;


Vorig jaar kregen leden van de BNO en DesignLink een korting van 10%. Beginnend ontwerpers en ontwerpers met een minimum inkomen ontvingen een korting van 25%. Daarnaast kregen deelnemers die met meer dan één inzending deelnamen voor de tweede en volgende inzendingen een (extra) korting van 25% op het inschrijfgeld ten opzichte van de eerste inzending.


Uit de reacties bleek dat veel mensen het inschrijfgeld aan de hoge kant vond. Voornamelijk het tarief van        € 400,- werd, vooral door kleinere ontwerpbureaus, te hoog genoemd. Daarentegen is niet gebleken dat de prijsverhoging heeft geleid tot minder inschrijvingen. Als we echter kijken naar de Reddot Awards in Duitsland, waarvan de deelnamekosten slechts € 190,- bedragen, zien we dat De Nederlandse Designprijzen daar relatief ver boven zit. Bovendien was er verwarring bij de doelgroep over de diverse prijzen en verschillende kortingen en onbegrip over de reden waarom er verschil werd gemaakt in prijs. 


Inzendperiode

Op de oproep was naast de inschrijfdatum een uiterste inzenddatum vermeld. Deelnemers werden geacht het inzenden en later het afhalen van hun ontwerpen zelf te verzorgen. De inzendingen werden in ontvangst genomen in het Klokgebouw, Park Strijp S, waar ze opgesteld werden voor jurering. 

Vlak voor het verstrijken van de uiterste inzenddatum werd een herinnering via de mail verstuurd, waarmee de deelnemers er nogmaals op gewezen werden waar en wanneer ze hun inzending konden inleveren. Deelnemers die zich vervolgens niet aan de inzendtermijn, die van 1 augustus tot 20 augustus gepland stond, hielden kregen een telefoontje met het verzoek de inzending alsnog af te leveren. Tussen de 50 en 100 mensen moesten uiteindelijk nagebeld worden omdat hun inzending niet tijdig ontvangen was. Dit legde een enorme druk op de organisatie van het evenement. Evenals de telefonische vragen over lopende inschrijvingen, betalingen en inzendingen die, naar gelang de prijsuitreiking dichterbij kwam, binnenstroomden. 


Aanloop uitreiking

Na de inzendperiode werden de deelnemers ad hoc op de hoogte gehouden van de ontwikkelingen 

omtrent De Nederlandse Designprijzen. De ene keer werd een deelnemer persoonlijk via de mail benaderd, de andere keer ging er centraal een mail uit. Een manier om te zorgen dat de deelnemers extra bezoekers voor de uitreiking zouden meenemen was telefonische verkoop.

Na de uitreiking

Na de uitreiking kregen de deelnemers nog een email toegestuurd toen de tentoonstelling naar Seoel, Korea vertrok. Naast de uitnodiging voor de publieksprijs en selectieve evaluatie was er geen centraal contact met de deelnemers.

Conclusie: In 2005 waren er ruim 700 inschrijvingen, verdeeld over de verschillende categorieën. Door zwakkere categorieën samen te voegen was hiermee voldoende animo om een actuele selectie van Nederlands ontwerp te verkrijgen. De inschrijfprocedure was niet optimaal en meer inschrijvingen zouden daadwerkelijk omgezet zijn in inzendingen wanneer de informatie toestroom beter had gefunctioneerd. Daarnaast werd de prijs als (te) hoog ervaren en zijn er verbeteringen mogelijk in de oproep tot deelname. 

2.4.4 Evaluatie Bezoekers

Uitreiking

Tijdens de uitreiking editie 2005 waren ruim 1.500 personen aanwezig, waarvan er 220 deelnamen aan het designdiner. Positief is dat het bezoekersaantal hiermee aanzienlijk hoger lag dan de voorgaande edities in Amsterdam. Helaas zijn er, mede door de korte voorbereidingstijd, een aantal organisatorische zaken niet helemaal verlopen zoals gehoopt. Zo was er geen rekening gehouden met de start van de herfstvakantie, dezelfde dag als de uitreiking. Bezoekers die met de auto vanuit Amsterdam kwamen stonden daardoor soms 3 uur in de file. Het diner werd verzorgd door een kleine partij die weliswaar op creatieve wijze een ‘designdiner’ wist aan te bieden maar onvoldoende rekening heeft gehouden met de omvangrijke groep van 220 gasten. Dit leidde hier en daar tot vervelende taferelen en de organisatie werd gedwongen een aantal bezoekers hun geld te retourneren. Door het aantal categorieën werd de uitreiking een (te) lange zit van ruim twee uur. Na afloop was het dringen geblazen bij de tentoonstelling, die iets steviger bewaakt had moeten worden door suppoosten. De avond is verder in een prima sfeer verlopen. 

In dit plan zullen we niet de organisatorische aspecten inhoudelijk behandelen, maar het niet naar wens verlopen van de uitreiking van vorig jaar heeft uiteraard wel een nasleep bij de bezoekers van dit jaar. 

Hoewel de meeste reacties van de bezoekers positief waren, ging een deel teleurgesteld naar huis. Het vertrouwen in de professionaliteit van De Nederlandse Designprijzen heeft daarbij een deuk opgelopen en dat moet dit jaar goedgemaakt worden. 

Tentoonstelling

De tentoonstelling in Eindhoven is goed ontvangen, de winnende en genomineerde inzendingen waren op overzichtelijke wijze gepresenteerd per categorie. Ruim 4.500 personen bezochten de tentoonstelling.

Aanpak

Er is vanuit de kant van De Nederlandse Designprijzen geen communicatie geweest naar de bezoekers toe over de uitreiking. De Dutch Designweek heeft de uitreiking en tentoonstelling vermeld in het programma en op de website. Daarnaast zijn er geen uitingen geweest. Ook de website was niet gericht op bezoekers, deze had vooral functie voor de doelgroep deelnemers. De communicatie naar de bezoekers toe met betrekking tot de uitreiking is tekort geschoten. Op geen enkel front is er een uiting naar buiten gebracht gericht op de bezoekers. De promotie en bekendmaking van de uitreiking is enkel gecommuniceerd via de oproep, de uitnodiging gericht op de deelnemers en door de Dutch Designweek. 

Conclusie: Doordat de aandacht volledig op de organisatie van het evenement was gevestigd is de promotie van de uitreikingsceremonie en tentoonstelling er bij ingeschoten. De kwaliteit van de uitreikingsceremonie van 2005 was voor sommigen teleurstellend, waardoor het vertrouwen in de professionaliteit van De Nederlandse Designprijzen een deuk heeft opgelopen. De tentoonstelling werd qua organisatie goed ontvangen. De Nederlandse Designprijzen mocht een redelijk bezoekersaantal noteren. Door komende edities meer aandacht aan de werving van bezoekers te schenken verwachten wij aanzienlijk meer geïnteresseerden te trekken. 

Tot zover onze bevindingen. U bent aanbeland bij het hoofdstuk ‘Het Merk De Nederlandse Designprijzen’. 
Hier wordt dieper ingegaan op het merk achter de Designprijzen: de missie, visie, positioneringstrategie, kernwaarden en tenslotte de aanbevelingen. 
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Het merk ‘De Nederlandse Designprijzen’

3.1 Inleiding

Opvallend is dat De Nederlandse Designprijzen al enige jaren vrij succesvol is georganiseerd in de ogen van de betrokken partijen, maar dat tot op heden nog niet inhoudelijk aandacht is besteed aan het creëren van merklading. Dit is onder andere te merken aan de reacties van de mensen waarmee we hebben gesproken. Voor veel mensen klinkt de naam niet meteen bekend in de oren. Begin je eenmaal aan de introductie, dan ontstaat uiteindelijk wel het ‘O ja’-effect, maar in eerste instantie heeft het gros van de mensen weinig tot geen associaties bij het horen van de naam. Zelfs mensen uit de branche of uit Eindhoven verwarren De Nederlandse Designprijzen met o.a. de Graduationshow van de Design Academy of zelfs de Dutch Design Week. Natuurlijk heeft dit deels te maken met het nog moeten realiseren van naamsbekendheid. De Nederlandse Designprijzen is nu eenmaal een jonge organisatie die nog echt een plekje aan het veroveren is binnen de designwereld. Maar ook het feit dat De Nederlandse Designprijzen nog een vrij zoutloos merk is, waaraan nog geen echte identiteit is verleend, heeft hier naar onze mening invloed op. 

Alvorens aan dit hoofdstuk te beginnen is het wel belangrijk om te erkennen wat de reden is aan het gebrek aan aandacht voor het merk. Momenteel gaat de prioriteit uit naar het opzetten van het project. Alle aandacht is gevestigd op de praktische kant van het verhaal: het vinden van sponsoren, het aantrekken van deelnemers, het genereren van publiciteit en het organiseren van een hoogstaand evenement. Kortom het opbouwen van bestaansrecht. Hieraan wordt op dit moment absolute prioriteit verleend, immers is het ook het primaire product van De Nederlandse Designprijzen. Dit is ook terug te zien aan de aard van onze opdracht: de communicatie rondom het hele evenement invulling te geven. Want eerlijk is eerlijk, bij aanvang van de stage was, op een enkele evaluatie na, nog niets voorhanden. Hoewel we dus onze aandacht voor het grootste deel op de praktische kant van de organisatie hebben gericht, wilden we de opdrachtgever niet onthouden van een hoofdstukje met ‘ongevraagd advies’. Wij denken namelijk dat naast het neerzetten van een in alle opzichten hoogstaande designwedstrijd nog een element meespeelt in de totale kwaliteitsbeleving: het creëren van merklading en naar onze mening heeft ‘De Nederlandse Designprijzen’ alle potentie om uit te groeien tot een topmerk. 

In dit hoofdstuk bekijken we de De Nederlandse Designprijzen als merk. Wie is De Nederlandse Designprijzen, wat wil ze uitstralen en hoe kan aan het merk lading gegeven worden? Opgemerkt mag worden dat dit slechts een opzet is voor een latere uitgebreide analyse. Het onderzoek dat wij voor De Nederlandse Designprijzen hebben verricht was hier niet direct op gericht en zodoende niet voldoende om een uitgebalanceerd advies te geven. Wij adviseren dan ook om dit in de zeer nabije toekomst uitgebreid te (laten) bekijken, al dan niet door een stagiaire. 

Tot die tijd kan het advies in het komende hoofdstuk enige houvast bieden bij te maken beslissingen en de organisatie van de verschillende activiteiten.  

3.2 Missie en visie

Missie

De Nederlandse Designprijzen stelt zich ten doel om vanuit een open instelling en in samenspraak met haar partners Nederlandse (top) ontwerpers een platform te bieden om zich internationaal aan opdrachtgevers, branchegenoten en de pers te presenteren. Daarnaast wil zij een stimulans zijn voor de constante ontwikkeling van de kwaliteit en status van de Nederlandse vormgeving. 

Visie

De verschillende bestaande en nieuw te ontwikkelen activiteiten van De Nederlandse Designprijzen, zoals de uitreikingsceremonie, de catalogus en de tentoonstelling, moeten zorgen voor (inter)nationale zichtbaarheid en erkenning voor deelnemende ontwerpers. Mede door de reizende tentoonstelling en het tweetalig uitgeven van de catalogus is De Nederlandse Designprijzen daarnaast actief om Nederlands ontwerp tot ver buiten de landsgrenzen te promoten. Door constant te streven naar kwaliteit en een diepe verankering met de designbranche wil De Nederlandse Designprijzen de rol van meest prestigieus en ambitieus bekleden, binnen het aanbod van designprijzen. De komende jaren moet de status van de Designprijzen uitgroeien tot de ‘Oscars’ van de Designwereld. Hierdoor zal ook de kwaliteit van deelnemend ontwerp en de internationale status van de Nederlandse Vormgeving constant in ontwikkeling blijven. 

3.3 Positioneringstrategie 

Pas na een uitgebreid behoefteonderzoek onder de verschillende doelgroepen van De Nederlandse Designprijzen kan een definitieve positionering gekozen worden. Hieronder dragen wij enkele bouwstenen aan die het fundament vormen voor de nog nader te bepalen positioneringstrategie. We beperken ons hierbij tot externe positionering, omdat dit het meest relevant is voor De Nederlandse Designprijzen. Bovendien hebben wij ons onderzoek en de werkzaamheden binnen De Nederlandse Designprijzen hierop gericht. Bij een definitieve formulering is het uiteraard van belang dat ook de interne positionering (de bedrijfscultuur, corporate strategie en core competenties) meegenomen wordt. Bij de externe positionering kijken we wat de toegevoegde waarde van De Nederlandse Designprijzen is en waarmee zij zich onderscheidt van haar concurrenten. We maken hierbij gebruik van het Six-C Model. 

Organisatie

Bij een organisatie waar waardeoordelen worden gegeven, zoals bij De Nederlandse Designprijzen heeft vertrouwen winnen en vertrouwen waarmaken een belangrijke positie binnen de organisatie. Dit vertrouwen probeert de organisatie waar te maken door: 

· een intensieve samenwerking te bewerkstellingen met gerenommeerde brancheverenigingen, zoals de Beroepsvereniging Nederlandse Ontwerpers (BNO);

· bij het aangaan van samenwerkingsverbanden te zoeken naar gerenommeerde en betrouwbare partners; 

· zelf een objectieve houding aan te nemen binnen het prijstoekenningssysteem; 

· onafhankelijke jury aan te stellen die geheimhoudingsovereenkomsten ondertekenen, tevens worden juryrapporten openbaar gemaakt; 

· te streven naar transparantie in het organisatieproces.

Categorie

Met de organisatie van De Nederlandse Designprijzen biedt de organisatie de volgende categorievoordelen: 

· erkenning voor sterk ontwerp; 

· de mogelijkheid voor ontwerpers om het werk te meten met dat van hun collega’s;

· de kans voor ontwerpers om het werk inhoudelijk te presenteren aan het grotere publiek, opdrachtgevers, collega’s en de (vak)pers;

· mogelijkheid tot het werven van nieuwe opdrachten; 

· sterk PR instrument voor geselecteerden, genomineerden en winnaars; 

· jaarlijks een actueel overzicht van Nederlands ontwerp;

· stimulans voor een constante ontwikkeling van Nederlandse vormgeving.

Merk

Wat het merk De Nederlandse Designprijzen onderscheidend maakt van haar concurrenten is dat: 

· De Nederlandse Designprijzen de enige wedstrijd op designgebied is in Nederland die prijzen toekent in verschillende disciplines;

· een verbreding van het vakgebied doordat deelnemers kunnen inzenden in meerder categorieën. Hierdoor wordt het verschil tussen disciplines kleiner; 

· het een Nederlandse wedstrijd is en dit ook zo gecommuniceerd wordt naar het buitenland; 

· de jaarlijkse uitreiking een belangrijk netwerkmoment is voor de designbranche; 

· geselecteerden opgenomen worden op de Tentoonstelling in Eindhoven; 

· geselecteerden opgenomen worden in de catalogus die in binnen- en buitenland verspreid wordt; 

· genomineerden en winnaars profiteren van internationale promotie door de Reizende Tentoonstelling; 

· Nederland en Eindhoven als designregio naar buiten worden gebracht; 

· bundeling van krachten in de promotie van Nederlandse vormgeving en individuele Nederlandse ontwerpers;

· De Nederlandse Designprijzen een relatie- en netwerkplatform biedt voor Nederlandse ontwerpers.

Kernwaarden
De Nederlandse Designprijzen is de enige wedstrijd in Nederland op designgebied die alle verschillende disciplines samenbundelt. Hoewel dit de Designprijzen onderscheidend maakt, maakt de verscheidenheid van de branche dit juist ook weer een moeilijkheid. Positioneert men zich te kunstzinnig dan valt een deel van de branche weg, ga je te commercieel dan is er weer een ander deel dat afhaakt, te technisch idem dito. De Nederlandse Designprijzen moet dus qua karakter een balans weten te vinden tussen deze extremen. Om dit te realiseren hebben we onderstaande kernwaarden geformuleerd. 

Ambitieus: De Nederlandse Designprijzen is ambitieus, net als de ontwerpers die meedoen. 

Ze wil uitgroeien tot Nederlands meest prestigieuze ontwerpwedstrijd. Een designwedstrijd die uitblinkt in kwaliteit en status. Kwaliteit is wat past bij design en dat is dan wat De Nederlandse Designprijzen, met veel zorg, in al haar activiteiten probeert te verweven. Ook samenwerkende organisaties, zoals sponsoren, organisatiepartners en mediapartners worden hierop getoetst. De Nederlandse Designprijzen is hiermee een alsmaar groeiende en lerende organisatie. Continu wordt gekeken naar mogelijke verbeteringen, verdere ontwikkeling van de activiteiten en nieuwe wegen die ingeslagen kunnen worden. Bij voorkeur in samenwerking met organisaties waarvan zij nog het een en ander kan leren. Daarnaast is de constante ontwikkeling van talentvolle ontwerpers, de Nederlandse designbranche en Nederland als designregio belangrijk speerpunt. 

Toegankelijk: De Nederlandse Designprijzen kiest voor toegankelijkheid. Niet alleen toegankelijkheid van procedures, de organisatie en het prijstoekenningssysteem, maar ook voor deelname en bezoek. Om deel te nemen aan De Nederlandse Designprijzen hoef je geen reeds gevestigde naam te zijn en ook leeftijd en achtergrond speelt geen rol. Deelname staat open voor alle Nederlandse ontwerpers met een goed product, doordat deelnemers zichzelf inschrijven en niet genomineerd worden voor deelname door een jury. 
Iedereen maakt daarin even veel kans, opkomend talent én ervaren ontwerpers. De diversiteit aan disciplines maakt tevens een bezoek aan de uitreiking en/of tentoonstelling van De Nederlandse Designprijzen zeer toegankelijk. Geïnteresseerden in design hoeven niet meer te kiezen voor een bepaalde discipline. 

3.4 Aanbevelingen

Voorgaande is de basis waaraan op dit moment te nemen beslissingen en de wijze van invulling van activiteiten getoetst kunnen worden. Wij adviseren echter wel om binnen afzienbare tijd gegrond onderzoek te doen naar de behoeften van de verschillende actoren en doelgroepen van De Nederlandse Designprijzen, zodat een definitieve formulering van de merkidentiteit kan worden gemaakt. In deze paragraaf volgen de belangrijkste tien aanbevelingen bij de ontwikkeling en naleving van de identiteit.

1. Nu al moet gekeken worden naar de weg die ingeslagen gaat worden, ondanks dat alle aandacht nu uitgaat naar het neerzetten van het komende evenement. Met name de missie zou uitgangspunt moeten zijn bij de ontwikkeling van nieuwe activiteiten. Het ontwikkelen van de branche en kansen creeëren voor ontwerpers mag nog meer in de praktijk uitgewerkt worden. Zo zou bijvoorbeeld een aparte categorieprijs voor opkomende ontwerpers een optie kunnen zijn.  
2. Ook over de platformfunctie zelf moet verder nagedacht worden. Is het de bedoeling alleen een relatieplatform te zijn waarin netwerkmogelijkheden worden aangeboden en krachten worden gebundeld voor de promotie in het buitenland? Of zijn er ambities en mogelijkheden om deze platformfunctie dieper uit te werken, door bijvoorbeeld ook financiële steun en/of advies ter beschikking te stellen?

3. De kernwaarde toegankelijkheid moet in het gedrag van de organisatie meer naar voren komen: een vriendelijkere uitstraling, meer klantgerichtheid en betere service. Persoonlijk contact is daarin heel belangrijk. Als je naar buiten treedt met het feit dat er een klantenservice is, dient deze er ook te zijn en moet er aandacht besteedt worden aan het beantwoorden van de vragen. Na inschrijving zou een persoonlijk (lijkend) mailtje gestuurd moeten worden waarin deelnemers bedankt worden voor de deelname, informatie gegeven wordt over de vervolgstappen en succes worden gewenst. Ook meer duidelijkheid en flexibiliteit in betaling en opzegging laat een betere indruk achter dan momenteel het geval is.

4. Uiteraard moet ook de kernwaarde kwaliteit terugkomen in alle handelingen van De Nederlandse Designprijzen. De organisatie moet lopen als een geoliede machine, de medewerkers zijn op de hoogte van de gang van zaken en er zijn procedures beschikbaar waarmee gewerkt kan worden. Ook in de activiteiten dient meer kwaliteit zichtbaar te zijn. Een bezoek aan de uitreiking bijvoorbeeld heeft een aanzienlijk kostenplaatje (€150). Mensen hebben bepaalde verwachtingen van hetgeen ze daarvoor krijgen. Het mag niet zo zijn dat aan die verwachtingen tekort wordt gedaan. Naast een kwalitatief hoog evenement neer te zetten zit dit ook in de kleinere dingen, zoals niet extra te hoeven betalen voor drankjes, garderobe en toiletten. 

5. Nagedacht dient te worden over hoe de kwaliteit van de selectie gewaarborgd blijft. De Nederlandse Designprijzen heeft immers een naam hoog te houden. Vorige editie deelde de jury bij de ‘zwakkere’ categorie Ontwerp voor de Openbare Ruimte wildcards uit om het niveau op te schroeven. Hoewel het uitdelen van wildcards een prima manier is, komt het de betrouwbaarheid van de wedstrijd niet ten goede als dit gebeurt door de jury en zeker niet ná jurering van de betalende deelnemers. Een idee kan zijn om de prijswinnaars de mogelijkheid te bieden om één wildcard uit te delen, in de gewonnen categorie, voor de eerstvolgende editie. De ontwerpen worden niet automatisch genomineerd maar dingen net als ieder ander mee in de selectierondes. De winnaars mogen beschouwd worden als deskundigen op hun vakgebied en omdat ze vervolgens geen invloed meer hebben op het verloop van de selectie is dit een mogelijkheid om de kwaliteit van de selectie hoog te houden zonder wantrouwen te kweken bij de rest van de deelnemers.

6. Continu blijven ontwikkelen is, zoals de kernwaarden omschreven, essentieel voor De Nederlandse Designprijzen. Echter mag dit niet verward worden met het willen zijn van een trendsetter. Hoewel innovatie natuurlijk uitermate past bij design is dit niet persé geschikt voor een organisatie als De Nederlandse Designprijzen. De organisatie moet een bepaalde mate van rust en zekerheid bieden om goed te kunnen functioneren als platform en beoordelaar. Bovendien mag het niet zo zijn dat De Nederlandse Designprijzen door de eigen communicatie richtlijnen geeft voor wat creativiteit en innovatie zou moeten zijn.

7. De samenwerking met o.a. de Dutch Design Week lijkt als gevolg te hebben dat er verwarring bij de doelgroepen ontstaat over wat De Nederlandse Designprijzen nu precies is. Is dat de tentoonstelling in de Witte dame? Of de opening van de Dutch Design Week? Associatie is een pre, verwarring funest. Intensieve samenwerking is belangrijk, maar daarin moet duidelijk een eigen richting gekozen worden in de communicatie.  

8. ‘Het merk’ De Nederlandse Designprijzen moet meer gaan leven onder de mensen. Een grotere naamsbekendheid geeft meer betekenis aan de winst. Er zou eens gekeken kunnen worden wat de mogelijkheden zijn om de uitreiking in zijn geheel op televisie te vertonen, zoals dat onder andere voor de Edison Awards gebeurt. 

9. De winnaars van De Nederlandse Designprijzen worden beloond met een designbokaal. Genomineerden en geselecteerden krijgen niets fysiek. Ze worden uiteraard met zijn allen meegenomen in de catalogus en tentoonstelling, maar ze hebben niets individueel dat ze hun klanten of relaties kunnen tonen. Advies is om hen vanaf editie 2006 een certificaat mee te geven. Netjes ingelijst en persoonlijk overhandigd voor de genomineerden, losse certificaten per post voor de geselecteerden. Op die manier hebben zij iets waarmee ze kunnen ‘pronken’. De Nederlandse Designprijzen geniet tegelijkertijd extra zichtbaarheid via haar ‘ambassadeurs’. 

10. Op dit moment wordt intern regelmatig inspiratie opgedaan bij collega-designprijs Red Dot in Duitsland. Essentieel is dat De Nederlandse Designprijzen een unieke positionering handhaaft, zonder daarbij op Red Dot te (willen) lijken. Om de aandacht in het buitenland vast te houden is het belangrijk om tussen alle andere landelijke designprijzen uit te springen. 
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4 Inleiding

Mede met het oog op het budget is een van de belangrijkste communicatiemiddelen het gebruik van de bestaande media. We hebben er daarom voor gekozen de media als aparte communicatiedoelgroep te behandelen.


Er wordt gekeken hoe De Nederlandse Designprijzen haar communicatie in kan zetten om zo veel mogelijk publiciteit te generen rondom haar evenement. 

Dit met als doel om de publiciteit rondom het evenement te optimaliseren en daardoor meer naamsbekendheid en inhoudelijke aandacht voor De Nederlandse Designprijzen te genereren.

Door middel van dit plan is stapsgewijs te zien hoe dit bereikt kan worden en dient dit plan als een handboek als het gaat om de omgang met de media.

Het plan begint met de weergave van de kansen en valkuilen. Dit kunt u zien als een samenvatting van de bevindingen die u heeft kunnen lezen in de algemene scriptie. Vervolgens wordt gestart met het daadwerkelijke communicatieplan. Hier wordt ingegaan op het doel en de doelstellingen, de strategie en de propositie en tenslotte de marketingmix. Na het communicatieplan gaan we door met de uitvoering. Hier treft u een planning aan waar u kunt terugvinden op welk tijdstip men welke media dient te benaderen. Daarop volgt een begroting en een bijbehorende evaluatie van de media-aanpak.
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Kansen en valkuilen 

	Valkuilen
	Kansen

	De aandacht voor cultuur verliest overal in de pers terrein;


Journalisten zijn kritisch en niet gevoelig voor marketingcommunicatietactieken;
	Door het steeds ruimer wordend begrip ‘cultuur’ valt de NDP daar vaak ook onder;

Redacteuren vinden berichtgeving over cultuur belangrijk, veelal zijn er nog speciale culturele redacties;

Culturele redacties staan onder druk van commercieel beleid. Ze kiezen zodoende voor cultuuronderwerpen die een zo groot mogelijk publiek aanspreekt;

	De Nederlandse Designprijzen heeft vorige editie weinig actie ondernomen om media-aandacht te stimuleren;

De actie die werd ondernomen in de vorm van de persberichten kreeg weinig gehoor;
	De NOS besteedde aandacht aan de uitreiking van De Nederlandse Designprijzen. De intentie was er zelfs om live uit te zenden; 

Steeds meer aandacht voor design in de media; 

	
	Uitgebreid aanbod vak-/branchegerichte media aanwezig binnen deze sector;

Door samenwerking met en gebruik van de bestaande media van brancheorganisaties kan de doelgroep goed bereikt worden;

	De media-aandacht rondom de vorige editie was uitsluitend na de uitreiking;

Hoewel De Nederlandse Designprijzen vaak bij naam genoemd werd, werd er zelden inhoudelijke aandacht aan besteed;


	Bij de vorige editie was de media-aandacht groot (nieuwswaarde en attentie van de media is aanwezig);

De media besteedden inhoudelijk aandacht aan de winnaars van de designprijzen (de zichtbaarheid van ontwerpers vergroten behoort tot de doelstellingen);

Regionale media verspreid door Nederland besteedden uitgebreid inhoudelijke aandacht aan de winnaars uit de betreffende regio. Dit beperkte zich niet tot de regio Eindhoven;

De Nederlandse Designprijzen werd vaak genoemd in verband met de Dutch Design Week in Eindhoven; 

	 
	Steeds meer belangstelling voor design bij ‘het publiek’ in binnen- en buitenland;

Dutch Design wint aan populariteit, voornamelijk in het buitenland. 
De Nederlandse Designprijzen profiteert daar, mede door haar naamgeving, op internationaal vlak van;

Eindhoven is uitgeroepen tot European Design Capital 2006. Naar verwachting zal de media hier dit jaar extra aandacht aan besteden.
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Communicatieplan

6.1 Probleemstelling

Hoe kan communicatie met de media verbeterd worden om de publiciteit rondom het evenement te optimaliseren, zodat de naamsbekendheid vergroot wordt en het aantrekkelijker wordt deel te nemen aan De Nederlandse Designprijzen, het te bezoeken en/of te ondersteunen? 

6.2 Doelstellingen

Bij het genereren van publiciteit is het voornamelijk van belang dat er zoveel mogelijk positieve berichten over De Nederlandse Designprijzen verschijnen. Wat er wordt geschreven, hoe vaak je verschijnt en welke doelstellingen daarmee bereikt worden is vooraf moeilijk vast te stellen, omdat je daar zelf weinig invloed op hebt. Wel zijn er een aantal belangrijke aandachtspunten of beoogde doelen waar we door middel van onze communicatie op kunnen sturen:

· publiciteit voor de deelnemers gericht op opdrachtgevers;

· publieke naamsbekendheid van De Nederlandse Designprijzen;

· inhoudelijke aandacht voor De Nederlandse Designprijzen;

· extra media-aandacht via RTV;

· nationale en internationale media-aandacht voor zowel deelnemers als de Designprijzen.

6.3 Strategie

Gekeken naar de benodigde media-aandacht kunnen we het project opdelen in drie fasen:

1. Tijdens de inschrijfperiode worden ontwerpers op landelijk niveau opgeroepen zich in te schrijven voor de NDP. In deze fase zijn vooral vak-/branchegerichte media interessant.


2. De aanloop naar de uitreiking.

a. Het bekend maken van de selectie wordt op nationaal niveau onder de aandacht gebracht. In de aanloop naar het evenement proberen we zoveel mogelijk inhoudelijke media-aandacht voor de deelnemers tot stand te brengen. 
b. De aankondiging van de uitreiking en de expositie in combinatie met de Dutch Design Week wordt voornamelijk op regionaal niveau, omgeving Eindhoven, uitgemeten. Op landelijk niveau zijn vak- en branchegerichte media en media gericht op design belangrijk in deze fase.

c. Het bekend maken van de genomineerden wordt op nationaal niveau onder de aandacht gebracht. In de aanloop naar het evenement proberen we zoveel mogelijk inhoudelijke media-aandacht tot stand te brengen. 

3. De uitreiking en de uitslagen hebben de potentie om zowel landelijk als internationaal onder de aandacht te worden gebracht. 

Extra aandacht gaat in dit stadium uit naar RTV. Vorig jaar heeft De Nederlandse Designprijzen geprobeerd om een live-verbinding tot stand te brengen met het NOS journaal. 
Ook dit jaar neemt de NOS een prominente positie in binnen de persstrategie. Dit jaar kiezen we echter niet voor live uitzenden. In plaats daarvan verschuiven we de uitreiking naar een vroeger tijdstip, zodat dit de NOS ruim de tijd biedt om zelf een compilatie samen te stellen van de hoogtepunten van de dag en die dezelfde avond nog uit te zenden. 

Of er aandacht besteedt wordt aan de NDP in de Internationale media hangt voor een groot deel af van wat de nationale media doet. Nationale publiciteit beïnvloedt de internationale media-aandacht en is zodoende belangrijkste focuspunt. De internationale media is vooral belangrijk net voor en net na de uitreiking en bij de bekendmaking van de genomineerden en de winnaars. 

Afhankelijk van het gewenste effect van de media-aandacht kiezen we voor redactionele of publicitaire aandacht, ofwel free publicity of mediarelaties. 

Free publicity

In verband met het beschikbare communicatiebudget is free publicity een belangrijk aandachtspunt. Hoewel je nooit van tevoren kunt garanderen dat je ook daadwerkelijk de gewenste hoeveelheid free publicity krijgt, zijn er wel manieren waarmee de kans op publiciteit aanzienlijk vergroot wordt:

Faciliteren 

Hoe makkelijker het een journalist wordt gemaakt hoe groter de kans dat deze een onderwerp zal opnemen. Onder het faciliteren van de pers verstaan we onder andere het verstrekken van voldoende informatie, duidelijke persberichten, auteurrechtelijk vrij tekst- en beeldmateriaal etc.

Daarnaast houden we rekening met het verschil in deadlines door bijvoorbeeld genomineerden en winnaars onder embargo vrij te geven, zodat ook wekelijks uitgegeven media beschikken over actuele berichtgeving. Tevens wordt voor de buitenlandse pers gezorgd voor meertalige persinformatie. 

Voor de verslaglegging van de uitreiking en de bekendmaking van de winnaars worden belangrijke media uitgenodigd voor de uitreiking. Ook hier wordt het hen weer zo gemakkelijk mogelijk gemaakt. Zo wordt er een aparte ruimte ingericht waar ze kunnen werken of interviewen. De winnaars en genomineerden worden voorzien van naambordjes, bijgehouden wordt welke journalisten (en van welk medium) afwezig zijn zodat zij informatie krijgen toegestuurd. 

Boodschap aanpassen op medium

De invalshoek van de boodschap wordt steeds aangepast op het medium, rekening houdende met het profiel van de lezer, luisteraar of kijker. Zo wordt bijvoorbeeld de lokale media, verspreid over Nederland, gericht geïnformeerd over kanshebbers in de eigen regio. Daarnaast worden gerichte persacties bedacht die aangeboden worden aan een of enkele journalisten, zoals bijzondere woordvoerders, aparte invalshoeken e.d. 


Nieuwswaarde verhogen

Het selecteren van onderwerpen wordt over het algemeen gebaseerd op de aanwezigheid van nieuwswaarde. Belangrijk is dus dat die nieuwswaarde vergroot wordt waar mogelijk. Dit houdt in dat in de communicatie duidelijk wordt welke nieuwswaardige feiten er plaatsvinden, maar ook is de nieuwswaarde te verhogen door details. Zo zal de presentatie tijdens de uitreiking in handen zijn van een, nog nader te bepalen, bekende persoonlijkheid. Tijdens de uitreiking wordt er tevens een aantal prominente personen uitgenodigd waar voornamelijk de vak- en branchegerichte media in geïnteresseerd zullen zijn. 

Mediarelaties 
De moeilijkheid bij het aantrekken van free publicity is dat er nooit de garantie is dat je de publiciteit ook daadwerkelijk krijgt. Over publicitaire aandacht daarentegen is wel te ‘onderhandelen’ door een mediarelatie aan te gaan met één of meerdere media. Belangrijk daarbij is dat het geselecteerde medium qua doelstellingen, doelgroep en profiel aansluit bij de eigen identiteit en dat er geen sectoriële concurrentie bestaat tussen de mediarelaties. Omdat er sprake is van vier fasen, met verschillende soorten media kunnen we meerdere mediapartners aantrekken, zonder dat dit hoeft te botsen. 

Mediasponsoring

De belangrijkste mediapartners zoeken we in de vak-/branchegerichte hoek. Een samenwerking met een, bij voorkeur, algemeen op design georiënteerd Nederlands vakblad brengt ons in direct contact met een groot deel van de ontwerpers, bureaus en opdrachtgevers. Deze zijn voornamelijk in fase 1 van belang om inschrijvingen te genereren. Deze media staat bovendien hoog in het aanzien en is daarom waardevol voor zowel De Nederlandse Designprijzen als voor de deelnemers. Met deze mediapartner wordt onderhandeld om een sponsorcontract af te sluiten. Hierbij wordt gestreefd naar structurele aandacht gedurende het hele project, bij voorkeur een combinatie van redactioneel en promotioneel. In ruil voor de media-aandacht biedt De Nederlandse Designprijzen zichtbaarheid voor de mediasponsor op alle eigen communicatie-uitingen en vrijkaarten voor de uitreiking, incl. diner, voor een bepaald aantal eigen genodigden (representatie).

 Joint Promotion

Om ook nationale bekendheid bij het publiek te verkrijgen gaan we in onderhandeling met een landelijk dagblad over een zogenaamde joint promotion. In overleg met het dagblad wordt een wedstrijd uitgeschreven, waarmee de lezers vrijkaarten voor de uitreiking of expositie kunnen winnen. Het dagblad wordt hiermee geen officiële sponsor, maar behaalt zelf voordeel uit deze deal. Bijvoorbeeld interactie met de lezers. 


Samenwerking

De bestaande samenwerking met de brancheorganisaties wordt uitgebreid, waardoor De Nederlandse Designprijzen ook gebruik kan maken van diens gedrukte uitgaven, zoals ‘Vormberichten’ (BNO), ‘Intern’ (BNI) en ‘BladNa’ (BNA).

6.4 Propositie

De Nederlandse Designprijzen is een toonaangevend evenement op het gebied van design. Deelnemers zorgen ieder jaar weer, met de meest innovatieve en spraakmakende ontwerpen, voor een actuele selectie van Nederlands topontwerp. 

6.5 Marketingmix

6.5.1 Free publicity

Persberichten 

Het versturen van persberichten is de basis van de communicatie met de media. Om zoveel mogelijk free publicity tot stand te brengen wordt op zorgvuldig gekozen momenten een persbericht uitgestuurd. De persberichten worden zoveel mogelijk afgestemd op de verschillende media. Gelet wordt op doelgroep, lezersprofiel, soort medium etc.

Het eerste persbericht dat uitgestuurd is ten behoeve van de start van de inschrijfperiode, ziet u in bijlage 1. 

Persoonlijk contact

In de omgang met de pers is persoonlijk contact vaak heel belangrijk. Dit betekent niet dat we met iedere journalist een persoonlijke band hoeven op te bouwen. Het nabellen van een persbericht bijvoorbeeld kan al genoeg zijn om net even wat extra aandacht te vestigen op de boodschap. Bereikbaarheid voor interviews of telefonische vragen is daarnaast ook heel belangrijk. 

Persmap 

Zoals gezegd is het faciliteren van de pers essentieel. Om het verkrijgen van informatie zo makkelijk mogelijk te maken wordt er op de internetsite een pagina ingericht voor de pers, waar een altijd actuele persmap te downloaden is. Met achtergrondinformatie, nieuwtjes, auteurrechtelijk vrij beeldmateriaal, contactinformatie van de deelnemers etc. Ook worden de bij gelegenheden waarbij de pers fysiek aanwezig is, zoals de uitreiking, persmappen uitgedeeld. Tijdens de uitreiking worden de namen van de journalisten opgenomen, afwezigen krijgen alsnog een persmap met verslag van de uitreiking toegestuurd.

Videopersbericht

Vlak voor en na de uitreiking worden videopersberichten uitgestuurd naar RTV.
De beelden zijn uiteraard auteurrechtelijk vrij en mogen zodoende onbewerkt gebruikt worden maar kunnen ook aanleiding zijn voor een eigen compilatie. 

Een overzicht van de belangrijkste media is te vinden in bijlage 2.
6.5.2 Mediarelaties

Mediapartners worden persoonlijk geworven. In bijlage 3 is de selectie van de te benaderen media en de vorderingen tot op het moment van schrijven te vinden.
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7.1 Jaarplanning Free Publicity

	
	Regionaal
	Nationaal
	Internationaal

	Fase 1:

Inschrijfperiode

28-04 t/m 30-06

(9 weken)
	Gedrukt
	RTV
	Digitaal
	Gedrukt
	RTV
	Digitaal
	Gedrukt
	RTV
	Digitaal

	
	-
	-
	-
	-Oproep in vak/branche:


- Algemeen persbericht 


- Persberichten per categorie

	-
	
- Oproep op   

   websites;

 -  Persbericht  

    naar  digitale 

    designredacties


-   Berichten   

    achterlaten op  

    weblogs, etc. 

	-
	-
	-

	Fase 2:

a. bekendmaking van de selectie

vanaf 21-8


	Persbericht: selectie per regio / provincie opsplitsen
	Persbericht voor kabelkrant per regio
	Persbericht naar digitale redacties
	Persbericht naar vak- en branchegerichte media


	-
	Persbericht  

    naar  digitale 

    vakredacties  


	-
	-
	-

	b. Aankondiging uitreiking voor 

publiek

vanaf 21-8 

(8 weken voor uitreiking)
	Persbericht  regionale bladen (Eindhoven)
	Persbericht kabelkrant + benaderen lokale televisie voor interview

(Eindhoven)
	Lokale uitsites

(Eindhoven)
	Persbericht, invalshoeken, wedstrijd etc. naar publieke media

+

Vak-/branche media  persbericht 
	-
	Persbericht naar digitale publieke uitgaanssites
	-
	-
	-

	c. bekendmaking van de nominaties

Vanaf 2-10

(2 weken voor uitreiking)
	Persbericht: selectie per regio / provincie opsplitsen
	Persbericht voor kabelkrant per regio
	Persbericht naar digitale redacties
	Genomineerden koppelen aan media (branche + publiek) / invalshoeken aandragen voor inhoudelijke media-aandacht
	Persbericht  

    naar  digitale nieuwsredacties 

(branche + publiek) 
	Persbericht naar vak- en branchegerichte media


	Persbericht naar vak- en branchegerichte media


	Persbericht  

    naar  digitale nieuwsredacties 

(branche + publiek)

	Fase 3: Uitreiking 
	Regio Eindhoven uitnodigen bij uitreiking

Vanaf 2-10 ( 2 weken van tevoren)
	Uitnodigen bij uitreiking
Vanaf 2-10 ( 2 weken van tevoren)
	-
	-
	-

	
	Bekendmaking winnaars vanaf  9-10 (1 week van te voren) onder embargo + gedeeltelijk op aanvraag



	
	
	Videopersbericht 
	
	
	Video-persbericht 
	
	
	Evt. Video-persbericht
	

	
	Persmap + digitaal beeldmateriaal en contactgegevens winnaars (ook per regio)
	Verslag voor kabelkrant per regio
	Verslag naar digitale nieuwsredacties
	Genomineerden koppelen aan media (branche + publiek) / invalshoeken aandragen voor inhoudelijke media-aandacht + persmap versturen
	Verslag 

    naar  digitale nieuwsredacties 

(branche + publiek)
	Persmap + digitaal beeldmateriaal en contactgegevens winnaars
	Verslag 

    naar  digitale brancheredacties 




7.2 Begroting

	Middel
	Activiteiten
	Uur
	Kosten

(Excl. BTW)
	Totaal uur
	Totaal

Kosten (€)

	Persberichten
	Tekst;

Update persbestand;

Persberichten uitsturen;

Aanleveren beeld-/tekstmateriaal op verzoek; 
	20

8

4

15
	-

-

-

-
	47
	-

	Persoonlijk contact
	Nabellen persberichten;

Acties/ideeën bespreken;
	10

10
	-

-
	20
	-

	Persmap 


	Persmap ontwikkelen;

Bijwerken;

Persmap nasturen afwezigen uitreiking;
	10

4

2
	-

-

-
	16
	-

	Videopersbericht


	Productie (EDC);

Videopersberichten uitsturen naar RTV.
	40

4
	-

-
	44


	-



	Totaal
	
	127
	
	127
	-


N.B. Het gaat hier om een indicatie van de uren. Houdt rekening met mogelijk meerwerk.

7.3 Evaluatie

Het evalueren van de media-aanpak is van groot belang en ook zeer uitvoerbaar. De Nederlandse Designprijzen hebben een bureau, Antal Clipping BV, onder de arm genomen die precies bijhoudt waar en wanneer de Designprijzen onder de aandacht worden gebracht. Dit maakt het mogelijk om de publiciteit ook op inhoud te analyseren. 

Wij adviseren na iedere grootschalige media-actie kort te evalueren, zodat de mediastrategie tussentijds kan worden aangepast. Belangrijke aandachtspunten zijn:

· waar, wanneer en hoe is de boodschap aan bod gekomen?

· kwamen de deelnemers/genomineerden/winnaars voldoende aan bod?

· werd er inhoudelijk aandacht besteed aan De Nederlandse Designprijzen?

· Is er in functie van de doelgroep het juiste medium gekozen?

· is de inhoud van het persbericht goed overgekomen?

· wat waren de percepties en de effecten van de persactie?

· Was het effect terug te zien op bijv. de ticketverkoop, aantal hits op de website etc.?

Na een jaar kan er uitgebreid worden gekeken naar de totale persstrategie gedurende het hele project. Hierbij wordt gekeken naar voorgenoemde punten, aangevuld met zaken als:

· waren voldoende relevante journalisten aanwezig tijdens de uitreiking?

· was de locatie en de organisatie voor de pers zoals verwacht? 

· hoe was de houding van de journalisten t.o.v. het project, het evenement, de mate van faciliteren, aangeleverde materialen etc.?

· is er binnen het budget gebleven?

· is de totale mediawaarde gestegen t.o.v. vorig jaar? 

· is er inhoudelijk verbetering zichtbaar?

· is de perslijst nog actueel?
Uit ervaring is gebleken dat het inzetten van de marketingmix zoals bijvoorbeeld persoonlijk contact houden met de media dan wel enige tijd vergt maar dit veel winst oplevert. De media is ontzettend belangrijk voor De Nederlandse Designprijzen om naamsbekendheid te genereren met alle bijkomstigheden van dien. Gedurende onze werkzaamheden is ons niet ontgaan dat het leggen van contacten en het onderhouden hiervan veel vruchten plukt, zelfs op korte termijn. Met iets meer moeite dan voorheen zijn er meer uitingen verschenen in diverse bladen, op internetsites etc. en is daarnaast een goed begin gemaakt De Nederlandse Designrijzen meer onder haar doelgroepen te laten leven. Een definitief kwalitatief en kwantitatief resultaat zal echter pas zichtbaar zijn nadat alles achter de rug is.
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8 Inleiding

De organisatie van De Nederlandse Designprijzen is deels afhankelijk van de steun van sponsoren. 
Op dit moment worden deze nog niet op structurele wijze benaderd en voor lange termijn gecontracteerd. 

Er wordt gekeken doe De Nederlandse Designprijzen haar communicatie in kan zetten om structureel sponsoren aan te trekken.

Dit met als doel dat De Nederlandse Designprijzen onafhankelijkheid en continuïteit verkrijgt en het project qua organisatie naar een hoger kwalitatief niveau kan tillen door meer sponsorgelden te genereren en zo ook het aantal sponsors te verhogen.

Door middel van dit plan is stapsgewijs te zien hoe de communicatie ingericht kan worden om nieuwe sponsors te winnen en de relatie van de huidige sponsors te behouden en te stimuleren.

Het plan begint met  de  weergave van de kansen en valkuilen. Dit kunt u zien als een samenvatting van de bevindingen die u heeft kunnen lezen in de algemene scriptie. Vervolgens wordt gestart met het daadwerkelijke communicatieplan. Hier wordt ingegaan op het doel en de doelstellingen, de strategie en de propositie en ten slotte de marketingmix. Na het communicatieplan gaan we door met de uitvoering. Hier treft u een planning aan gevolgt door de begroting en een bijbehorende evaluatie.


9 Kansen en valkuilen 

	Valkuilen
	Kansen

	Geen structureel contact met de sponsoren;

Geen concrete doelstellingen m.b.t. sponsorenschappen en inkomsten;

Gebrek maar behoefte aan langdurige commitments;

Sponsoren worden willekeurig benaderd;

Sponsorafspraken worden mondeling overeengekomen en afgehandeld; 


	De huidige sponsoren zeggen tevreden te zijn met de werkwijze die nu gehanteerd wordt;

Interesse bij huidige sponsoren om langdurige relatie aan te gaan;

Sponsoren streven naar langdurige partnerships, die meer geïntegreerde mogelijkheden bieden.

	NDP is afhankelijk van sponsoren om continuïteit en kwaliteit van de organisatie te waarborgen;
	De basis is er aan sponsoren, deze relaties kunnen geïntensiveerd en uitgebreid worden; 

Eindhoven is uitgeroepen tot Design Capital 2006;

Er wordt gesproken met mogelijk nieuwe sponsoren;

NDP is in staat enorme kortingen te bedingen in ruil voor naamsvermelding;

NDP kan enorme exposure bieden, regionaal, nationaal en internationaal;

Eindhoven is hoofdsponsor van De Nederlandse Designprijzen en is uitgeroepen tot Designstad. 
Dit biedt meerwaarde als vestigingsplaats voor de designprijzen;

	Er is een krapte op de sponsormarkt ontstaan. Verwacht wordt dat minder bedrijven grote nieuwe sponsorschap zullen aangaan


	De dranken-, auto- en sportartikelenbranche geven aan wel van plan te zijn nieuwe grote sponsorschappen te zoeken;

Designbranche uit dal, ruimte ontstaat voor investeringen;

Design wint aan populariteit

Brede doelgroep, is niet afhankelijk van branche;

Bedrijven zijn zich steeds meer bewust van de rol die design speelt in de waardering van producten;

	Organisaties worden selectiever in de sponsorkeuze

Bedrijven sponsoren tegenwoordig meer dan één organisatie. Sponsorbudgetten worden verdeeld over meerdere projecten.


	Op nationaal niveau wordt de nadruk gelegd op het maatschappelijk en economisch belang van creativiteit.
De buitenwereld oordeelt over een bedrijf en haar sponsorschappen, het gaat er niet om hoeveel je sponsort maar de kwaliteit van wat je sponsort.

Kunst en cultuur worden geassocieerd met creativiteit en kwaliteit, eigenschappen die voor veel merken aantrekkelijk zijn.


10 Communicatieplan

10.1 Probleemstelling

Hoe kan de communicatie met de sponsoren verbeterd worden ten behoeve van het verhogen van het aantal sponsorgelden op de lange termijn, zodat De Nederlandse Designprijzen uit kan groeien tot een financieel op zich zelf staand evenement?

10.2 Doelstellingen

De doelstellingen zijn kwantitatief opgesteld wat het mogelijk maakt na afloop een effectmeting uit te voeren. De inkomsten uit sponsorgelden van 2005 gelden hierbij als nulmeting.

· Het verhogen van de vrij te besteden sponsorgelden met  61,3%; Met een minimaal te behalen bedrag van € 250.000,- en een gewenst bedrag van € 385.000,-.

· Het verhogen van de waarde van materiaalsponsoring met 35,6%. Met een minimaal te behalen waarde van € 160.000,-. en een gewenste waarde van € 165.000,-.

· Het verhogen van de looptijd van de sponsorschappen met een minimum van 2 jaar en een gewenste looptijd van 3 jaar.
10.3 Strategie 

Valkuilen binnen de organisatie hebben vooral te maken met  het gebrek aan structuur en vaste werkwijze voor zowel potentiële alswel de huidige sponsoren. De strategie richt zich daarom op de volgende punten:
Gerichte benadering potentiële sponsoren

Bij het aantrekken van sponsoren moet gericht te werk worden gegaan. Alvorens mogelijke sponsoren te benaderen worden organisaties geselecteerd op aard van de organisatie, doelgroepen, communicatiedoelstellingen en geografische ligging. 

Hierbij maken we onderscheid in materiële sponsoren en cash-sponsoren.


· Bij de selectie van de materiële sponsoren wordt allereerst bekeken waar de behoeften aan materialen binnen De Nederlandse Designprijzen liggen. Vervolgens wordt eerst binnen de regio gekeken welke bedrijven mogelijk interesse hebben in een sponsorschap rekening houdend met de overige selectiecriteria. 

· Bij de selectie van cash-sponsoren wordt met name gekeken naar aard van de organisatie, de doelgroep en de te bereiken communicatiedoelstellingen. De aandacht gaat uit naar grotere organisaties die landelijke of internationale bekendheid beogen, omdat deze naar verwachting ook hogere sponsorbudgetten beschikbaar hebben.

Lange termijn denken 

Een sponsor voor eenmalige sponsoring of donatie is makkelijker aan te trekken dan een sponsor voor de komende 3 jaar. Terwijl sponsoren voor lange termijn noodzakelijker zijn en meer zekerheid bieden.

De plannen voor sponsoren dienen lange termijn gericht te zijn. Zo ook de sponsorpakketten. Er moeten duidelijke afspraken gemaakt worden over de duur van het sponsorschap en wederzijdse verwachtingen. Alle afspraken worden op papier vastgelegd. 

Uitbouwen en benadrukken profijt sponsoring

Sponsoring heeft altijd een win-win uitgangspunt. De Nederlandse Designprijzen kan sponsoren enorme voordelen bieden, zoals nationale en internationale zichtbaarheid, publieke naamsbekendheid én bekendheid binnen de designwereld, verbinding van de organisatie met design op hoogst en breedst mogelijk niveau, communicatie gedurende het hele jaar, kansen tot representatie, maatschappelijk en economisch verantwoord etc. Op deze manier mag het ook naar buiten gebracht worden. Sponsoren krijgen tot in detail uitgewerkt wat de voordelen zijn van een sponsorschap. Dit wordt ondersteund met een daadwerkelijke uitbreiding van het sponsorpakket door bijvoorbeeld ook tijdens het evenement speciale ruimten in te richten voor sponsoren en hen meer zichtbaarheid te bieden dan voorheen het geval was. 

Huidige sponsoren

Wat betreft de huidige sponsoren gaat de aandacht uit naar het versterken en intensiveren van de samenwerking. 

Het aangaan van overeenkomsten gebeurt nu mondeling wat minder zekerheid met zich meebrengt. De overeenkomst van de sponsor en de gesponsorde kan door deze aanpak sneller onverwachts stopgezet worden. Wanneer er professioneler met meer zekerheid aan een onafhankelijke totstandkoming van De Nederlandse Designprijzen gewerkt wil worden, zal zekerheid mbt sponsorovereenkomsten aangepakt moeten worden.

Daarbij is het verstandig om meer contactmomenten in te bouwen of enkel al de mogelijkheid tot zodat ze met regelmaat op de hoogte gehouden kunnen worden van de ontwikkelingen omtrent De Nederlandse Designprijzen. Daarnaast kan de sponsor een keuze maken uit 3 sponsorpakketten, hierin staan alle voorwaarden en tegenprestaties, zie bijlage 1. Terugkoppelen en evalueren hoort daar uiteraard ook bij. 

10.4 Propositie

De nadruk ligt op een goede samenwerking tussen de sponsor en de gesponsorde. Daarbij is de Designprijzen een uitstekende mogelijkheid voor de sponsor om zich met design te kunnen relateren en zo nationale en internationale exposure te verkrijgen. Design stijgt de afgelopen jaren in populariteit. Met alle ogen momenteel op design gericht is dit voor de sponsor een perfecte situatie om met design geassocieerd te worden. Het gaat er niet om hoeveel men sponsort maar om wat men sponsort. Wat is er beter om medewerking te verlenen aan de Design Capital Eindhoven en zo ongekende naamsbekendheid en exposure te verkrijgen? Daarbij is de gala-uitreikingsceremonie na afloop voor sponsoren een perfecte gelegenheid om als sponsor van De Nederlandse Designprijzen naar buiten te treden, te netwerken en een topavond te beleven.

10.5 Marketingmix

Middelen

De onderstaande middelen zullen gedurende het gehele jaar ingezet worden om sponsoren te trekken, te behouden en tevreden te stellen. Hieronder een totaaloverzicht van de middelen. Op volgende pagina’s wordt ieder middel apart behandeld.

	Contact leggen en interesse toetsen;
	1. bijhouden sponsorselectie-map (intern);

2.    direct mail;

3. netwerken;

4. 3D-presentatie;

5. sponsormap;

	Relatie onderhouden;
	6. persoonlijk contact;

7. nieuwsbrief;

8. bedankadvertenties.


1. Sponsor-selectiemap (intern)

Sponsoren zullen gericht benaderd worden, dit betekent dat er een selectie vooraf gaat aan de communicatie.Ter bevordering van de efficiency is aan te raden alle selecties bij te houden in een map. Hierin worden alle potentiële sponsoren die men gedurende het gehele traject tegenkomt bijgehouden. Bedrijfsnaam, adresgegevens, waarom en hoe het bedrijf ter sprake is gekomen, of deze al benaderd is of deze interesse had, waarom wel of niet etc. Zie bijlage 1 voor het contactformulier en bijlage 2 voor een aantal mogelijk te benaderen sponsoren. 
2. Direct mail

Direct mail is een snelle en gerichte manier om sponsoren te bereiken en op de hoogte te houden. 

Om de aandacht te trekken kan een gadget bijgevoegd worden. Voorbeelden zijn minibokaaltjes met het logo van De Nederlandse Designprijzen erop of een van de winnende ontwerpen van het jaar ervoor. De mailings worden nagebeld om de mate van interesse te peilen en een eventuele vervolgafspraak te maken. 

3. Netwerken

Ons kent ons is een bekende uitspraak. In de praktijk blijkt het ook echt zo te werken en daar moet gebruik van worden gemaakt. Het evenement zelf is natuurlijk een uitstekende gelegenheid om te netwerken maar ook de aanloop naar het evenement toe biedt uitstekende netwerkmomenten. 

Belangrijk is wel dat De Nederlandse Designprijzen vertegenwoordigd is op alle belangrijke bijeenkomsten en gelegenheden. Aanwezigheid op de vakbeurs 100% design is daar een voorbeeld van. Hoewel deelname aan deze vakbeurs wordt ingezet gericht op de deelnemers (zie communicatieplan deelnemers), is dit ook een uitstekende gelegenheid om met nieuwe sponsoren in contact te komen. Ook deze contacten worden uiteraard verwerkt in de sponsorselectie-map.

4. 3D- presentatie

Alle geïnteresseerden, zowel de organisaties benaderd via direct mail alswel via het netwerk, worden uitgenodigd voor een 3D-presentatie. Tijdens deze presentatie maken ze kennis met de mensen van het projectbureau, met elkaar en alle mogelijkheden die sponsoring van De Nederlandse Designprijzen biedt. In de presentatie worden sfeerimpressies gegeven van het evenement, wordt een idee gegeven van de mate van zichtbaarheid die ze zullen genieten, met behulp van het European Design Centre* zouden ze zelfs persoonlijk een kijkje kunnen nemen in de wereld van design. 

*Het European Design Centre is van dezelfde directeur als het projectbureau De Nederlandse Designprijzen en is gespecialiseerd in virtuele presentaties.

5. Sponsormap

Wanneer de interesse is gewekt, is het belangrijk om de potentiële sponsoren iets te kunnen overhandigen, waarin zij alle informatie nog eens rustig kunnen teruglezen. Een sponsormap is daarvoor de beste methode. De map bevat een contract, 3 optionele sponsorvoorstellen (zie bijlage 3), informatie over De Nederlandse Designprijzen, artikelen die al eerder in de media geplaatst zijn, alle voordelen die sponsoring van De Nederlandse Designprijzen biedt etc. Alles staat zwart op wit en achtergrondinformatie is daarbij ingesloten.

6. Persoonlijk contact

Bij het onderhouden van de bestaande contacten staat persoonlijk contact centraal. Heel gemakkelijk zou zijn om een nieuwsbrief in het leven te roepen om de sponsoren op de hoogte te houden, maar deze methode is te onpersoonlijk voor de ‘vrienden van De Nederlandse Designprijzen’. We kiezen er dan ook voor om met regelmaat contactmomenten in te bouwen. Dit kunnen telefoontjes zijn, een mailtje bij nieuwe ontwikkelingen, als het maar met regelmaat gebeurt. 

7. Nieuwsbrief

Sponsoren en partners krijgen een nieuwsbrief in bulletinvorm (alleen wanneer er iets nieuws te melden is) om ze op de hoogte te houden van de ontwikkelingen omtrent De Nederlandse Designprijzen. 

8. Bedankadvertenties

Door het afsluiten van mediapartnerschappen heeft De Nederlandse Designprijzen gratis advertentieruimte tot haar beschikking. Twee daarvan worden geplaatst na de uitreiking. Om deze toch te benutten is besloten om deze advertenties in te zetten om de sponsoren te bedanken voor hun steun. De advertenties worden geplaatst in Items, nr. 6, op 16 oktober 2006 en Product, nr. 6, op 8 november 2006. 

11 
Uitvoering


11.1 Planning
	Activiteiten
	Deelactiviteiten
	week

	Nieuwe sponsoren aantrekken

Overeenkomst afsluiten
	· Sponsor selectiemap opmaken;

· Sponsormap bijwerken;

· Selectie mogelijke sponsoren;

· Informatieve mailing versturen;

· Nabellen mailing;

· Productie 3D-presentatie

· 3D-presentatie

· Lopende contracten doornemen;

· Persoonlijke onderhandelingen nieuwe sponsoren;

· Nieuwe contracten afsluiten;
	1 -3

3-5

5-7

8

9-10

1-10

10-11

11-12

11-13
14-15

	Onderhoud relatie
	· Nieuwsbrief;

· Uitnodigingen versturen 
	Bulletin

38

	Bedanken/ evalueren
	· opstellen evaluatie

· Evalueren

· Verwerken gegevens en conclusies

· Terugkoppelen resultaten en actiepunten

· bedankadvertenties plaatsen
	40-41

42

43-45

46-47

40/43


11.2 Begroting

	Middel
	Activiteiten
	Uur
	Kosten

(Excl. BTW)
	Totaal uur
	Totaal

Kosten (€)

	Sponsorselectie-map 


	-Sponsor selectiemap opmaken;

-Selectie mogelijke sponsoren;
	3

8
	-

-
	11
	-

	Direct mail
	-Opmaak mailing 

-Tekst mailing

-Ontwerp + productie gadget (100 st.)

-Mailing versturen;

- Verzendkosten

-Nabellen mailing;
	4

6

-

4

-

20
	-

-

194

-

97,20

	34
	271,20

	Netwerken
	-Voorbereiding

-Aanwezigheid belangrijke netwerkmomenten
	3

15
	-

-
	18
	-

	3D Presentatie
	-Productie 3D-presentatie (EDC)

-Uitnodigen relaties (telefonisch)

-3D-presentatie
	10

2

8
	-

-

-
	20
	-

	Persoonlijk contact
	-Lopende contracten doornemen;

-Persoonlijke onderhandelingen nieuwe sponsoren;

-Nieuwe contracten opstellen en afsluiten;
	5

10

5
	-

-

-


	20
	-

	Nieuwsbrief
	- Tekst nieuwsbrief (+standaard opmaak);

- Versturen nieuwsbrief;
	6

2
	-

-
	8
	-

	Bedankadvertenties
	-Ontwerp advertenties;

-Begeleiding ontwerp;

-Plaatsing advertenties (mediarelaties);
	-

2

1
	510


	3
	510

	Sponsormap


	Sponsormap bijwerken;

Sponsormap versturen;

Telefonische toelichting; 
	3

2

2
	-

-

-
	8
	-

	Evaluatie


	Opstellen evaluatie;

Evalueren;

Verwerken gegevens en conclusies;

Terugkoppelen resultaten en actiepunten;


	6

8

8

4
	-

-

-

-
	26
	-

	Totaal


	
	147
	
	238
	781,20


N.B. Het gaat hier om een indicatie van de kosten. Houdt rekening met BTW, onvoorziene kosten en mogelijk meerwerk.

11.3 Evaluatie

Het evalueren van het aantal sponsoren en de bijbehorende financiële bedragen is makkelijk na te gaan. Hoeveel sponsoren (in aantallen) waren er in 2005 en hoeveel nieuwe zijn daar dit jaar bij gekomen? Daarnaast kan er per sponsor bekeken worden wat het financiële plaatje is (in bedragen) van wat deze beschikbaar stelt. Zijn de bedragen van de reeds bestaande sponsoren hetzelfde of verhoogd, en wat stellen de nieuwe sponsoren beschikbaar. Dit alles tezamen opgeteld geeft duidelijk weer wat we nu precies hebben gepresteerd ten opzichte van vorig jaar.

Belangrijke aandachtspunten zijn; 

· hoe is het contact ontstaan en bied dit nieuwe mogelijkheden voor het volgende jaar?

· kwamen de sponsoren hun afspraken na?

· willen we het contact en de afspraken de komende jaren terug zien?

· sluit de sponsoren met haar wensen aan op die van de NDP

· is de samenwerking soepel verlopen

· zijn er verbeterpunten aangekaard vanuit hun kant?

· hoe was de houding van de sponsoren t.o.v. het project, het evenement, de gemaakte afspraken en tegenprestaties, de behaalde resultaten etc.?

· bood het budget genoeg ruimte voor de geplande ideeën?

· is er inhoudelijk verbetering zichtbaar?

· welke nieuwe sponsoren zijn nog nodig?

· welke organisaties kunnen we daarvoor benaderen?

Na afloop van de tentoonstelling is het verstandig om samen met de sponsoren alle handelingen door te nemen. Zo dient er gekeken te worden naar de samenwerking, de ter beschikking gestelde bedragen en het totaalplaatje. Op deze wijze kan er achterhaald worden hoe de sponsoren het ervaren hebben en wat de financiële voordelen geweest zijn, en kan tegelijkertijd naar de kwaliteit gekeken worden. Aan te raden is dit per sponsor door te nemen of gewoonweg door middel van een uitgebreid interview.

Hebben de ingezette middelen en communicatie effect gehad? Van belang is om dit achteraf te meten om zonodig voor de volgende keer de aanpak aan te passen.

Enkele effectmetingen die gedaan kunnen worden zijn:

· media-aandacht die het merk via de sponsoring heeft gegenereerd *

· stijging van de merkbekendheid

· versterking van het merkimago

· stijging van de inkomsten

* De gerealiseerde media-aandacht kan worden gemeten door deze aandacht te vergelijken met de budgetten die men had moeten besteden om eenzelfde media-exposure te bereiken.

Let op: dit zegt echter niets over het communicatie-effect. Media-aandacht zal nooit een uiteindelijk doelstelling zijn maar wel een hogere naamsbekendheid of meer inkomsten van sponsoren.

Uit ervaring is gebleken dat met dat ene kleine beetje meer aandacht, er veel nieuwe deuren geopend werden. Zo zijn er tijdens onze aanwezigheid al vele nieuwe sponsoren bijgekomen met hoger te besteden budgetten. In een korte periode is er veel gerealiseerd wat aantoont dat sponsoren graag gerelateerd willen worden aan De Nederlandse Designprijzen. 
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12 Inleiding

De Nederlandse Designprijzen heeft de ambitie om uit te groeien tot een prestigieus en selfsupporting evenement. Dit betekent dat het evenement in haar geheel naar een hoger niveau getild moet worden, waardoor het zowel op korte termijn alswel op lange termijn meer gaat leven onder haar doelgroepen. Het streven naar een hoger niveau voor De Nederlandse Designprijzen betekent automatisch ook dat een kwalitatief hoge selectie gewenst is. Een uitbreiding van het aantal inschrijvingen heeft hier een essentieel aandeel in. 

Hoe kan De Nederlandse Designprijzen haar communicatie inzetten om het aantal inschrijvingen voor de wedstrijd te verhogen? 

Dit met als doel dat De Nederlandse Designprijzen dit jaar een aantal inschrijvingen genereert van 1.000 deelnemers. Door middel van dit plan is stapsgewijs te zien hoe de communicatie ingericht kan worden om het aantal deelnemers te verhogen en zo ook de inkomsten uit inschrijfgelden met daarnaast het doelgroep bereik te vergroten.

Het plan begint met de weergave van de kansen en valkuilen. Dit kunt u zien als een samenvatting van de bevindingen die u heeft kunnen lezen in de algemene scriptie. Het plan begint met  de  weergave van de kansen en valkuilen. Dit kunt u zien als een samenvatting van de bevindingen die u heeft kunnen lezen in de algemene scriptie. Vervolgens wordt gestart met het daadwerkelijke communicatieplan. Hier wordt ingegaan op het doel en de doelstellingen, de strategie en de propositie en ten slotte de marketingmix. Na het communicatieplan gaan we door met de uitvoering. Hier treft u een planning aan gevolgt door de begroting en een bijbehorende evaluatie.

13 Kansen en valkuilen

	Valkuilen
	Kansen

	De doelgroep is heel uiteenlopend en daardoor moeilijk te definiëren. Dit heeft te maken met het feit dat er prijzen worden uitgereikt voor verschillende disciplines binnen de designwereld;
	Veel ontwerpers binnen de verschillende disciplines zijn aangesloten bij een brancheorganisatie.  Intensieve samenwerking met de brancheorganisaties is mogelijk;

	Er kan in meerdere categorieën ingeschreven worden. Risico is dat bij een tegenvallend aantal inschrijvingen ‘zwakkere’ categorieën moeten worden verwijderd of samengevoegd;

Er worden verschillende soorten prijzen uitgereikt op designgebied. Ontwerpers kunnen ook deelnemen aan ontwerpwedstrijden binnen hun eigen specifieke discipline; 

Steeds meer concurrentie omdat Nederlandse ontwerpers zich ook in het buitenland kunnen inschrijven;
	De Nederlandse Designprijzen is de enige wedstrijd in Nederland die design in de breedte omvat. Dit biedt deelnemers de mogelijkheid om zich ook te meten met collega’s uit andere disciplines;

Vrijwel geen directe concurrentie;

	In 2005 was het alleen mogelijk om via de website in te schrijven. Er waren geen andere inschrijfopties;

De inschrijfprocedure op de website zorgde voor veel onduidelijkheden en administratieve rompslomp; 
	Digitaal inschrijven is een goedkope en snelle manier.

Een groot deel van de doelgroep heeft toegang tot het Internet; 

	De oproep werd in 2005 slechts naar circa 5.000 ontwerpers (van de circa 46.000 vormgevers werkzaam in Nederland) verstuurd;

De oproep bevatte te veel tekst/informatie, waardoor deze onduidelijk was en de lezer afgeschrikt werd;
	Binnen de doelgroep is er voldoende ruimte om nieuwe potentiële deelnemers te benaderen, zodat het aantal inschrijvingen stijgt;

	Veel mensen hielden zich niet aan de inschrijf- en inzenddata; 

Er was overbezetting van de helpdesk door telefonische vragen over inschrijven, inzenden en betaling;
	Uiteindelijk werd toch een hoog aantal inschrijvingen behaald. 

De interesse in deelname lijkt er te zijn;

Veel informatiezoekgedrag door geïnteresseerde ontwerpers. Een juiste informatievoorziening kan hier uitkomst in bieden;

	Voor met name kleinere bureaus waren de kosten voor de duurste categorie te hoog;

Er was veel onduidelijkheid over de diverse prijzen en verschillende kortingen en onbegrip over de reden waarom er verschil in zat;
	De zware tijden voor de ontwerpbranche zijn achter de rug, het vertrouwen in de toekomst stijgt. Waardoor men meer gaat investeren in o.a. promotie (waaronder ook de NDP valt);



	Ad hoc informatieverstrekking richting de deelnemers;
	

	
	Op nationaal niveau wordt gewezen op het belang van de creatieve sector voor de Nederlandse economie;

Dutch Design wint aan populariteit. De NDP profiteert daar, mede door haar naamgeving, op internationaal vlak van;

	Deelname aan De Nederlandse Designprijzen kost geld, er is geen geldbedrag te winnen; 

Winst heeft nog niet de gewenste betekenis door de geringe naamsbekendheid.
	Deelname aan De Nederlandse Designprijzen biedt internationale zichtbaarheid en promotie. O.a. door populariteit Dutch Design en het succes van de vorige editie;

Deelname levert een belangrijke bijdrage aan de verwezenlijking van de individuele doelen van de deelnemers, zoals het verwerven van (betere) naamsbekendheid, het opbouwen van netwerken of het bemachtigen van nieuwe opdrachten.


14 Communicatieplan

14.1 Probleemstelling

Hoe kan de communicatie met de deelnemers verbeterd worden ten behoeve van de verhoging van de deelnemersaantallen van 700 naar 1.000, zodat het draagvlak van De Nederlandse Designprijzen verbreed en de groei gestimuleerd wordt?

14.2 Doelstellingen

Het kwantificeren van doelstellingen maakt het mogelijk om achteraf vast te stellen of het beoogde effect behaald is. Hoewel we in dit communicatieplan wel degelijk beogen om de mate van naamsbekendheid en de houding ten opzichte van De Nederlandse Designprijzen te verbeteren richten we ons met dit plan op effectdoelstellingen. Reden is dat er nooit een nulmeting plaats heeft gevonden en er nu geen geld en tijd voor is om alsnog een onderzoek te doen naar naamsbekendheid of imago. Uiteraard is het wel aan te bevelen om dit in de loop van het jaar wel uit te voeren. 

Prioriteiten liggen het komende jaar bij:


· het verhogen van het doelgroepbereik met 80%. Met een minimaal bereik van 5.000* en een gewenst bereik van 9.000 potentiële deelnemers;

· het verhogen van het aantal inschrijvingen met 42,8%. Met een minimaal aantal inschrijvingen van 700* en een gewenst aantal inschrijvingen van 1.000 per editie;

· het verhogen van de inkomsten uit inschrijfgelden met 34,8%. Met een minimum van              € 89.000,- aan inschrijfgelden (na aftrek kortingen), gewenst € 120.000,-.

* Minima zijn gebaseerd op de cijfers van editie 2005. 

14.3 Strategie

Duidelijkheid in communicatie verlicht de organisatie

De meeste valkuilen waar De Nederlandse Designprijzen vorig jaar mee kampte, hebben direct of indirect te maken met een gebrek aan duidelijkheid en transparantie. Duidelijkheid in communicatie is zodoende essentieel. Een juiste dosering informatie aanbieden en duidelijke aangeven waar extra informatie te vinden is, verschaft inzicht en kan meerwerk van onder ander telefonische vragen tot een minimum beperken. Aandachtspunten zijn:

· de huidige communicatiemiddelen, zoals de website en de oproep, worden geoptimaliseerd ten behoeve van de duidelijkheid en transparantie. De website wordt aangepast zodat deze in zoveel mogelijk vragen voorziet en de oproep wordt herschreven en dus leesbaarder;

· extra aandacht gaat uit naar het inbouwen van meer contactmomenten, zodat minder informatie ineens hoeft te worden gegeven. Regelmatig herinneren dus aan deadlines van onder andere inschrijving, betaling en inzending;

· tot slot gaan we bekijken waar mogelijkheden liggen om het aantal kortingen in te perken en een eenheidsprijs tot stand te brengen, zodat potentiële deelnemers zich minder hoeven te verdiepen in alle regeltjes en mogelijkheden alvorens in te schrijven. 

Inschrijven vergemakkelijken

Inschrijven voor De Nederlandse Designprijzen moet makkelijker gemaakt worden. Dit gaan we doen door een vereenvoudigde online inschrijfprocedure, verbeterde informatie ten aanzien van de inschrijfprocedure en meer mogelijkheden om in te schrijven aan te bieden.

Optimaliseren doelgroepbereik
Op dit moment wordt slechts een klein deel van de totale doelgroep benaderd voor deelname. 
Er is voldoende ruimte om het doelgroepbereik te optimaliseren door betere samenwerking aan te gaan met de brancheorganisaties en het relatiebestand uit te breiden zodat meer oproepen verstuurd worden. Daarnaast zetten we communicatie in om De Nederlandse Designprijzen meer te laten leven onder de potentiële deelnemers. 

Profijt deelname benadrukken

Deelnemers van De Nederlandse Designprijzen maken geen kans op enorme geldprijzen, maar profiteren wel van (inter)nationale zichtbaarheid en promotie, hebben gelegenheid om de netwerken uit te breiden, nieuwe opdrachten te verwerven etc. Deze voordelen zijn redenen om mee te doen en dus argumenten waarmee we de deelnemers over de streep kunnen trekken en waarmee we de concurrentie achter ons laten. Naast het benadrukken van de voordelen van deelname zetten we communicatie in om extra voordelen te bieden. Zo gaat er aandacht uit naar het aantrekken van meer opdrachtgevers bij de uitreiking en expositie, zullen we de deelnemers ook individueel introduceren bij de pers en optimaliseren we onze eigen communicatiemiddelen, zoals de catalogus, zodat ook zij daar beter in uit komen. 

14.4 Propositie

De Nederlandse Designprijzen is Nederlands meest prestigieuze wedstrijd op designgebied. 

Deelname of aanwezigheid bij De Nederlandse Designprijzen kan een belangrijke bijdrage leveren aan de verwezenlijking van de individuele doelen, zoals het verwerven van (betere) naamsbekendheid, het opbouwen van netwerken of het bemachtigen van nieuwe opdrachten. Door deelname genieten ontwerpers internationale zichtbaarheid en erkenning voor sterk ontwerp. 

14.5 Marketingmix

14.5.1 Prijs

Categorieprijs

Om meer duidelijkheid te scheppen rondom de prijzen van de verschillende categorieën overwoog de organisatie van De Nederlandse een eenheidsprijs te introduceren van € 275,- per inschrijving voor alle categorieën. Wij bekeken de voor- en nadelen hiervan uitgebreid en bekeken daarnaast ook de mogelijkheid om via het geven van een krachtige incentive meerdere inschrijvingen per deelnemer te stimuleren. De uiteindelijke prijsstelling werd uiteraard door de directie bepaald, maar daarin werd ons advies meegenomen.

Communicatief gezien biedt het instellen van een eenheidsprijs duidelijke voordelen:
· het is makkelijker te communiceren; 

· biedt duidelijkheid op de lange termijn;

· zorgt voor snelheid bij inschrijving;

· stopt het aanhouden van extremen in prijsstelling;

· komt de geloofwaardigheid ten goede doordat iedereen, afgezien van mogelijke kortingen, dezelfde prijs betaald.

N.B. Duidelijk mag zijn dat dit wel de laatste keer mag zijn dat het prijssysteem zo drastisch wordt omgegooid. In 2005 zijn de prijzen al verhoogd ten opzichte van het jaar daarvoor. Het blijven wijzigen van prijzen zal zeker tot weerstand leiden bij de deelnemers van vorige jaren.


Op financieel gebied heeft het veranderen van de prijs uiteraard ook impact. Daarom onderzochten wij wat de verhoudingen waren per categorie en prijsklasse en wat het effect zou zijn van het instellen van een eenheidsprijs. Opgemerkt mag worden dat hierbij enkel gekeken is naar de invloed die prijs heeft op de inschrijvingen, uiteraard moet ook rekening gehouden worden met de invulling van de overige marketinginstrumenten. In bijlage 1 is een uitgebreid schematisch overzicht gegeven van de uitkomsten. Wegens de vertrouwelijkheid van de cijfers hebben we de totaalbedragen verborgen. Hieronder de belangrijkste veronderstellingen:

Impact € 100-klasse 

Wanneer een eenheidsprijs van € 275,- gehandhaafd worden de categorieën die voorheen € 100,- kostten fors duurder. De kans bestaat dat daar een deel van wegvalt. Het aandeel van deze prijsklasse in verhouding tot het totale aantal inschrijvingen is 11,11%. Het risico dat een deel hiervan wegvalt vormt geen groot gevaar voor de financiële situatie van De Nederlandse Designprijzen. 


Impact € 200-klasse

Hoewel ook de € 200-klasse in prijs stijgt, is het verschil qua prijs echter niet zo groot dat we verwachten dat mensen zich hierdoor laten tegenhouden mee te doen. Onze verwachting is dat deze prijsklasse vrijwel ongewijzigd blijft ondanks prijsverschil. Het aandeel van deze klasse is 62,75%.


Impact € 400-klasse

Wanneer we het percentage deelnemers per categorie in de verschillende prijsklassen met

elkaar vergelijken, lijkt het niet aannemelijk dat veel geïnteresseerden zich hebben laten tegenhouden door de hoogte van prijs. Toch gaan we ervan uit dat een dergelijke verlaging van de prijs een positieve invloed zal hebben op het aantal deelnemers dat zich het komende jaar voor deze categorieën inschrijft. 

Algemene conclusie
Op de € 400-klasse wordt qua prijs verlies gemaakt. Dit wordt echter opgevangen door het gewin op de € 100- en € 200- Per saldo zullen de totale inkomsten, bij een gelijke verdeling van de inschrijvingen, zelfs stijgen. Tevens verwachten we mede dankzij deze prijsverlaging dat het aantal inschrijvingen in de voormalig € 400-categorieën zal toenemen. 

Kortingen

Het aantal soorten kortingen wordt dit jaar sterk ingeperkt. Alleen leden van brancheorganisaties krijgen een korting van € 25,- op elke inzending. Bij het inzenden van meerdere inzendingen wordt een korting gegeven van € 50,- op de tweede en € 100,- op de derde inzending (vanaf drie inzendingen blijft de korting van € 100,- van kracht). 

De voordelen van deze wijziging in het kortingssysteem zijn:

· ontwerpers die met meerdere inzendingen meedoen hebben daar meer voordeel van dan voorheen;

· het kortingssysteem is duidelijker te communiceren; 

· het verwerken van de kortingen wordt gemakkelijker doordat geen gebruik meer gemaakt wordt van percentages;

· nu voor de leden van meer brancheverenigingen korting wordt gegeven (bevorderlijk voor de samenwerking).

14.5.2 Middelen 

Communicatie met de (potentiële) deelnemers kan worden ingedeeld in fasen.

Hieronder staat schematisch weergegeven welke middelen we in welke fasen gaan inzetten.  
Op de volgende pagina’s wordt elk middel apart uitgewerkt.

	Gehele project
	1. Website 

2. Publiciteit voor de deelnemers 
	- online inschrijven;

- actualiteiten;

- online knipselkrant;

- FAQ-lijst;

- teller deadlines;

- tweetalige website;



	Inschrijfperiode
	3. Oproep tot deelname

4. Adverteren 

5. PR via brancheorganisaties

6. Aanwezigheid op locatie

7. Herinnering aflopen inschrijftermijn   

    en nieuwsbrief
	- herschrijven;

- verbetering vormgeving;

- faxformulier bijvoegen;

- uitbreiden adressenbestand;

- Items;

- Product;

- Creatie;

- Adformatie;

- Tijdschrift voor de Marketing;
- Credits;

- Vormberichten;

- BNO ‘Vormberichten’;

- BNI ‘Intern’;

- BNA ‘BladNa’;
- Premsela ‘Design.nl’;

- Ipan ‘Nieuwsbrief’;

- eigen stand of samen met BNO   

   op  100% design;

- verspreiden oproep in Eindhoven   

  en Amsterdam;

- email;

	Inzendperiode
	8. Herinnering inzending/betaling
	- email;

	Aanloop uitreiking
	9. Uitnodigingen
	


Gehele project

Website

De website is het enige communicatiemiddel van De Nederlandse Designprijzen dat gedurende het hele project beschikbaar is en bovendien de belangrijkste inschrijfmogelijkheid. Tot op heden werd dit belangrijke middel nog onvoldoende ingezet. Komende edities zal de website een steeds grotere rol gaan spelen in de communicatiemix van De Nederlandse Designprijzen:

De belangrijkste functie van de website voor de doelgroep deelnemers blijft de online inschrijfmogelijkheid. Zoals gezegd zal deze worden vereenvoudigd, zodat het nog makkelijker wordt om in te schrijven. Daarnaast gaat extra aandacht uit om de deelnemers met regelmaat naar de website te trekken. Dit doen we door ervoor te zorgen dat er met regelmaat actualiteiten op de website komen te staan en houden we een online knipselkrant bij, waardoor het interessant wordt om de website vaker te bezoeken. Wanneer de deelnemers vaker de website bezoeken kan er via de website herinnerd worden aan deadlines en belangrijke informatie kan worden gegeven. Vorig jaar kwamen er veel telefonische vragen binnen bij de helpdesk over onduidelijkheden en moesten veel mensen nagebeld worden die zich niet aan de deadlines hielden. Dit proberen we de komende edities te voorkomen door op de website een FAQ-lijst te plaatsen waarin de meest voorkomende vragen bij voorbaat beantwoordt worden. De eerste opzet voor de FAQ-lijst is terug te vinden in bijlage 2. Deze zal naar aanleiding van de binnenkomende vragen steeds vernieuwd worden. Verder worden de deadlines duidelijk vermeld op de website, waarbij op de site afgeteld wordt naar de volgende deadline (bijvoorbeeld: U kunt zich nog gedurende de komende 3 dagen inschrijven!)

Daarnaast zal de website compleet vertaald worden naar het Engels. Veel van de potentiële deelnemers zijn Engelstalig en ook geïnteresseerden uit het buitenland moeten de mogelijkheid hebben om meer informatie over De Nederlandse Designprijzen op te zoeken. 

Publiciteit voor de deelnemers individueel stimuleren

Een van de motivaties om mee te doen heeft te maken met de promotionele doeleinden van ontwerpers. De Nederlandse Designprijzen zal de komende edities faciliteren om extra publiciteit te genereren voor de individuele ontwerpers. Meer hierover is te lezen in het communicatieplan voor de doelgroep media. 

Inschrijfperiode 

Oproep tot deelname

Ook dit jaar is de oproep het voornaamste middel om ontwerpers op te roepen tot deelname. De oproep wordt geoptimaliseerd, door deze te herschrijven en te voorzien van sfeerimpressies, zodat het aantrekkelijker wordt om te lezen en te bewaren/op te hangen. 

Het adressenbestand wordt bijgewerkt zodat de oproep naar meer potentiële deelnemers kan worden verstuurd. Dit gebeurt door brancheverenigingen en organisaties werkzaam in de designbranche te vragen het adressenbestand beschikbaar te stellen. 

Bij de oproep wordt een inschrijfformulier bijgevoegd. In verband met het beschikbare budget is gekozen voor een faxformulier. Deze extra mogelijkheid maakt het makkelijker voor de deelnemers om zich in te schrijven, omdat ze op deze manier slechts één keer de tijd hoeven te nemen zich bekend te maken met de Designprijzen. Wanneer ze de hele tekst op de oproep door hebben gelezen kunnen ze zich meteen inschrijven. We hebben bij deze keuze de overweging gemaakt om alle extra informatie van de oproep te schrappen en ze hiermee alleen te prikkelen om naar de website te gaan. In overleg met De Nederlandse Designprijzen is echter besloten om de informatie op de oproep toch zo volledig mogelijk te laten. 

In bijlage 3 is de herschreven oproeptekst te lezen.

Adverteren in vakbladen

Gedurende de inschrijfperiode worden advertenties geplaatst in vakbladen gericht op ontwerpers. 

Hiervoor maakten we een selectie van geschikte vakbladen die we konden benaderen voor een eventueel mediapartnerschap omdat er eigenlijk geen budget beschikbaar was voor adverteren. 

Het benaderen van mogelijke mediapartners was zo’n succes dat we inmiddels 10 (gratis) advertenties mogen plaatsen, alleen al in de inschrijfperiode. Omdat de doelgroepen van de bladen niet helemaal overeenkomen hadden de verschillende bladen er niet al te veel problemen mee dat er meerdere mediarelaties werden aangegaan. Zodoende kunnen we adverteren in de volgende bladen: 


- Items;

- Product;

- Creatie;

- Adformatie;

- Tijdschrift voor de Marketing;
- Credits;

- Vormberichten.

De advertentieplanning is terug te vinden in bijlage 4.

PR via Brancheorganisaties

De bestaande samenwerking met de brancheorganisaties wordt op communicatiegebied uitgebreid, waardoor we ook gebruik kunnen maken van diens gedrukte uitgaven, zoals ‘Vormberichten’ (BNO), ‘Intern’ (BNI), ‘BladNa’ (BNA) en Design.nl (Premsela). Tevens zal de BNO net als vorige jaren haar leden inlichten over het feit dat ze een korting genieten als ze meedoen met De Nederlandse Designprijzen.

Aanwezigheid op locatie

Dit jaar zal De Nederlandse Designprijzen voor het eerst ontwerpers persoonlijk benaderen op plaatsen waar zij fysiek aanwezig zijn: 

- 100% Design: De Nederlandse Designprijzen bezoekt en neemt deel aan de vakbeurs 100% Design die van 15 tot 17 juni in Rotterdam plaatsvindt. Hierbij hebben we gekeken naar twee opties: 
De Nederlandse Designprijzen presenteert zichzelf in een eigen stand. In bijlage 5 hebben we de kosten en (verwachte) baten op een rij gezet of De Nederlandse Designprijzen richt samen met de BNO, die in ieder geval op het evenement aanwezig zal zijn, een stand in. De mate van samenwerking en kostenspreiding worden nader bepaald in overleg met het BNO. 

Naar verwachting zal beursdeelname tussen de 60 en 100 nieuwe inschrijvingen opleveren (zie bijlage 5).

- Verspreiding in Eindhoven en Amsterdam: Amsterdam en Eindhoven zijn de twee belangrijkste concentratiegebieden voor De Nederlandse Designprijzen. Dit jaar zullen de oproepen en posters persoonlijk aangeboden worden op voor design belangrijke locaties. In bijlage 6 is een overzicht te vinden van locaties die worden aangedaan of al aangedaan zijn. 

Herinnering aflopen inschrijftermijn en nieuwsbrief

Om potentiële deelnemers te herinneren aan het naderen van de deadline worden herinneringen verstuurd via email. Ook tussentijds worden mails uitgestuurd met de laatste ontwikkelingen omtrent de inschrijvingen zoals voorbeelden van deelnemende ontwerpen om ze te herinneren en uit te dagen mee te doen. 


Inzendperiode

Herinnering inzenddeadline

Aandacht gaat uit om meer contactmomenten in te bouwen, zodat minder informatie ineens hoeft te worden gegeven. In plaats van de deadlines van inzending en betaling te vermelden op de oproep wordt apart herinneringen van de naderende inzend- en betalingsdeadlines verstuurd via email. Bij de oproep tot inzending is duidelijke informatie essentieel om telefonische vragen te beperken. 

Aanloop uitreiking

Uitnodigingen

Genomineerden voor De Nederlandse Designprijzen krijgen een persoonlijke uitnodiging voor de uitreiking. Alle andere deelnemers worden via de mail op de hoogte gehouden van de komende uitreiking en ‘herinnerd’ kaarten te kopen. 
15 Uitvoering



15.1 Planning

	Fase
	Activiteit
	Week

	Gehele project
	Website

Publiciteit deelnemers
	- opstellen FAQ-lijst

- aanpassen online inschrijfprocedure

- aanpassingen website

- onderhoud en actualisatie

- vertalen website
	13

13

14-17

14-17

16-17

	Inschrijfperiode
	Oproep tot deelname


	- adressenbestand

- tekst oproep

- vormgeving oproep

- drukken

- oproep verspreiden
	10-14

12-13

14-15

16

16



	
	PR via branche organisaties
	- afspraken maken

- teksten aanleveren

- plaatsing
	13

15

16-30

	
	Deelname 100% Design

Verspreiden posters
	- onderhandelingen en voorbereidingen

- Aanwezigheid

Eindhoven + Amsterdam
	16-18

21

20-21

	
	Advertenties


	- onderhandelingen mediarelaties

- opmaak advertenties

- plaatsing
	12

14

18-30

	
	Herinnering en nieuwsbrief
	- email herinneringen

- nieuwsbrief (3 a 4 x)
	24,25

20, 23, 26, 29

	
	Service
	- Opening helpdesk
	17

	Inzendperiode
	Herinnering


	- betaling

- inzending
	Tot 32

30

	
	Service
	- Sluit helpdesk
	33

	Aanloop uitreiking NDP
	Uitnodiging
	- Opstellen persoonlijke uitnodiging.

- Mailadressen updaten

- Verzenden uitnodiging
	35

38

40




15.2 Begroting

	Middel
	Activiteiten
	Uur
	Kosten

(Excl. BTW)
	Totaal uur
	Totaal

Kosten (€)

	Website

Publiciteit deelnemers
	- opstellen FAQ-lijst

- aanpassen online inschrijfprocedure

- aanpassingen website

- onderhoud en actualisatie

- vertalen website

(zie mediaplan)
	8

4

8

8
	-

500,-

-

-

-
	28
	500

	Oproep tot deelname


	- adressenbestand

- tekst oproep

- samenstellen fax formulier

- vormgeving oproep

- drukwerk + handling

- oproep verspreiden
	40

8

2


	-

-

-

sponsor

sponsor

6000

	50
	6000

	Adverteren in vakbladen
	- onderhandelingen mediarelaties

-Ontwerp advertenties;

-Begeleiding ontwerp;

-Plaatsing advertenties (mediarelaties);
	10

-

2

1
	-

510

-

-


	13
	510

	PR via brancheorganisaties
	- afspraken maken

- teksten schrijven en aanleveren


	5

8
	-

-
	13
	-

	Aanwezigheid op locatie
	- voorbereidingen  (materiaal is al   

  beschikbaar)

- deelname 100% Design

- verspreiden posters Eindhoven en   

   Amsterdam

- kosten (benzine e.d.)
	5

8

32

- 
	-

5295

-

150
	45
	5795

	Herinnering aflopen inschrijftermijn
	- herinnering tekst

- versturen

- 4 x nieuwsbrief tekst
- Versturen
	6

1

24

4
	-

-

-

-
	35
	-

	Herinnering inzending/betaling
	- tekst herinnering betaling

- versturen

- tekst herinnering inzending

- versturen


	3

1

3

1
	-

-

-

-
	8
	-

	Uitnodigingen
	Standaard layout


Tekst



Verwerking respons
	-

4

4
	-

-

-
	8
	-

	Totaal
	
	200
	
	200
	12.805


N.B. Het gaat hier om een indicatie van de kosten. Houdt rekening met BTW, onvoorziene kosten en mogelijk meerwerk.

15.3 Evaluatie

Na afloop van de uitreiking is het belangrijk om het evenement, de expositie en de wedstrijd zelf, te evalueren. Voor de evaluatie is de website uiterst geschikt. 

Alle deelnemers krijgen een email met een link naar de website en de vraag of ze de evaluatie zouden willen invullen. Tijdens de uitreiking wordt bij binnenkomst een box geplaatst waar mensen hun NAW-gegevens in kunnen doen indien ze op de hoogte willen worden gehouden van De Nederlandse Designprijzen. Deze mensen krijgen ook een email met de vraag of ze de evaluatie online in willen vullen. Ook direct na de uitreiking kan gevraagd worden een evaluatie in te vullen. 

De winnaars worden een half jaar later gevraagd naar de reacties en resultaten van hun deelname.

Aandachtspunten zijn:

· is dit de eerste keer dat u deelneemt? 

· kunt u in het kort aangeven hoe u de deelname ervaren heeft van de inschrijving tot aan de tentoonstelling toe?

· wat heeft u als positief ervaren en waarom?

· wat zou u volgend jaar verbeterd willen zien en waarom?

Voor degenen die al eerder deelgenomen hebben en dit jaar weer deelnamen:

· hoe heeft u vorig jaar de editie ervaren?

· wat zijn naar uw mening verbeterpunten geweest ten opzichte van 2005?

· wat zou u voor het volgende jaar veranderd willen zien?

· neemt u volgend jaar weel deel?

Uit ervaring is gebleken dat hoofdzakelijk de deelnemers het zeer op prijs stellen indien ze enkel al telefonisch te woord gestaan worden. Het voorgaande jaar is hectisch en turbulent geweest waardoor de extra service naar de deelnemers toe tekort schoot. De deelnemers tot aan het evenement begeleiden zal dan ook haar vruchten afwerpen. Enkel al het telefonisch te woord staan voor vragen, problemen en klachten heeft in onze korte tijd veel positieve reacties opgeroepen waarvan sommigen zelfs geleid hebben tot nieuwe inschrijvingen. De deelnemers moeten als prioriteit gezien worden en zo ook behandeld worden. Vorig jaar zijn vele deelnemers aan hun lot overgelaten omdat er simpelweg geen tijd was ze te woord te staan. Dit jaar is besloten dit 180 graden om te draaien. De deelnemers worden zelfs aangespoord om met hun vragen en klachten aan te kloppen zodat zij als wel de organisatie er beter van kunnen worden.
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16 Inleiding

Sponsoren zijn geworven, de media is getrickerd en de deelnemers wachten in spanning af op de uitslag van De Nederlandse Designprijzen 2006. Nu staat ons nog één doelgroep te wachten die, net als voorgenoemden, van levensbelang is voor een succesvolle editie van De Nederlandse Designprijzen: de bezoekers. Want wat is een evenement en tentoonstelling zonder publiek? Genoeg reden voor ons om de doelgroep bezoekers apart te behandelen.

Hoe kan communicatie ingezet worden om meer bezoekers te trekken voor zowel de uitreiking alswel voor de tentoonstelling?

Dit met als doel dat De Nederlandse Designprijzen het gewenst aantal bezoekers van 1.800 haalt en daarnaast ook voor de tentoonstelling een aantal van 5.000 bezoekers bereikt.

Door middel van dit plan is stapsgewijs te zien hoe de communicatie ingericht kan worden om het bezoekersaantal te verhogen.

Het plan begint met de weergave van de kansen en valkuilen. Dit kunt u zien als een samenvatting van de bevindingen die u heeft kunnen lezen in de algemene scriptie. Het plan begint met  de  weergave van de kansen en valkuilen. Dit kunt u zien als een samenvatting van de bevindingen die u heeft kunnen lezen in de algemene scriptie. Vervolgens wordt gestart met het daadwerkelijke communicatieplan. Hier wordt ingegaan op het doel en de doelstellingen, de strategie en de propositie en ten slotte de marketingmix. Na het communicatieplan gaan we door met de uitvoering. Hier treft u een planning aan gevolgt door de begroting en een bijbehorende evaluatie.


Kansen en valkuilen 

	Valkuilen
	Kansen

	Uitreikingsceremonie
	

	De uitreikingsceremonie van 2005 was onder verwachting. Een deel van de bezoekers ging teleurgesteld naar huis; Het vertrouwen in de NDP heeft een deuk opgelopen;
	De uitreiking is een gelegenheid waar de designwereld bij elkaar komt. Het is een uitstekende netwerkgelegenheid; 

	Vorige editie ging er onvoldoende aandacht uit naar de communicatie met de doelgroep;


	Een groot deel van de beroepsmatig geïnteresseerden zijn te bereiken via vak- en branchegerichte media;

Veel bezoekers van de uitreiking komen uit het netwerk van de deelnemers van De Nederlandse Designprijzen; 

Voor sponsoren en partners kan de uitreikingsceremonie interessant zijn als representatiemiddel;   

	Door het hoge aanbod aan beurzen en evenementen wordt, met name de doelgroep voor de uitreikingsceremonie, steeds veeleisender en selectiever;

De drempel om de uitreiking bij te wonen is redelijk hoog, doordat de toegangsprijs van € 150,- er niet naar is om        zomaar even een kijkje te nemen;
	De Nederlandse Designprijzen heeft de potentie om zich te onderscheiden en een evenement neer te zetten waar je geweest moét zijn; 

	De Nederlandse Designprijzen is een jong evenement en heeft nog niet de gewenste status gewonnen;
	De samenwerking met gerenommeerde brancheverenigingen en instituten geeft een bepaalde mate van status aan het evenement;

	Tentoonstelling
	

	Vorige editie ging er onvoldoende aandacht uit naar de communicatie met de doelgroep;
	Veel lokale en regionale uitsites waarop gratis geadverteerd kan worden;

	
	Design stijgt in populariteit en komt meer in de belangstelling te staan; 

Meer culturele belangstelling bij het publiek;

	
	Nederlanders gaan er steeds vaker een dagje tussenuit.; 

Het bezoeken van evenementen en bezienswaardigheden staat in de top 5 van favoriete uitstapjes;

Noord Brabant is een van de twee populairste provincies voor een dagje uit’;

	Tijdens de Dutch Design Week staat heel de stad Eindhoven in het teken van design en tentoonstellingen. Het klokgebouw valt daar aan de rand van het centrum buiten;
	Een deel van de bezoekers van de Dutch Design Week kunnen naar de tentoonstelling getrokken worden.





3    Communicatieplan


3.1 Probleemstelling

Hoe kan de communcatie met potentiële bezoekers verbeterd worden ter verhoging van de bezoekersaantallen voor uitreiking en tentoonstelling, zodat het draagvlak van De Nederlandse Designprijzen verbreed en de groei gestimuleerd wordt?

3.2 Doelstellingen

· het verhogen van het aantal bezoekers voor de uitreiking met 20%. Met een minimum van 1.500* bezoekers per editie en een gewenst aantal van 1.800 bezoekers; 

· streven naar 50/50 verhouding ontwerpers – opdrachtgevers bij uitreiking;
- 
het verhogen van het aantal bezoekers op de tentoonstelling in Eindhoven met een minimum van 3.500 bezoekers en een gewenst aantal van 5.000 bezoekers;





* Minima zijn gebaseerd op de cijfers van editie 2005.

3.3  Strategie

Samenwerking brancheorganisaties

De doelgroep, voor zowel de uitreiking als de tentoonstelling, bestaat voor een groot deel uit vakmatig geïnteresseerden. De Nederlandse Designprijzen onderhoudt uitstekende contacten met de verschillende bestaande brancheorganisaties, waar veel van deze mensen bij aangesloten zit. Voor de promotie van de uitreiking en de tentoonstelling worden deze contacten aangewend. 

Inzet netwerk deelnemers

Een van de motieven voor deelname aan De Nederlandse Designprijzen is de mogelijkheid die geboden wordt om het werk te presenteren aan het publiek en aan (nieuwe) opdrachtgevers. 

De deelnemers die door zijn gedrongen in de Nederlandse Designselectie hebben er baat bij als belangrijke zakelijke contacten uit hun eigen netwerk aanwezig zijn bij de uitreiking en/of tentoonstelling. Voor de promotie van beide evenementen wordt zodoende gebruik gemaakt van het netwerk van de deelnemers door hen middelen aan te reiken waarmee ze zelf de tentoonstelling en de uitreiking kunnen promoten. Uiteraard kunnen ze deze ook aanwenden om vrienden, familie en kennissen uit te nodigen bij de uitreiking en tentoonstelling aanwezig te zijn. 

Aanbieding voor de zakelijke markt 

De uitreikingsceremonie is een belangrijke netwerkgelegenheid voor de designbranche. Hier wordt op ingespeeld door voor de uitreikingsceremonie speciale aanbiedingen te ontwikkelen gericht op het bedrijfsleven. Opdrachtgevers van deelnemende ontwerpen, sponsoren, partners en andere organisaties die de naam willen verbinden met design of met de Designprijzen krijgen zo de kans om de uitreiking in te zetten als representatiemiddel of uitstapje voor klanten, werknemers en relaties. 

Promotie via de media

De bezoekers van de uitreikingsceremonie zijn voor het overgrote deel vakmatig geïnteresseerden. 
Deze zijn te bereiken via de verschillende brancheorganisaties en branche- en vakgerichte media. 

De tentoonstelling van De Nederlandse Designprijzen bestaat daarnaast nog uit een grote groep dagjesmensen die te bereiken zijn via regionale uitsites en uitpagina’s en niet vakmatig geïnteresseerden die via de publieksbladen gericht op design kunnen worden aangesproken. Zoals behandeld in het plan van de media kunnen alle publicaties in de media bijdragen aan het vergroten van het aantal bezoekers, doordat dit de naamsbekendheid van De Nederlandse Designprijzen ten goede komt. 

Bezoekers Dutch Design Week

Tot slot kan De Nederlandse Designprijzen van het al aanwezig publiek tijdens de Dutch Design Week profiteren. Ondanks dat de locatie Klokgebouw niet centraal gelegen is kan visuele communicatie tijdens de week zelf nog een groot aantal geïnteresseerden naar het Klokgebouw trekken.

3.4 Propositie

Uitreikingsceremonie

Op zaterdag 21 oktober vindt de uitreikingsceremonie van De Nederlandse Designprijzen plaats. De stijlvolle gala-uitreiking en het uitgebreide ‘walking dinner’ is ieder jaar het ontmoetingspunt voor genodigden uit de branche. ’s Ochtends wordt de tentoonstelling van De Nederlandse Designprijzen geopend. Alle ruimte biedend aan de brede belangstelling van publiek en pers voor de selectie, nominaties en winnaars van De Nederlandse Designprijzen 2006. Dit wordt een dag om niet te missen. 
Tentoonstelling

Op de tentoonstelling van De Nederlandse Designprijzen zijn de beste ontwerpen van het afgelopen jaar te vinden. Niet alleen de winnaars van de felbegeerde designbokalen van De Nederlandse Designprijzen, maar ook allen die een serieuze kans maakten om in de prijzen te vallen. Architectuur, interieur, grafische vormgeving, mode, innovatieve producten. Tijdens de tentoonstelling is het allernieuwste te zien op designgebied.

3.5 Marketingmix

Om de uitreiking en de tentoonstelling onder de aandacht te brengen worden in de aanloop naar de uitreiking onderstaande middelen ingezet:

	Uiteikingsceremonie
	Tentoonstelling

	1. Persoonlijke uitnodiging genomineerden

2. “ik zit in de selectie”-relatiekaarten

3. Designarrangementen

4. Direct mail
	5. Publiciteit

6. Website

7. Zichtbaarheid tentoonstelling

8. ‘Oranjegekte nog niet voorbij’


1. Persoonlijke uitnodiging genomineerden

Alle genomineerden krijgen een persoonlijke uitnodiging voor de uitreikingsceremonie. De uitnodiging wordt per mail toegezonden, waarbij de genomineerden de mogelijkheid hebben om voor maximaal twee personen gratis in te schrijven. Na respons worden zij op de gastenlijst gezet. 

2. “Ik zit in de selectie”- relatiekaarten

De Nederlandse Designprijzen communiceert terecht dat iedereen die het tot de Nederlandse Designselectie weet te brengen, en daardoor in de catalogus en tentoonstelling wordt opgenomen, een belangrijke voorsprong heeft bij de promotie van zijn of haar producten. Feit is dat zij er baat bij hebben als zoveel mogelijk relaties kennis nemen van het feit dat ze wellicht een prijs in de wacht gaan slepen en het ontwerp komen bekijken. Andersom kan De Nederlandse Designprijzen uiteraard profiteren van hun enthousiasme. Na de bekendmaking van de Nederlandse Designselectie krijgen alle geselecteerden daarom een pakketje  “Ik zit in de selectie”-relatiekaarten toegestuurd, waarmee zij zichzelf en tegelijkertijd de uitreikingsceremonie en tentoonstelling kunnen promoten door hun relaties uit te nodigen erbij te zijn. Bij inlevering van de kaart krijgen ‘vrienden van de geselecteerden’ korting op een toegangskaartje voor de uitreiking of tentoonstelling. 

3. Designarrangementen

Speciaal voor organisaties die zich met design willen associëren of in andere zin iets met design te maken hebben wordt dit jaar een ‘Designarrangement’ samengesteld. Organisaties die hun relaties of medewerkers op een dagje design willen trakteren kunnen hiervan gebruik maken. In het arrangement worden verschillende tentoonstellingen aangeboden die tijdens de Dutch Design Week te zien zijn, wellicht een bezoekje aan de Design Academy en na afloop wordt aangeschoven bij het diner en de uitreikingsceremonie van De Nederlandse Designprijzen. 

De promotie van het arrangement bestaat uit het plaatsen van advertenties en banners in de vak- en branchegerichte media. In de maanden augustus, september en oktober nemen Product, Items, Tijdschrift voor marketing, Creatie, Credits, Adformatie en Vormberichten (blad van de BNO)  advertenties en banners op waarmee de arrangementen worden aangeprezen. Daarnaast behoren het uitsturen van mailings en telefonische verkoop tot de mogelijkheden.

4. Direct mail

Een groot deel van de potentiële deelnemers kunnen, ondanks dat ze niet zelf deelnemen, toch geïnteresseerd zijn in een bezoek aan de uitreikingsceremonie of tentoonstelling. Inmiddels heeft De Nederlandse Designprijzen een uitgebreid adressenbestand van circa 10.000 ontwerpers opgebouwd. Al deze mensen zullen in de aanloop naar de uitreiking een uitnodiging voor de uitreiking en tentoonstelling via de mail ontvangen. Net als de rest van de relaties van De Nederlandse Designprijzen overigens. 

5. Publiciteit

Zoals behandeld in het ‘media’ gedeelte is een belangrijk middel het generen van publiciteit via free publicity en het aangaan van mediarelaties. Vakmatig geinteresseerden worden volop geïnformeerd in de vak- en branchegerichte media (zowel print als digitaal). Om het aantal bezoekers aan de uitreiking en expositie te vergroten wordt in de aanloop van het evenement met name, lokale media, omgeving Eindhoven en publieke media gericht op design benaderd met persberichten. Daarnaast wordt gestreefd een joint promotion met een publiek dagblad aan te gaan, zoals het weggeven van vrijkaartjes via een lezersactie, om meer bekendheid te geven aan De Nederlandse Designprijzen en voornamelijk de tentoonstelling. Ook online is er volop mogelijkheid om (gratis) berichten te plaatsen op internetsites. Met name de regionale uitpagina’s zijn uiterst geschikt om de zogenoemde dagjesmensen te wijzen op de tentoonstelling. Ook de uitreiking zelf zal veel publiciteit met zich meebrengen. Door ook publiek media hierin te betrekken zal dit automatisch gevolgen hebben voor de naamsbekendheid van De Nederlandse Designprijzen. De publiciteit voorafgaand aan de uitreiking en tijdens de uitreiking kan daardoor ook invloed hebben op het aantal bezoekers. 

6. Website

De website is van groot belang voor het werven van deelnemers. Daarnaast zal er uiteraard ook informatie op komen te staan over het evenement zelf, de tentoonstelling en reacties plus foto’s van het voorgaande jaar.

7. Zichtbaarheid tentoonstelling

Tijdens de Dutch Design Week worden vlaggen aan en bij het Klokgebouw geplaatst. 

8.
‘Oranjegekte nog niet voorbij’
Om de aandacht, van zowel de pers als ‘het publiek’ in Eindhoven, nog meer op de uitreiking en de bijbehorende tentoonstelling te richten gaat De Nederlandse Designprijzen tijdens de Dutch Design Week het centrum van Eindhoven in. Onder het motto ‘de oranjegekte is nog niet voorbij’ wordt getracht zoveel mogelijk geinteresseerden en bezoekers van de Dutch Design Week naar het Klokgebouw te trekken door middel van het uitdelen van flyers. De aandacht wordt getrokken door een enorme oranje bakfiets vol met WK-2006 gadgets. De kar verwijst met een knipoog naar al het ‘oranjedesign’dat gedurende de WK-gekte op de markt gebracht werd. Op de kar staat een groot bord met de vraag: “Is dit ‘The best of Dutch Design 2006?”, de flyers die uitgedeeld worden met de tekst: “The best of Dutch Design 2006 vindt u in het Klokgebouw” wijzen de bezoekers op het ‘echte’ topontwerp van 2006. 

17 Uitvoering

4.1 Planning 

	Middel
	Activiteit
	Week

	Persoonlijke uitnodiging genomineerden
	- opstellen persoonlijke uitnodiging;

- mailadressen updaten;

- verzenden uitnodiging;
	35

38

vanaf 40

	“Ik zit in de selectie”-relatiekaarten
	- tekst;

- ontwerp; 

- drukwerk;

- verzenden van de relatiekaarten;
	35

36

37

38

	Designarrangementen
	- ontwerp advertenties;

- aanleveren advertenties en banners;

- tekst Direct mail;

- verzenden direct mail;

- nabellen mailing;
	30-31

33

30-31

34

35-36

	Direct mail
	- tekst direct mail;

- verzenden direct mail;
	30-31

vanaf 38 

	Publiciteit
	- persberichten uitsturen;

(voor een uitgebreider overzicht zie media hoofdstuk 4.1 jaarplanning)
	Vanaf 34


	Website
	- nieuwste persberichten plaatsen;

- tussentijdse berichten plaatsen;

- bekendmaking nominatie;

- bekendmaking prijswinnaars;

- bekendmaking reizende tentoonstelling;

- laatste nieuwtjes updaten;
	Wekelijkse update

40

43

46

-

	Zichtbaarheid tentoonstelling


	- ontwerp vlaggen;

- productie;

- plaatsing;
	39

40

42

	‘Oranjegekte nog niet voorbij’
	- Ontwerp flyers;

- Productie flyers;

- Productie bakfiets

- Selectie flyerteam

- Flyeren in centrum van Eindhoven;

- Persbericht regionale media; 
	39

40

40

41

43-44

40


4.2 Begroting

	Middel
	Activiteiten
	Uur
	Kosten

(Excl. BTW)
	Totaal uur
	Totaal

Kosten (€)

	Persoonlijke uitnodiging


	Standaard layout


Tekst



Verwerking respons
	-

4

4
	-

-

-
	8
	-

	Relatiekaarten
	Ontwerp 

Begeleiding ontwerp

Tekst

Drukkosten 15.000 stuks

Begeleiding drukwerk

Handling en verzending
	-

2

4

-

1
	-

-

-

669,60

-

225,80

	
	

	Promotie Designarrangementen
	Ontwerp advertenties

Begeleiding ontwerp

Plaatsing advertenties (mediarelaties)

Standaard layout mailing

Tekst mailing

Telefonische verkoop

Telefoonkosten

Verwerking respons
	-

2

1

-

4

80

-

6
	510

-

-

-

-

-

100

-
	93
	610

	Direct mail
	Standaard layout

Tekst
	-

6
	-

-
	6
	-

	Publiciteit
	Zie communicatieplan media
	-
	-
	-
	-

	Website
	Onderhoud website / tekst
	8
	-
	8
	​-

	Zichtbaarheid tentoonstelling


	- Ontwerp vlaggen (zelf)

- Productie (3 st.)

- Plaatsing
	4

-

8
	-

202,50

-
	12
	202,50

	‘Dutch Design 2006?’
	- Ontwerp flyers;

- Drukken flyers (5000 st.)

- Productie bakfiets (fiets, opkopen gadgets etc.)

- Loonkosten flyerteam

- Tekst persbericht regionale media;

- Versturen pb regionale media; 
	-

-

-

-

6

1
	510

70

350

720

-

-
	7
	1650

	Totaal
	
	141
	
	
	1862,50


N.B. Het gaat hier om een indicatie van de kosten. Houdt rekening met BTW, onvoorziene kosten en mogelijk meerwerk.

4.3 Evaluatie

Na afloop van de uitreikingsceremonie en de tentoonstelling worden de bezoekers gevraagd het evenement te waarderen door een korte enquête in te vullen. Zo kan er voor 2007 rekening gehouden worden met wat de bezoekers graag anders hadden gezien. De enquête wordt in principe anoniem ingevuld, maar de optie wordt geboden om naam en adres in te vullen voor nieuws over De Nederlandse Designprijzen. 

In de enquête wordt tevens gevraagd naar de manier waarop men met De Nederlandse Designprijzen in aanraking zijn gekomen om ook een idee te krijgen van de mate en wijze waarop de communicatie heeft bijgedragen aan het aantal bezoekers. 

Zaken waar op gelet moet worden:

· is het gewenste aantal bezoekers behaald voor uitreiking/tentoonstelling? 

· was de verhouding opdrachtgevers/ontwerpers tijdens de uitreiking zoals gehoopt?

· hoe werden de relatiekaarten door de deelnemers gewaardeerd/ingezet?

· hoeveel relatiekaarten zijn daadwerkelijk ingeleverd?

· hoeveel mensen kwamen n.a.v. de mailing?

· hoe werd deze gewaardeerd?

· hoeveel mensen kwamen n.a.v. de advertenties?

· hoe werden deze gewaardeerd?

· hoeveel bedrijven maakten gebruik van het bedrijfsarrangement?

· hoe kwamen diegenen in aanraking met arrangement?

· hoe werd het arrangement gewaardeerd?

· hoeveel mensen kwamen n.a.v. free publicity en/of mediarelaties?

· hoe werd deze publiciteit gewaardeerd?

· is er binnen het budget gebleven?

· welke middelen hebben zichtbaar bijgedragen aan de doelstellingen/welke minder?

· kunnen er nog aanpassingen/verbeteringen gemaakt worden voor komende edities?

Tot nu toe is er geen evaluatie van de bezoekers van het voorgaande jaar voorhanden. Bij de deelnemers was het mogelijk ze zelf te contacteren, bij de bezoekers helaas niet. Dit is een van de belangrijkste punten voor editie 2006, de evaluatie. Zodra een evaluatie voorhanden is kan er gekeken worden hoe ‘een buitenstaander’ de tentoonstelling waardeert en beoordeelt.. De bezoekers moeten van te voren weten wat ze kunnen verwachten en achteraf tevreden zijn met wat ze daadwerkelijk gekregen hebben. 
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Bijlage 1.1 Onderzoeksvragen

De Nederlandse Designprijzen 

· Wat/ wie is De Nederlandse Designprijzen en wat doet zij?

· Wat zijn de algemene doelstellingen voor De Nederlandse Designprijzen?
-
Wat is de missie van De Nederlandse Designprijzen?

-
Wat is de visie van De Nederlandse Designprijzen?

-
Met welke doelgroepen heeft De Nederlandse Designprijzen te maken?

-
Wat is de huidige identiteit van De Nederlandse Designprijzen?
· Wat is de gewenste identiteit?


· Waarom van Amsterdam naar Eindhoven?

· Wat ging er mis op communicatiegebied in Amsterdam?

· Waarom besloot Eindhoven het toch over te nemen?

- 
      Wat is het aandeel op landelijk niveau?

· Wat is het aandeel op Europees niveau?

· Wat is de toevoegende waarde voor een stad als Eindhoven?

-
Wat zijn de ambities op elk van deze 3 gebieden?

-
Wie zijn de concurrenten?
-
Hoe onderscheidt De Nederlandse Designprijzen zich van haar concurrenten?


-
Hoe ziet de markt eruit? 

-
Stichtingen/brancheverenigingen/vakorganisaties

-
Fondsen

-
Musea/galeries/designcentra

-
Winkels/beurzen/veilingen

· Opleidingen

· Welke positie neemt De Nederlandse Designprijzen in, in de markt?
-
Welke rol speelt design in Nederland?

· Hoe ziet de toekomst van design eruit in Nederland? (ontwikkelingen)
De jurering 

-
Hoe wordt de jury opgesteld en op basis waarvan?

-
Heeft de selectie van de juryleden een toegevoegde waarde aan de geloofwaardigheid?

-
Wat is de exacte taak van de jurering?

-
Hoe worden de winnaars bepaald?

Evenement 

· Wat voor soort evenement?
· Hoe verloopt het evenement?
· Wie zijn de doelgroepen?
· Hoeveel bezoekers mogelijk?
· Hoeveel bezoekers werkelijk?
· Kaartverkoop of uitnodiging?
· Hoe wordt het evenement gewaardeerd?
· Welke media komt er op af?
· Wie is/ zijn de presentator(en)?

-
Heeft de keuze van deze persoon invloed op de beleving van het evenement?

-
Zo ja welke invloed heeft dit en hoe uit zich dit?

-
Welke bekende namen waren er vorig jaar aanwezig?

-
Hoe beïnvloed de aanwezigheid van deze bekende namen de beleving van het evenement?

-
Welke bekende namen zouden dit jaar een goede publiekstrekker zijn?

De reizende expositie

-
Wat houdt deze expositie precies in?

-
Hoe verloopt de expositie?

-
Uit welke onderdelen bestaat de expositie?

· Wat zijn de doelstellingen van deze expositie?

-
Wat bedraagt de entreeprijs?

· 
Kan iedereen erheen of dient er vooraf gereserveerd te worden?


-
Hoe is de promotie rondom de expositie?

-
In hoeverre is Nederland bekend met deze expositie?

De communicatie

-
Wat zijn de huidige communicatiedoelstellingen?
-
Wat is het communicatiebudget?

· Hoe ziet de huidige communicatie eruit? 

· 
Hebben er in de loop der tijd zich al wijzigingen in de communicatie voorgedaan? 

-
Waarom wel/niet?

-
Hoe zijn deze geïmplementeerd?

-
Is de communicatie hierdoor verbeterd?
(Potentiële) sponsoren/partners

· Wat is het doel van sponsoring?

· Welke sponsoren namen vorig jaar deel aan De Nederlandse Designprijzen?
-
Welke sponsoren nemen dit jaar deel aan De Nederlandse Designprijzen?
-
Waarom sponsoren zij?

-
Waarom willen wij sponsoren aantrekken?

-
Welke voorwaarden dienen er gesteld te worden bij het kiezen van sponsoren?

-
Welke bedrijven zouden interesse op lange termijn kunnen tonen?

-
Hoe kunnen we nieuwe sponsoren aantrekken?
-
Wat is het aandeel/ rol van de gesponsorde partij?

-
Wat heeft De Nederlandse Designprijzen te bieden? 

-
Hoe onderscheiden wij ons ten opzichte van anderen?

-
Hoe is het met het aanbod /interesse op de sponsormarkt gesteld?

-
Waar moet een bedrijf aan voldoen om sponsor te kunnen worden?

-
Zal de sponsoring op lange of juist op korte termijn gunstig kunnen zijn?

-
Zijn er trends in sponsoring te signaleren?

-
Welke voordelen biedt sponsoring?

-
Welke nadelen biedt sponsoring?
De (potentiële) deelnemers

-
Hoe worden ‘nieuwe’ deelnemers bereikt?

-
Waar worden ‘nieuwe’ deelnemers gevonden en/of aangetrokken?

-
Wat zijn de doelstellingen mbt de potentiële deelnemers?


-
Wat kost het om mee te doen?
-
Hoeveel oproepen zijn er verstuurd?

-
Hoeveel inschrijvingen heeft dit opgeleverd?

-
Hoeveel uiteindelijke inzendingen zijn er geweest?

-
Waar komt dit verschil vandaan?

-
Houden ze de deadlines in de gaten?

-
Hebben ze hier een herinnering voor nodig?
-
Welke stappen moeten ondernomen worden voor inschrijving?

-
Wat is de prijs die men kan winnen of de meerwaarde van het deelnemen?
-
Wat betekent een overwinning? 
-
Wat betekent een opname in de catalogus? /Wat draagt het bij voor de deelnemer?

-
Wat kost het om opgenomen te worden in de catalogus?

-
Waar is deze verkrijgbaar?

-
Zijn daar kosten aan verbonden?

-
Waarom wordt er deelgenomen aan De Nederlandse Designprijzen ipv aan andere wedstrijden?

·        Is het succesvol bij een zo brede doelgroep?

-
Wat gebeurt er na inschrijving?

-
Hoe wordt er gecommuniceerd door beide partijen na de inschrijving?

-
Hoe is het met de tevredenheid gesteld na de deelname?

-
In hoeverre hebben de deelnemers profijt gehad van de deelname?

Geïnteresseerden (inter)nationaal

-
In hoeverre is dit evenement bekend bij de niet betrokken partijen?

-
Hoe kunnen bezoekers aan kaarten komen?

-
Wat voor soort mensen komen hierop af?

-
Hoeveel bezoekers kunnen er op de locatie ontvangen worden?

-
Hoeveel bezoekers zijn er vorig jaar op afgekomen?

-
Hoeveel deelnemers waren er voor het diner?

-
Waarom wordt er deelgenomen aan het diner en waarom juist niet?

-
Hoeveel bezoekers was het streven?

-
Hoe waarderen ze het evenement?

-
Hoe is de expositie vorig jaar gewaardeerd?
Media/pers

-
Welke media komt er op af?

-
Wat zijn de doelstellingen?
-
Hoeveel van deze media zijn van te voren door De Nederlandse Designprijzen benaderd?
-
Hoe zijn deze benaderd?
-
Was de media aandacht voldoende?
-
Wat kan er het volgende jaar beter?

-
Welke media is waar te bereiken?

-
Welke soort media zijn interessant voor De Nederlandse Designprijzen?

-
Wie zijn er interessant voor De Nederlandse Designprijzen om een mediapartnerschap -mee aan te gaan?

-
Welke soort free publicity is interessant voor De Nederlandse Designprijzen?

-
Welke media van onze partners zijn inzetbaar?

-
Wanneer benaderen we welke media?

-
Welke boodschap willen we laten overbrengen?

-
Welke titels?

-
Wat zijn de mediadoelstellingen?

Bijlage 1.2  Vragenlijst deelnemers

Onderstaande vragenlijst hebben we aan gemiddeld 30 personen voorgelegd (30 grotere namen/ winnaars en deelnemers van editie 2005). Dit was mogelijk omdat  we voor een projectplan bezig waren om de interesse te peilen van ontwerpbureaus om deel te nemen aan de reizende tentoonstelling van De Nederlandse Designprijzen. De uitwerking van de vragen die specifiek betrekking hebben op de reizende tentoonstelling zijn weggelaten, immers gaat het om De Nederlandse Designprijzen zelf. 

1) Hoe bent u in aanraking gekomen met De Nederlandse Designprijzen?

2) Wat zijn uw verwachtingen vooraf geweest?

3) Is er voldaan aan uw verwachtingen?

4) Waarom heeft u besloten deel te nemen aan De Nederlandse Designprijzen?

5) Kunt u een aantal hoogtepunten noemen van die dag en waarom u deze als hoogtepunt ervaart?

6) Bent u benaderd door media? Zo ja door welke media?

7) Heeft deelname u nieuwe opdrachten bezorgd?

8) Heeft nog tips en/of opmerkingen voor geïnteresseerden?

9) Wat zijn verbeterpunten met betrekking tot de organisatie/ communicatie/ uitreiking etc die u ons voor aankomend jaar mee wilt geven?

10) Hoe zou u uw deelname aan De Nederlandse Designprijzen in 1 zin omschrijven..,

Uitwerking

De reacties hebben we verzameld en verwerkt tot een geheel. Over het algemeen waren de reacties als volgt: 

De deelnemers zijn zeer enthousiast over het feit dat er een dergelijk initiatief bestaat en dat de organisatie er een aantrekkelijke wedstrijd met tentoonstelling van weet te maken. Jong en oud, groot en klein, goed of slecht, iedereen kan deelnemen met de meest uiteenlopende ontwerpen. Dat is een aanwinst voor de branche. 

De inschrijfkosten 

Er waren nogal wat reacties op de inschrijfkosten. Deze waren hoger dan de vorige keer en per categorie gelde ook een andere deelnameprijs. De kosten varieerden van € 100,- tot € 400,- . Er was dus sprake van aanzienlijk kostenverschillen. Voor kleinere bedrijven en zelfstandigen leverde dit beperkingen en belemmeringen op om zich in te schrijven in een van de duurdere categorieën. 

De communicatie

Daarnaast kwam de meeste ontevredenheid voort uit de communicatie van en naar de deelnemers toe. Enkele deelnemers hadden moeite met het terugkrijgen van hun spullen. Ondanks dat er vooraf medegedeeld was dat de ingezonden ontwerpen in het bezit van de NDP zouden blijven i.v.m. de reizende tentoonstelling, wilde een enkeling toch graag het ontwerp eerder terug. Dit verliep niet geheel zonder problemen. Aangegeven werd dat de verantwoording continue werd afgeschoven en ze echt op hun strepen moesten gaan staan om hun werk terug te krijgen. Daarnaast werd er ook niet gegarandeerd dat men de spullen onbeschadigd terug zou krijgen. 

Betalingen

Daarnaast hebben de betalingen zeer veel problemen opgeleverd. De hele financiële administratie is de mist ingegaan. Zo werden de kortingen niet berekend bij de inschrijving. Dit heeft ertoe geleid dat er na afloop nog extra kosten werden gefactureerd via de automatisch incasso. Behalve dat dit zeer vervelend was, waren er ook problemen doordat het systeem inschrijvingen opgeslagen heeft als deelnemers die uiteindelijk niet meegedaan hebben. Hierover is ook onderling contact geweest en het is toentertijd goed afgehandeld. Nu een half jaar later kregen deze mensen alsnog een factuur of zelfs een automatische incasso thuis. Dit leverde veel problemen en klachten op. 

Het diner

De deelnemers hebben € 100,- betaald om deel te kunnen nemen aan het diner. Behalve dat € 100,-  een hoge prijs is voor een etentje bleek achteraf dat de drankjes ook nog eens apart afgerekend moesten worden. Daar kwam nog eens bij dat mensen die aan de late kant kwamen, door files, geen eten hadden. Het eten was op want er was geen rekening gehouden met de hoeveelheid mensen die zich hadden opgegeven.

Nieuwe opdrachten
De genomineerden die in de catalogus zijn opgenomen hebben hier en daar extra opdrachten binnen gekregen door deelname aan de De Nederlandse Designprijzen, anderen weer niet. Dit is afhankelijk geweest van de categorie waarin zij zich ingeschreven hadden. Zo lijkt grafisch design minder opdrachten op te leveren. Men denkt dat  dit komt doordat dit wereldje elkaar door en door kent. Bedrijven als Philips  brengen een nieuwe product op de markt, waardoor opname in de catalogus voor hen interessanter is.

Een enkeling klaagde over het feit dat ze niet één nieuwe opdracht heeft gekregen door deelname aan De Nederlandse Designprijzen. Doordat de media zich stortte op de prijswinnaars, kregen de andere genomineerden geen aandacht. De deelnemers wijten het probleem dat ze geen nieuwe opdrachten hebben kunnen krijgen aan het gebrek aan media-aandacht.

Kortom de verwachtingen lagen hoger.

Bijlage 1.3  Informele gesprekspartners

Veel van de informatie die we hebben gebruikt bij ons onderzoek komt uit informele gesprekken met de volgende personen:
· Ysbrand Derksen – Projectleider van De Nederlandse Designprijzen (NDP)

· Joao Mena de Matos – Directeur van NDP en het European Design Centre (EDC)

· Ramses  Verberne – Medewerker van de NDP en EDC; Was vorig jaar verantwoordelijk voor de Helpdesk

· Rien Daamen – Medewerker van de NDP en EDC; Was vorig jaar mede verantwoordelijk voor de Helpdesk

· Peter Willems - Medewerker van de NDP en EDC; Was vorig jaar mede verantwoordelijk voor de Helpdesk

· Leo Voerman – Aandeelhouder van EDC

· Jack Roossen – Aandeelhouder van EDC

· Freek van Kroesbeek – Contactpersoon bij Beroepsorganisatie Nederlandse Ontwerpers

· Ingrid van der Wacht – Projectleider Design Connection Eindhoven

· Hans Soenen – Projectleider ‘Week van het Ontwerpen’ in Kortrijk

· Wiliam Knight – Projectleider ‘London Design Week’

· Ulla Diekman- Projectleider Frankfurter Messe

· Hans de Gooijer – Pilots Product Design

· Verschillende oud-deelnemers

Bijlage 2.1  Concurrenten

De eerste helft van de onderstaande concurrenten betreft die concurrenten die qua grootte en omvang geselecteerd zijn. Eerstgenoemde zijn meteen diegenen die de grootste bedreiging voor De Nederlandse Designprijzen kunnen vormen.

Red Dot award  

De red dot award is een internationaal gewaardeerde designprijs die elk jaar wordt toegekend in vele categorieën. Jaarlijks nemen 541 landen deel aan deze wedstrijd. 
DesignPlus Award 

De organisatie van deze internationale designprijs is in handen van de Rat für Formgebung/German Design Council. Zij stelt zich ten doel ontwerpers, architecten en bedrijven te stimuleren producten te ontwikkelen om aan de groeiende vraag naar design tegemoet te komen.

 
Uitreiking Utregse Diezijnprijs

De Utregse Diezijnprijs kenmerkt zich, in tegenstelling tot de traditionele aanpak van vele andere designprijzen, door een laagdrempelige, transparante en vooral 'less time consuming' benadering. 
Aan de Utregse Diezijnprijs kan worden deelgenomen door ontwerpers en ontwerpbureaus uit geheel Nederland. Er worden een 1ste, 2de en een 3de prijs uitgereikt. In 2005 werd voor de eerste keer ook een publieksprijs uitgereikt.

Verkiezing het beste Design van Nederland

In Groot-Brittannië was het een enorme hit, "The Great British Design Quest", oftewel, de verkiezing van het mooiste Britse ontwerp. Hierdoor geïnspireerd geraakt organiseert het NRC Handelsblad in samenwerking met Premsela, Stichting voor Nederlandse vormgeving de verkiezing "Het Beste Design van Nederland". Er wordt een top- 25 opgesteld die in het Cultureel Supplement van de krant wordt gepubliceerd. De concentratie ligt op de industriële vormgeving van de laatste honderd jaar, waarbij ook grafische vormgeving, sieraden en mode mogen meedoen. Net als treinen, schepen en vliegtuigen. Maar gebouwen, geluidsschermen, polders of woonerven niet. Dat is architectuur. Kortom, alleen roerend goed.

Amsterdamsprijs voor de kunsten 2005 

De Amsterdamprijs voor de kunsten wordt jaarlijks uitgereikt aan drie kunstenaars die een belangrijke actuele bijdrage leveren in een bepaalde discipline. 

Innovation Award 2006 

Voor dit project werden acht kunstenaars aan acht restaurants gekoppeld. Iedere kunstenaar maakte een schilderij dat afgedrukt werd op onderborden van ‘zijn’ restaurant, dat hierop speciale Proeven van Kunstmenu’s serveerde. De jury noemde Proeven van Kunst " een prachtig voorbeeld van creatieve samenwerking, waar alle partijen beter van worden". De onafhankelijke jury van ondernemers, deskundigen en vakjournalisten beoordeelde tijdens de zesde editie van de Horecava Innovation Award in totaal 130 ingezonden producten en diensten. 
Nederlandse Huisstijlprijs 

In samenwerking met het Gerrit Jan Thiemefonds en met medewerking van ModoVanGelder organiseert de Grafische Cultuurstichting elke twee jaar de Nederlandse Huisstijlprijs.  
Uit twintig nominaties wordt de beste huisstijl gekozen van de afgelopen twee jaar.  

ADC Awards 

Art Directors Club Awards. De ADC is de internationale organisatie voor visuele communicatie (Art Directors Club). Elk jaar loven ze prijzen uit voor het beste werk in print, televisie, interactive media, grafisch ontwerp, reclameontwerp, verpakking, fotografie en illustratie.
Usability Award websites 
 


Dit is een verkiezing voor het meest gebruiksvriendelijke website van het jaar. Doel van de award is om partijen die betrokken zijn bij het ontwikkelen van websites te stimuleren de gebruiker als uitgangspunt te nemen. Dit zorgt voor websites waarop de gebruikers snel, eenvoudig en gemakkelijk hun weg kunnen vinden. Om mee te kunnen dingen moeten websites zich richten op de Nederlandse markt. 

De Nederlandse Verpakkingsketen Prijs 

De Nederlandse Verpakkingsketen Prijs wordt uitgereikt aan ondernemingen die met een succesvolle ketensamenwerking een verpakt product hebben gerealiseerd in de Nederlandse markt. 

De keuze wordt gemaakt door een vakjury met daarin de hoofdredacties van de belangrijkste vaktijdschriften op het gebied van verpakken.

Items-Ahrendprijs en de Items-Spinhex & Industrieprijs.

Op de laatste dag van de Dutch Design Week in Eindhoven werden er nog twee prijzen uitgereikt: De Items-Ahrendprijs en de Items-Spinhex & Industrieprijs.

Sustainable Design Award 

Deze wordt uitgereikt tijdnes de jaarlijkse Graduation Show van de Design Academy Eindhoven

LAI prijs 

De LAi-prijs is in 2001 door de redactie van het architectuurtijdschrift ‘de Architect’ en projectinrichter Lensvelt in het leven geroepen. Doel van de LAi-prijs is de verdere emancipatie en professionalisering van de interieurdiscipline. Ze brengt daartoe het belang van goede interieurarchitectuur onder de aandacht van een breed publiek.

actuele ontwikkelingen algemeen (110) 

experience design (2) 

voeding (1) 

IDEA Industrial Design Excellence Awards 
 

Eind maart vindt in Washington de jurering van de IDEA Industrial Design Excellence Awards 2005 plaats. Deze prijsvraag wordt door de Amerikaanse BNO, de Industrial Designers Society of America, IDSA, uitgeschreven. De IDEA staat dit jaar voor het eerst open voor ontwerpen en ontwerpers uit de hele wereld. 
Designed 4 Life 

Ontwerp een hiv-pillendoos. Via een vragenlijst op de website van Designed 4 life geven mensen met hiv aan wat zij belangrijk vinden bij een hiv-pillendoos. Iedereen kan deelnemen aan deze ontwerpwedstrijd: studenten, ontwerpers die hun sporen hebben verdiend, mensen met hiv die zélf weten hoe een goede pillendoos er in hun ogen uitziet. Je kunt ook met een groep deelnemen. Meld je aan via de site.

Eulda, the European Logo Design Annual 2006 

Doel van Eulda is om de Europese kwaliteiten op het gebied van visuele communicatie te promoten, logo design in het bijzonder. De belangrijkste logo's die ontworpen zijn in Europa worden beloond met een award en worden opgenomen in de Eulda annual van 2007.

Nederlandse nominaties bij D&AD Awards  

De Britse D&AD (Design and advertising) Awards reikt jaarlijks Awards voor ‘the best creative work in the world’ .

Bombay Sapphire Designer Glass Competition 2006 

In Nederland organiseert Bombay Sapphire in samenwerking met Royal Leerdam Crystal de voorronde van de Bombay Sapphire Glass Design Competition. Dit jaarlijks terugkerende internationale evenement daagt jong designtalent uit om het ultieme cocktailglas te ontwerpen

De kleinere en minder bedreigende concurrenten
Annual Design Awards 

De Annual Design Awards 2005 is een initiatief van de IDSA (The Industrial Designers of America). Dit is een organisatie die zich inzet voor industrieel design en het vak van ontwerper om zo de kwaliteit ervan te bevorderen.

Geometrichemozioni, sieradenontwerp  

Een Industrial Design Award, genaamd “Geometrichemozioni". Deze sieradencompetie is open voor ieder internationaal creatief talent. Doel van de contest is om onderzoek en design te promoten in een industrie waar esthetische kwaliteiten van zeer groot belang zijn. Dit jaar moeten deelnemers een compleet sieradenset ontwerpen (ketting, armband, oorbellen, ring en hanger). Het ontwerp moet het liefst geheel in goud kunnen worden uitgevoerd.

Het ei van Columbus 2006

Een tweejaarlijkse Prijs voor Innovatie en Duurzaamheid. De Ministers van VROM, EZ, LNV, OCW, BZ/OS, VenW, SZW en VWS nodigen provincies, gemeenten en waterschappen, dienstverlenende organisaties, grotere bedrijven, het midden- en kleinbedrijf, onderzoeksinstituten, en Hoger Onderwijsinstellingen en instellingen voor Beroepsonderwijs en Volwassenen Educatie uit om mee te doen aan deze wedstrijd en mee te dingen naar Het Ei van Columbus 2006.
Met het uitloven van de Prijzen willen de Ministers organisaties belonen die een bijzondere bijdrage leveren aan duurzame ontwikkeling. Bijvoorbeeld met een innovatief concept voor de bedrijfsvoering, een vernieuwend product of een bijzonder onderwijsproject.
Colour in Design competition 2006
De Colour in Design competition is geopend voor studenten. Men kan zich inschrijven voor de categorieën Graphic design (undergraduates only), Fashion & textile design (open to undergraduates), Fashion & textile design (open to postgraduates) .

Onderscheiding FLEX/ The Innovationlab  

Het Amerikaanse tijdschrift I.D. Magazine kent sinds 1954 in zijn Annual Design Review de I.D. Awards toe aan het beste product op het gebied van verpakkingsdesign, productontwerp, meubelontwerp en grafische vormgeving.

‘Een geniale verpakking 2005’ 

Een geniale verpakking is de titel van de jaarlijkse prijsvraag voor vernieuwende ontwerpen van vouwkartonnen verpakkingen voor studenten en professionals in Nederland.

Op Europees niveau is er weliswaar al vele jaren de Pro Carton/ECMA Carton Award, maar die betreft de verpakkingen die al op de markt zijn verschenen. Met "Een geniale verpakking" wordt extra aandacht gegeven aan de diversiteit van aantrekkelijke, nieuwe toepassingsmogelijkheden in vouwkarton voor verpakkingen.

Grand Seigneur  

Een hoge mode onderscheiding uitgereikt aan het eind van de Modint jaarvergadering. Modint is een landelijke ondernemersorganisatie voor mode, interieur, tapijt en textiel.

Lancome Colour Designs Awards 

De Amsterdam International Fashion Week rijkt in drie categorieën prijzen uit: de categorie Colour & Texture, de Lancôme Colour Designs Awards voor Innovation en de categorie Modern Femininity.

Veertig getalenteerde jonge modeontwerpers ontvingen een briefing van Lancôme over de Spring/Summer 2006 make-up collectie, de inspiratie voor het ontwikkelen van een eigen collectie.

De jury bestaat uit een uitgebreid team van oa. een mode-illustrator, een modejournaliste, moderedacteur, coutiers, imagostylistes en moderedacteuren.

Buzz Award 

Het oorspronkelijke doel van de Buzz Award was het onder de aandacht brengen van de invloed van zogenaamde "Buzz". Dit is de mening die de consument heeft over verschillende merken. Het idee komt van "Buzzer", een platform waar consumenten de mogelijkheid krijgen als eerste nieuwe producten te testen. Uit een opgestelde lijst van de twintig 'meest buzzable merken van 2005' konden consumenten via internet stemmen op het "meest buzzable merk".

Woon Awards bekend 

Bij deze award worden prijzen uitgereikt als de prijs voor het beste woonmerk en de beste woonwinkel. Deze prijzen, ingesteld door de woonbladen van Sanoma Uitgevers, zijn bedoeld voor bijzondere mensen, producten en prestaties binnen de woonbranche. Daarnaast zijn er nog  twee publieksprijzen en vier juryprijzen.

Inside Design
 Amsterdam 

In Amsterdam vindt 3 wekenlang het designevenement Inside Design Amsterdam 2005 plaats. U kunt op 100 locaties meubelwerk zien van 150 ontwerpers.

Woonbeurs pin 2005 

Elk jaar wordt de Woonbeurs pin uitgereikt aan een persoon of organisatie die een belangrijke bijdrage heeft geleverd aan het Nederlandse interieur. Ieder jaar worden drie van dergelijke smaakmakers genomineerd. 

Frans Molenaarprijs 

Tijdens de opening van de Amsterdam International Fashion Week is de Frans Molenaarprijs uitgereikt. De coutureprijs werd dit jaar voor de tiende keer uitgereikt.

Europrix.nl Award 2005 

Sinds 2003 wordt jaarlijks de multimedia wedstrijd EUROPRIX.nl georganiseerd in Nederland en Vlaanderen. De EUROPRIX.nl is bedoeld om de beste toepassingen van multimedia in de Nederlandstalige regio’s op te sporen, te tonen en te eren. De genomineerden in de categorie tot dertig jaar worden doorgeleid naar de Top Talent Award op Europees niveau. De nationale jurering van de Nederlandse inzendingen naar de World Summit Awards wordt eveneens verzorgd. 

De Zwerfafval Innovatie Award 

De Zwerfafval Innovatie Award is een ontwerpwedstrijd voor industriële vormgevers die een actieve bijdrage willen leveren aan de vermindering van het zwerfafval in ons land. De opdracht is iets nieuws te bedenken en te ontwerpen, op het gebied van verpakkingen voor voedsel en dranken of voorzieningen. 

Designing Unseen Wellness 

A design competition organized by the department of Industrial Design of the Technische Universiteit Eindhoven in the Netherlands, supported by the Italian wellness company Technogym. They involve young designers and design students in the discussion about the role of pleasure and wellness in interactive products. The competition is part of the Designing Pleasurable Products and Interfaces 2005 conference that unites international players from both industry and academics to share the newest developments in the field.

Designprijs Rotterdam 

De Designprijs Rotterdam is een nationale prijs (twintigduizend euro) voor alle disciplines van vormgeving. De prijs wordt eens in de twee jaar toegekend aan de vormgever of ontwerper van het beste product van de twee voorgaande jaren.

Identity: Best of the Best competitie 

Het Russische tijdschrift Identity nodigt Nederlandse designers en communicatiebureaus uit om deel te nemen aan de internationale competitie "Identity: Best of the Best". Zij kunnen deelnemen met hun werk (ontwerpen van logo's, huisstijlen, handelsmerken) wegens de volgende drie redenen : 1) Je werk wordt beoordeeld door experts uit Amerika, Engeland, Duitsland, Japan en Rusland; 2) Je kunt je naam vestigen op de Russische markt met meer dan 25 mln. bedrijven en ondernemers en 150 mln. consumenten; 3) de deelname is gratis.  

Kitzz Innovatieprijs

De Kitzz Innovatieprijs wordt eens per twee jaar uitgereikt om ontwerpers, studenten en producenten te stimuleren tot het ontwikkelen van consumentenproducten die niet alleen mooi, maar ook gebruiksvriendelijk, comfortabel en veilig zijn. 

Ontwerp het relatiegeschenk voor Eindhoven 

Voor studenten die maximaal  jaar geleden afgestudeerd zijn aan een HBO of WO opleiding richting vormgeving en kunst te Eindhoven? Het college van burgemeester en wethouders van de gemeente Eindhoven overhandigt bij diverse gelegenheden regelmatig een geschenk aan relaties. Deze geschenken variëren van een handgeblazen vaas tot een USB memory stick.

Fonds BKVB Benno Premselaprijs 

In 2000 heeft het Fonds BKVB besloten tot de instelling van de Benno Premselaprijs voor een persoon die een inspirerende en stimulerende rol heeft gespeeld voor (meerdere) generaties kunstenaars, vormgevers of architecten. De Benno Premselaprijs wordt eens in de vier jaar uitgereikt. 

Fonds BKVB Ouevreprijzen 

Met ingang van 2004 is de Regeling Oeuvreprijzen gewijzigd: het aantal toe te kennen prijzen is verlaagd en het bedrag is verhoogd. Er worden nu maximaal 3 prijzen van elk € 40.000 uitgereikt aan kunstenaars die door de Commissie Oeuvreprijzen zijn geselecteerd. Met de toekenning van een Oeuvreprijs wil het Fonds BKVB de belangstelling voor hun werk een impuls geven. Ter gelegenheid van de uitreiking verschenen vanaf 1996 publicaties over het werk van de Oeuvreprijswinnaars. De Oeuvreprijzen worden eens in de twee jaar uitgereikt.

Fonds BKVB Prijs voor de Kunstkritiek 

Deze nieuwe prijs is bestemd voor een criticus die een belangrijke positie inneemt op het gebied van de beeldende kunst, vormgeving of bouwkunst. De Prijs voor de Kunstkritiek wordt eens in de vier jaar uitgereikt. 

Food design: geef vorm aan vis 

Seafood product design contest. SeafoodPlus en de Animal Sciences Group Wageningen zijn op zoek naar vernieuwend food design. Gezocht wordt naar een nieuwe vorm voor producten gebaseerd op vis en ander voedsel uit de zee. Ontwerp een aantrekkelijk visgerecht in een aantrekkelijke verpakking. Je kunt je registreren door een mail te sturen naar: seafoodcontest@wur.nl. Kijk op de site van Seafood Plus voor meer informatie over deze wedstrijd.

Frans de Jong prijs 

De Frans de Jong Prijs is een aanmoedigingsprijs voor academiestudenten en beginnende kunstenaars. De prijs is in 1996 ingesteld als hommage aan de nog steeds actieve kunstenaar en drukker Frans de Jong. De prijs is bedoeld als stimulans voor jonge kunstenaars en ontwerpers om nieuwe terreinen te betreden tussen autonome kunst en visuele communicatie. De prijs wordt om de twee jaar verleend aan een grafisch ontwerper of kunstenaar. 

Prijsuitreiking van FestiLab  

(Festival Innovatieprijs Rotterdam ’05)
FestiLab is een ideeënwedstrijd, die iedereen de kans biedt om de evenementenprogrammering van Rotterdam te verfrissen, door zijn/haar visie op Rotterdam als evenementenstad van de toekomst te vertalen in een creatief concept.
Sieradenontwerpwedstrijd voor consumenten 

Consumenten kunnen hún ontwerp van 'het sieraad van de toekomst' insturen en maken hiermee kans dit sieraad overhandigd te krijgen. Het winnende ontwerp wordt uitgevoerd door een edelsmid. 

Een vakjury nomineert de vijftien beste ontwerpen. Daarbij wordt gelet op originaliteit, uitvoerbaarheid en draagbaarheid. De vakjury wijst ook een winnaar aan, hij of zij krijgt het eigen ontwerp uitgevoerd en wel overhandigd – uiteraard door de Bekende Nederlander.
Harrie Tillieprijs 

De Harrie Tillieprijs wordt elke twee jaar uitgereikt door Gemeente Roermond. Deze kunstprijs is bestemd voor vrije vormgevers: kunstenaars die werken op het snijvlak van vormgeving en beeldende kunst, van functie en concept.

Best verzorgde boeken
actuele ontwikkelingen algemeen (110) 

experience design (2) 

voeding (1) 

Jaarlijks kiest een vijfkoppige vakjury uit de Nederlandse boekproductie een selectie van maximaal vijftig boeken die zich door hun vormgeving en productietechniek onderscheiden.

Charlotte Köhler Prijzen (Prins Bernhard Cultuurfonds) 

De Charlotte Köhler Prijzen worden jaarlijks toegekend aan maximaal vijf Nederlandse kunstenaars tot 35 jaar op het gebied van beeldende kunst, architectuur of decorontwerp.
Bijlage 2.2: CBS onderzoek over vrije tijdsbesteding








Bijlage 2.3 Evaluatie oproep

Lay-out oproep

De achterkant van de oproep bestaat volledig uit tekst. Dit schrikt in eerste instantie af. Hoewel er in principe niet eens zo heel veel informatie wordt gegeven lijkt het alsof je een enorme lap tekst door moet worstelen om te weten hoe het allemaal in elkaar steekt. Dit heeft voornamelijk te maken met het feit dat de oproep in zowel het Nederlands als in het Engels geschreven is. Daarnaast zorgt de lay-out ervoor dat de hoeveelheid tekst verkeerd ingeschat wordt. Er is geen duidelijk onderscheidt gebracht in de werkelijke oproep, achtergrondinformatie, het colofon en de vermelding van sponsoren. Bovendien worden lettertypen, kopjes, stijl en kleuren niet optimaal gebruikt om de tekst in te delen. 

Het is overzichtelijker om het Engelse gedeelte te weerspiegelen aan het Nederlandse gedeelte. Dit spiegeleffect zorgt ervoor dat in één oogopslag duidelijk is dat er tweemaal dezelfde tekst staat en dat men er dus maar één hoeft te lezen. Indien mensen de poster op het raam willen plakken, kan men toch nog aan de achterkant alles duidelijk lezen.


Tekst

De tekst is omslachtig geformuleerd. Bepaalde stukken worden compleet herhaald, er zijn teveel verschillende kopjes en op sommige onderwerpen wordt veel te diep in gegaan. Dit kan veel korter en compacter. Daarnaast is de tekst niet doelgroepgericht. Juist bij een oproep moet de lezer direct aangesproken worden. De tekst is zeer informatief en weinig wervend. Willen we de lezer zover krijgen om zich in te schrijven dan moeten we deze enthousiasmeren. Dit kan door de tekst bondig, helder en informatief te houden.

Bijlage 2.4 Evaluatie inschrijven via de website

Inschrijven via de website:


Stap 1: 

Account aanmaken. 



U  kunt nu inloggen

· Je moet nu terug naar de homepage om verder te kunnen. Verstandig is om hier een link/button/inlogscreen te laten verschijnen, waar direct ingelogd kan worden. 

Stap 2: 

Een inlogscreen verschijnt, daaronder wordt het inschrijfformulier uitgelegd. 



Eerste reactie is om meteen in te loggen. Dan verdwijnt meteen de uitleg. 

· De uitleg moet ten alle tijden opgevraagd kunnen worden tijdens het invullen van het formulier door een extra informatiebutton toevoegen met uitleg.

Stap 3: 

Inschrijfformulier verschijnt. 

Waarom nogmaals twee keer wachtwoord? 

Hoe lang duurt het opvragen van je BNO nummer?

· Bij de vinkvakjes extra informatiebutton toevoegen met uitleg.

· Verplichte velden aangeven

· Kan het wachtwoord 2 keer herhaling weg?

Stap 4: 

Nieuwe inschrijving is verstuurd – verder – overzicht verschijnt

· Aan het einde van inschrijving: ‘Bedankt voor uw inschrijving’ en herinneren aan inzend- en betalingsdata. 

· In overzichtspagina link maken: ‘nog een inschrijving aanmaken’ 

· Stappen volgen elkaar automatisch op daarna verschijnt pas het menu. 

· Volgorde menu: Mijn gegevens – Overzicht inschrijvingen – Nieuwe inschrijving

Met name het inschrijfformulier leverde vorig jaar veel problemen op. Zowel technische problemen alswel problemen doordat er vooraf een aantal belangrijke zaken over het hoofd gezien zijn. Dit jaar is het zaak om dat te voorkomen. Als de website goed functioneert werkt dat op een positieve wijze door in veel zaken. Zo valt er te denken aan de administratie, wie hebben zich geregistreerd, wie hebben er deelgenomen en wie hebben er betaald. Alleen op dit vlak hebben we weken werk gehad om dit van het afgelopen jaar uit te vogelen. Behalve de administratie valt hieronder ook de communicatie naar en van de deelnemers toe. Het scheelt veel telefoontjes, vragen,  als de website helder is en overzichtelijk werkt. Ook het direct kunnen uitdraaien van een factuur is noodzakelijk. Kortom er zijn honder-en-een dingen waar we rekening mee hebben moeten houden. 

[image: image9.jpg]Bijlagen
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Bijlage 1: Persbericht vak-/branchegerichte media t.b.v. inschrijfperiode

Nederlandse versie:



Eindhoven, 8 mei 2006

PERSBERICHT 

Nederlandse Designprijzen van start!

Ruim 12.000 ontwerpers, architecten, illustratoren, vormgevers en productontwikkelaars in Nederland kregen afgelopen week een oproep op de deurmat.: de inschrijfperiode van De Nederlandse Designprijzen 2006 is begonnen, de voorbereidingen voor een spectaculaire uitreiking zijn in volle gang. Noteer zaterdag 21 oktober alvast in uw agenda, want editie 2006 belooft alle voorgaande edities te overtreffen. 

Lagere deelnamekosten

Op verzoek van velen zijn de deelnamekosten met ingang van 2006 naar beneden bijgesteld met een uniforme prijsstelling. Leden van een brancheorganisatie betalen nog maar € 250,- voor de 1e inzending, voor de 2e inzending € 200,- en vanaf drie inzendingen slechts € 150,-. Het is nu dus een stuk interessanter om drie of meer projecten aan te melden en daarmee de kans op een selectie, nominatie of prijs te vergroten. Nog steeds blijft de speciale regeling van kracht voor deelnemers die werk aanmelden in de categorieën Vrije Vormgeving, Mode en Illustratie. Zij betalen een eigen bijdrage van € 100,-. De overige kosten worden bijgedragen door Nederlandse Designprijzen.
Kwaliteit omhoog

De uitreikingsceremonie zal dit jaar meer een galakarakter krijgen en er wordt hard gewerkt om het avondprogramma verder uit te breiden. Daarnaast wordt de catalogus dit jaar, qua uitvoering, een waar collectors item en is De Nederlandse Designprijzen bezig met de uitbreiding van de reizende expositie. Vorig jaar reisde deze al af naar Seoel, Korea waar deze door meer dan 160.000 mensen bezocht werd. Voor het komende jaar zijn er plannen om de tentoonstelling van De Nederlandse Designprijzen jaarlijks te laten rondreizen naar Shanghai, Peking, Tokyo en New York zodat de deelnemers ook in het buitenland onder de aandacht komen van potentiële nieuwe opdrachtgevers. 

Meer publiciteit

Extra aandacht gaat dit jaar uit naar het vergroten van de media-exposure. Via partnerships met vakbladen als Adformatie, Creatie, Items, Credits en Product zal veel aandacht worden besteed aan De Nederlandse Designprijzen 2006. Ook andere binnen- en buitenlandse media hebben de uitreiking alvast op de agenda gezet. Deelname aan De Nederlandse Designprijzen 2006 betekent dit jaar dus nog meer (inter)nationale zichtbaarheid voor de deelnemers.

De Nederlandse Designprijzen

De Nederlandse Designprijzen is Nederlands meest ambitieuze wedstrijd op designgebied. Jaarlijks worden prijzen uitgereikt voor verschillende disciplines, in 14 categorieën. De beste inzendingen die toegelaten worden tot de Nederlandse Designselectie worden opgenomen in de presentatiecatalogus en prominent tentoongesteld in binnen- en buitenland op de reizende expositie van De Nederlandse Designprijzen. Deelname is daarmee een unieke kans voor ontwerpers om het werk te presenteren aan collega’s, opdrachtgevers en de (vak)pers. 

Tevreden terugblik 2005

Tevreden kijken de medewerkers van De Nederlandse Designprijzen terug op editie 2005. Ondanks de korte voorbereidingstijd van amper vijf maanden, is het dankzij een klein leger aan sponsoren, partners en medewerkers toch gelukt om een succesvolle editie neer te zetten. Met meer dan zevenhonderd aanmeldingen, honderdvierenzestig inzendingen uitgekozen voor de Designselectie, eenenvijftig nominaties en zeventien toegekende prijzen was De Nederlandse Designprijzen 2005 opnieuw een schitterende, actuele selectie van Nederlands Ontwerp. Maar liefst 15 ontwerpbureaus werden, onder enorme belangstelling van publiek en pers, bekroond met een bokaal van De Nederlandse Designprijzen. Meer dan 1.500 professionals uit de branche kwamen tijdens de gala-uitreiking bijeen om de winnaars van 2005 te eren. 

Op 21 oktober 2006 worden er weer 17 Designprijzen uitgereikt. Zorg dat u erbij bent. Inschrijven vóór 30 juli 2006 in op www.nederlandsedesignprijzen.nl. Hier is tevens informatie te vinden De Nederlandse Designprijzen, de categorieën, jurering en procedures. 


Noot voor de redactie : Voor meer informatie en interviews kunt u contact opnemen met Joao Mena de Matos via  073-6149050 of 06-53893333. Voor beeld- en/of tekstmateriaal: Anke Bardie, 073-6145090.

Engelse versie:



Eindhoven, 19 May 2006

PRESS RELEASE

Kick-off Dutch Design Awards 2006!

More than 12 thousand designers, architects, illustrators and product designers from the Netherlands received an invitation to face the challenge: the entering period of the Dutch Design Awards 2006 has begun, the preparations for a spectacular ceremony are in full progress. The award ceremony on Saturday the 21st of October will exceed all prior editions.   

Lower entry fees

As requested by many former contestants, starting 2006 the entry fees are downgraded with an uniform price for all categories and large discounts will be given on multiple entries. From now on members of branch organizations will only pay € 250,- for their first entry, €200 for their second entry and from three entries and more the costs reduce to €150,-. So now it’s more interesting for participants to enter with multiple projects financially and enlarge their chance of winning at the same time. The special price for competitors in the categories ‘Fashion design’ and ‘Illustration’ stays. They pay a contribution of €100. The Dutch Design Awards will attribute remaining costs. 

More publicity

Extra attention goes out to the enlargement of the media exposure for the contestants. 

The Dutch Design Awards ultimately aims to draw as much attention, of the public and possible new employers, on the contestants and their designs. Through strategic media partnerships with Dutch branch magazines there will be more exposure on the Dutch Design Awards 2006. Also other (inter)national media have marked the award ceremony in their schedule book. 

Quality improvement 

Important objective this year is the improvement of the quality of the award ceremony, the catalogue and the exhibition. The award ceremony should rise to be the most important day of the year, where professionals of the design world meet. Striving is to attract more visitors, achieve a better cooperation with the Dutch Design Week and stimulate the presence of employers. 
Also there are plans to extend the traveling exhibition of The Dutch Design Awards. Last year it already went to Seoel, Korea. For the upcoming event preparations are being taken to send the exhibition to cities like Milan, New York, London and Frankfurt aiming on more international visibility for the contestants. 

Pleased about edition 2005

Despite of the very short preparation time of five months, edition 2005 was a successful one. Thanks to a small army of sponsoren, partners and employees. With more than 700 entries, 164 projects chosen for the Dutch Design Selection, 51 nominees and 17 awards The Dutch Design Awards 2005 was again a vivid, actual selection of Dutch Design. With enormous interest of the public and media, fifteen designers where awarded with a design goblet of The Dutch Design Awards. More than 1500 professionals from the branch came to the gala ceremony to honor the winners of 2005. Circa 4500 people visited the exhibition in Eindhoven. The number of visitors in Korea however exceeded every expectation. More than 160.000 people came to see the Dutch Design Exhibition. A few exhibitioners actually gained new projects resulting the traveling exhibition, a sign that it had the results that were aimed for. 

On October the 21st 2006 there will be granted 17 Design Awards again. Designers can enter until July 30th 2006 on www.dutchdesignawards.com. Also more information about the Dutch Design Awards, categories, judgment and procedures is available on the website.


Note for the editor: Media contacts are conducted through Mr. Joao Mena de Matos (interviews); +31 73 6149050 or +31 653893333 or Anke Bardie (text material and images) +31 73 6145090.

Bijlage 2: Media in de designwereld

1. Vak-/branchegerichte media + media gericht op design

De vak-/branchegerichte media en media gericht op design spelen een belangrijke rol in de promotie van De Nederlandse Designprijzen. Deze media hebben de ruimte om inhoudelijk in te gaan op het evenement en de deelnemers en stellen De Nederlandse Designprijzen in direct contact met ontwerpers, opdrachtgevers en geïnteresseerden. 
Design algemeen
Nederland
	Titel:
	Bright 

	Kennisdomein:
	product algemeen visuele communicatie algemeen 

	Korte beschrijving:
	Lifestylemagazine over informatie- & communicatietechnologie, entertainmenttechnologie, -produkten en -diensten. Bright besteedt aandacht aan computers, elektronica, gear en gadgets maar zoekt ook de 'tech-factor' in design, media, industriële vormgeving, interieur en auto's, mode en architectuur. 


	Titel:
	Items 

	Kennisdomein:
	brand design algemeen visuele communicatie algemeen actuele ontwikkelingen algemeen product algemeen ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Tijdschrift dat het hele spectrum van ontwerpen in Nederland behandelt. Van grafische vormgeving, visuele communicatie tot productontwerp, interaction design en architectuur. 


Buitenland
	Titel:
	Design Indaba Magazine 

	Kennisdomein:
	product algemeen visuele communicatie algemeen 

	Korte beschrijving:
	Zuid-Afrikaans magazine op het gebied vormgeving. 


	Titel:
	Design report 

	Kennisdomein:
	visuele communicatie algemeen ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Een Duitstalig tijdschrift voor vormgeving waarin actueel nieuws en de laatste ontwikkelingen op het gebied van design worden behandeld. 


	Titel:
	DMI News & Views 

	Kennisdomein:
	design management onderzoek design strategie actuele ontwikkelingen algemeen 

	Korte beschrijving:
	Tweemaandelijkse Engelstalige nieuwsbrief over gebeurtenissen op designgebied uitgegeven door het Design Managemant Institute in Boston, VS. 


	Titel:
	Grey Room 

	Kennisdomein:
	product algemeen visuele communicatie algemeen actuele ontwikkelingen algemeen 

	Korte beschrijving:
	Grey Room is een Engelstalig wetenschappelijk kwartaalblad gericht op de theoretisering van moderne en hedendaagde architectuur, kunst en media. 


	Titel:
	I.D. International Design Magazine*

	Kennisdomein:
	visuele communicatie algemeen product algemeen 

	Korte beschrijving:
	Amerikaans tijdschrijft over productvormgeving, webdesign, interieurontwerp. 


* Ook online

	Titel:
	Journal of design publishing 

	Kennisdomein:
	product algemeen management algemeen actuele ontwikkelingen algemeen brand design algemeen visuele communicatie algemeen ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Engelstalig tijdschrift gericht op de geschiedenis en ontwikkeling van vormgeving.


	Titel:
	Lino 

	Kennisdomein:
	ruimtelijke vormgeving algemeen product algemeen 

	Korte beschrijving:
	Lifestylemagazine met informatie over architectuur, mode en design in Australië. 

	Titel:
	Svensk Form 

	Kennisdomein:
	mode product algemeen brand design algemeen interieur design management glas en keramiek visuele communicatie algemeen onderzoek design strategie consumentenproducten ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Zweeds magazine over vormgeving, mode en architectuur. 


 

	Titel:
	Viewpoint 

	Kennisdomein:
	interieur consumentenproducten mode 

	Korte beschrijving:
	Engelstalig tijdschrift dat zich richt op trends, merken, toekomst ontwikkelingen, ideeen en kennis op het gebied van mode, interieur, architectuur, design en media.


	Titel:
	Wallpaper 

	Kennisdomein:
	mode interieurontwerp consumentenproducten interieur visuele communicatie algemeen publieke ruimte 

	Korte beschrijving:
	Magazine over design, reizen en lifestyle. 


	Titel:
	Intramuros 

	Kennisdomein:
	mode interieurontwerp interieur 

	Korte beschrijving:
	Een tweemaandelijks Frans-Engelstalig designmagazine. Analyseert internationaal designnieuws en trends. 


	Titel:
	D&D Diseño y Decoracion  

	Kennisdomein:
	actuele ontwikkelingen algemeen visuele communicatie algemeen product algemeen 

	Korte beschrijving:
	Argentijns blad op gebied van design.


	Titel:
	Form 

	Kennisdomein:
	product algemeen grafische vormgeving typografie illustratie visuele communicatie algemeen 

	Korte beschrijving:
	Duits Europees design magazine.


Online media

	Titel:
	Core 77 Design in USA 

	Kennisdomein:
	interieur professionele producten interieurontwerp consumentenproducten 

	Korte beschrijving:
	Engelstalige designnetwerksite met interactief forum, blogs, artikelen, producten en portfolios.


	Titel:
	Design Addict 

	Kennisdomein:
	interieur consumentenproducten interieurontwerp glas en keramiek 

	Korte beschrijving:
	Engelstalige site van Belgische origine biedt uitgebreide index met ontwerpers en ontwerpen, een interactief forum, vraag en aanbod van designartikelen en een internationale agenda met activeiten op het gebied van vormgeving. 


	Titel:
	Design Directory 

	Kennisdomein:
	grafische vormgeving mode interieurontwerp consumentenproducten typografie visuele communicatie algemeen interieur 

	Korte beschrijving:
	Internationale database met links naar een breed scala aan designgerelateerde onderwerpen. 

	
	


	Titel:
	Design-Nation 

	Kennisdomein:
	interieur consumentenproducten 

	Korte beschrijving:
	Promotie site voor Engelse vormgeving.

	Titel:
	Designboom 

	Kennisdomein:
	mode interieur glas en keramiek consumentenproducten 

	Korte beschrijving:
	Internationale portal op het gebied van design. 


	Titel:
	Designws.com 

	Kennisdomein:
	ruimtelijke vormgeving algemeen visuele communicatie algemeen product algemeen 

	Korte beschrijving:
	Designws.com is de nieuwe naam voor de Nederlandse designportal designvormgeving.nl, een initiatief van VIVID vormgeving. 


	Titel:
	Dexigner 

	Kennisdomein:
	mode grafische vormgeving interieurontwerp consumentenproducten professionele producten publieke ruimte 

	Korte beschrijving:
	Uitgebreide internationale designportal. 


	
Titel:
	Dutch Design Events 

	Kennisdomein:
	actuele ontwikkelingen algemeen 

	Korte beschrijving:
	Site van het Nederlandse Consultaat in New York met informatie over evenementen in de VS die te maken hebben met Nederlandse vormgeving en architectuur. 


	Titel:
	Holland.com 

	Kennisdomein:
	visuele communicatie algemeen product algemeen ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	The Netherlands Board of Tourism and Conventions presents a special site about Dutch design. 


	Titel:
	House of design 

	Kennisdomein:
	interieur glas en keramiek consumentenproducten 

	Korte beschrijving:
	Engelstalige internationale designportal van Nederlandse origine. 


	Titel:
	Idanda 

	Kennisdomein:
	ruimtelijke vormgeving algemeen visuele communicatie algemeen product algemeen 

	Korte beschrijving:
	Onafhankelijk magazine publiceert vanuit New York over interessant designwerk uit de hele wereld. 


	Titel:
	Informationdesign 

	Kennisdomein:
	information design 

	Korte beschrijving:
	Engelstalige website over information design en information architecture. 


	Titel:
	Moco Loco 

	Kennisdomein:
	interieur consumentenproducten 

	Korte beschrijving:
	Een Engelstalig online magazine gericht op moderne en hedendaagse vormgeving met berichtgeving uit oa Amsterdam.


	Titel:
	Mooch 

	Kennisdomein:
	consumentenproducten interieur glas en keramiek mode 

	Korte beschrijving:
	Engelstalig online magazine met dagelijks nieuws uit de wereld van vormgeving, mode, lifestyle, technologie en reizen. 


	Titel:
	Noticias Arquitectura 

	Kennisdomein:
	actuele ontwikkelingen algemeen visuele communicatie algemeen product algemeen ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Spaanstalige site uit Argentinie over architectuur, kunst en vormgeving. 


	Titel:
	OOO Internet Services 

	Kennisdomein:
	ruimtelijke vormgeving algemeen brand design algemeen publieke ruimte 

	Korte beschrijving:
	Site ter promotie van Nederlands design en architectuur; sinds 1996.


	Titel:
	Reluct 

	Kennisdomein:
	consumentenproducten interieur 

	Korte beschrijving:
	Engelstalig online magazine over vormgeving van Nederlandse orgine. 


	Titel:
	Scandinavian Design 

	Kennisdomein:
	consumentenproducten interieur glas en keramiek 

	Korte beschrijving:
	Zweedse website gericht op Zweeds ontwerp met nieuws, porfolio's en ontwerpers, musea etc. 


	Titel:
	Share Dutch design 

	Kennisdomein:
	product algemeen visuele communicatie algemeen ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Offers links, exhibitions, webtips and more about Dutch design. 


Architectuur & interieur

Nederland
	Titel:
	De architect 

	Kennisdomein:
	ruimtelijke vormgeving algemeen interieurontwerp publieke ruimte 

	Korte beschrijving:
	De Architect is een vaktijdschrift op het gebied van hedendaagse architectuur, stedenbouw, techniek en interieur.  


	Titel:
	De Architectuurkrant

	Kennisdomein:
	Huis / tuin

	Korte beschrijving:
	Vakblad/familieblad. Uitgave Nederlands Architectuurinstituut. 


	Titel:
	Frame 

	Kennisdomein:
	interieur visuele communicatie algemeen publieke ruimte glas en keramiek professionele producten interieurontwerp mode product algemeen consumentenproducten ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Frame is een internationaal tijdschrift over interieurdesign dat sinds de lancering in 1998 een stormachtige groei doormaakt. Frame presenteert in elk nummer nieuwe, innovatieve interieurprojecten. Thema’s in 2003 zijn retail design, standontwerp, restaurants, kantoren, showrooms en bars. Verder steeds een interview met een spraakmakende internationale ontwerper, beursinformatie, producten, boeken etc.


	Titel:
	PI projekt & interieur 

	Kennisdomein:
	ruimtelijke vormgeving algemeen consumentenproducten design strategie visuele communicatie algemeen onderzoek interieurontwerp design management professionele producten publieke ruimte 

	Korte beschrijving:
	Vakblad voor projectinrichting in Nederland en België. Toonaangevend vaktijdschrift over interieurarchitectuur en interieurproducten voor de projectmarkt: kantoren, horeca- en winkelinterieurs, openbare gebouwen, gebouwen in de culturele sector, de zorgsector en het onderwijs. Iedere uitgaven wordt vormgegeven rond een relevant thema en biedt de lezer gerichte informatie en inspirerende reportages. De redactie bespreekt innovatieve en toonaangevende interieurarchitectuur en vormgeving en recent opgeleverde projecten. Het katern Piazza geeft actuele marktinformatie, seminarverslagen, de beursagenda en personeelsadvertenties.


	Titel:
	Inside Information 

	Kennisdomein:
	interieur interieurontwerp 

	Korte beschrijving:
	Inside Information is een vaktijdschrift voor kantoor- en projectinrichting en (interieur)architectuur en bestaat sinds 1991. 

Inside Information geeft de lezers zes maal per jaar onafhankelijke informatie over uiteenlopende aspecten van kantoor- en projectinrichting en (interieur)architectuur


	Titel:
	Oase 

	Kennisdomein:
	publieke ruimte ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Oase is een internationaal, tweetalig (Nederlands/Engels) tijdschrift over architectuur, stedenbouw en landschapsontwerp. Er verschijnen drie nummers per jaar. Elk nummer is gewijd aan een actueel thema en draagt bij aan het internationale vakdebat 


	Titel:
	Volume 

	Kennisdomein:
	publieke ruimte visuele communicatie algemeen ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Volume (voormalig Archis) is een onafhankelijk medium voor architectuur, stad en beeldcultuur dat zes keer per jaar verschijnt in zowel een Nederlandse alswel een Engelse versie. VOLUME is an innovative magazine that goes beyond architecture's definition of 'making buildings'. VOLUME is a dynamic experimental think tank devoted to the process of spatial and cultural reflexivity and aims to break tradttional sicourse on architecture, allowing for new dialogues for innovative architectural practice. (Formerly published as Archis)


	Titel:
	De Constructeur 

	Kennisdomein:
	professionele producten interieurontwerp 

	Korte beschrijving:
	Constructeur richt zich op werktuigbouwkundige constructeurs en ontwerpers en het engineering management. De Constructeur richt zich op werktuigbouwkundige constructeurs en ontwerpers en het engineering management. De vak- en interessegebieden die voor deze beroepsgroep van belang kunnen zijn, zoals machinebouw, materiaalkunde, aandrijftechniek, industriele automatisering, CAD/CAM en EDM, verbindingstechniek en milieuvriendelijk ontwerpen, komen in Constructeur aan de orde. Dit gebeurt in de vorm van technische artikelen geschreven door specialisten, aangevuld met diverse rubrieken waarin informatie over technische ontwikkelingen en productinformatie aan de ontvangers van Constructeur wordt gepresenteerd.


	Titel:
	VT wonen (publiekstijdschrift)

	Kennisdomein:
	consumentenproducten interieur interieurontwerp 

	Korte beschrijving:
	Publiekstijdschrift op het gebied van wonen en binnenhuisarchitectuur

VT Wonen inspireert en informeert voor een persoonlijke manier van wonen. Alle elementen komen hierbij aanbod: zitten, slapen, tafelen, koken, werken, baden en ontspannen.Aan onderwerpen die grote belangstelling genieten, worden jaarlijks specials gewijd, bijvoorbeeld de badkamer-, keuken- en tuinspecial.


	Titel:
	Elle Wonen (publiekstijdschrift)

	Kennisdomein:
	interieur 

	Korte beschrijving:
	Het blad toont wat er op dit moment te koop is in de wereld op het gebied van design. Interieurs, meubels, interviews, tips en meer. 

ELLE Wonen brengt 10x per jaar de nieuwste trends op het gebied van interieur, design, kunst, architectuur en reizen. ELLE Wonen is dé stijlmeter voor mensen met een onafhankelijke smaak. ELLE Wonen is vernieuwend, verrassend en eigenzinnig!


	Titel:
	Vivenda (publiekstijdschrift)

	Publicatiedatum:
	13-05-2005

	Kennisdomein:
	ruimtelijke vormgeving algemeen interieurontwerp interieur product algemeen publieke ruimte 

	Korte beschrijving:
	Een glossy magazine met aandacht voor huizen, architectuur en interieur.

In Vivenda vindt de lezer maandelijks het mooiste woningaanbod en exclusieve redactionele informatie rondom droomhuizen. Hoewel de verkoopwaarde niet van doorslaggevende betekenis is voor het begrip mooi, vinden met name aanbieders van woningen boven &#8364; 300.000,- hun weg naar Vivenda. Het mooiste woningaanbod bestaat hoofdzakelijk uit Nederlandse huizen, zowel bestaande bouw als nieuwbouw. Ook (tweede) huizen in het buitenland worden uitgebreid gepresenteerd. Vivenda doet dit op een stijlvolle, inspirerende en kwalitatief hoogwaardige wijze. 


Buitenland
	Titel:
	A10 New European Architecture 

	Kennisdomein:
	publieke ruimte visuele communicatie algemeen interieurontwerp 

	Korte beschrijving:
	A10 is een nieuw Engelstalig architectuurtijdschrijft dat zes keer per jaar verslag doet van de belangrijkste en opmerkelijkste nieuwe projecten in Europa.  


	Titel:
	Abitare 

	Kennisdomein:
	interieur consumentenproducten ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Italiaans maandblad gewijd aan vormgeving, interieur en architectuur.


	Titel:
	Domus*

	Kennisdomein:
	interieurontwerp interieur consumentenproducten mode glas en keramiek publieke ruimte 

	Korte beschrijving:
	Italiaans tijdschrift over kunst, architectuur en design.


* Ook online

	Titel:
	Icon 

	Kennisdomein:
	interieur mode consumentenproducten interieurontwerp 

	Korte beschrijving:
	Een Engelstalig maandelijks magazine dat zich richt op architectuur, interieur, meubels en design. Tevens besteedt dit blad aandacht aan het ontwerpproces en ontwerpers achter innovatief werk. 


	Titel:
	L' Arca 

	Kennisdomein:
	product algemeen ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Italiaans maandblad gericht op vormgeving en architectuur.


	Titel:
	Metropolis Magazine 

	Kennisdomein:
	interieurontwerp interieur consumentenproducten publieke ruimte 

	Korte beschrijving:
	Amerikaans tijdschrift over architectuur, interieur en vormgeving. 


	Titel:
	Open 

	Kennisdomein:
	publieke ruimte ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Open is een halfjaarlijks cahier over kunst en het publieke domein en gaat in op de wisselwerking tussen kunst, opdrachtgever, plek en publiek in relatie met ontwikkelingen binnen nieuwe media, architectuur, stedenbouw, landschapsarchitectuur en ruimtelijke ordening. 


Online media

	Titel:
	Archined 

	Kennisdomein:
	publieke ruimte ruimtelijke vormgeving algemeen interieurontwerp 

	Korte beschrijving:
	Het onafhankelijk architectuurplatform ArchiNed verzamelt, koppelt en redigeert internet-informatie op het gebied van de ruimtelijk ontwerp in Nederland; architectuur, stedenbouw en landschapsarchitectuur. 


	Titel:
	Architectureweek 

	Kennisdomein:
	ruimtelijke vormgeving algemeen interieurontwerp publieke ruimte 

	Korte beschrijving:
	Magazine over interieurdesign.

	Titel:
	Buildings.com 

	Kennisdomein:
	interieur ruimtelijke vormgeving algemeen 

	Korte beschrijving:
	Over design, gebouwen en management. 


	Titel:
	Interior Internet 

	Kennisdomein:
	interieur consumentenproducten 

	Korte beschrijving:
	Interior Internet is een portal waar zo'n 400 bedrijven hun producten tonen en hun diensten aanbieden in een ruime hoeveelheid verschillende categorieën. 


Digital design & Grafische V0rmgeving
Nederland 
	Titel:
	Credits 

	Kennisdomein:
	information design professionele producten interieur visuele communicatie algemeen grafische vormgeving mode interaction design consumentenproducten game design illustratie animatie 

	Korte beschrijving:
	Credits is een podium voor (aanstormend) creatief talent op het gebied van reclame, vormgeving, fotografie en illustratie (op het gebied van printmedia: gedrukte media en advertenties). Informatie over uitgeven, grafisch vormgeven, artdirectors, reclame, ontwerpen, bedrijfsleven, drukkerijen, fotograferen


	Titel:
	Dzone Magazine 

	Kennisdomein:
	information design illustratie game design animatie grafische vormgeving typografie interaction design 

	Korte beschrijving:
	Nederlands vaktijdschrift voor de grafimediabranche en de internetindustrie.  Vaktijdschrift voor graphic designers op het gebied van print, multimedia en internet. Nieuws, achtergronden, trends, reviews, tuturials en portfolio's van designers en illustratoren.


	Titel:
	Creatie 

	Kennisdomein:
	typografie design strategie marketing communicatie grafische vormgeving 

	Korte beschrijving:
	Vakblad voor alle creatieven in commerciële communicatie met een overzicht van recente creatieve campagnes uit binnen- en buitenland. 


	Titel:
	Graficus 

	Kennisdomein:
	grafische vormgeving visuele communicatie algemeen 

	Korte beschrijving:
	Graficus Magazine is een kwartaaluitgave van Graficus voor managers in de grafimediabranche. 


	Titel:
	Graphic 

	Kennisdomein:
	grafische vormgeving 

	Korte beschrijving:
	Internationaal blad gericht op hedendaagse grafische vormgeving, verschijnt vier keer per jaar. 

contemporary graphic culture magazine
Finding a magazine that accurately picks up on, and authoritatively and convincingly presents the most important trends in today's international visual culture is an almost impossible task. Yet the need is obvious. Every creative person is readily inspired by groundbreaking and innovative work. Graphic goes in search of such innovation, visits the visual creatives who are changing their disciplines and brings their work to the reader. Graphic signals trends in a wide range of creative disciplines: graphic design, typography, animation, film, photography, illustration, advertisement, art, product design and architecture. A magazine about our thriving ‘graphic’ culture. Not a specialist graphic-design, photography, fashion or art magazine but a magazine aiming to look at contemporary visual arts and the people who create the images of our current visual culture from a new angle. 


	Titel:
	Het Grafisch Weekblad 

	Kennisdomein:
	grafische vormgeving visuele communicatie algemeen 

	Korte beschrijving:
	Het Grafisch weekblad is een brancheblad voor de Nederlandstalige grafische industrie. 


	Titel:
	P/F 

	Kennisdomein:
	visuele communicatie algemeen 

	Korte beschrijving:
	Vakblad voor fotografie en imaging. Biedt een visie op technisch en creatief gebied. 


	Titel:
	Sign + Silkscreen Magazine 

	Kennisdomein:
	visuele communicatie algemeen grafische vormgeving 

	Korte beschrijving:
	Vakblad voor visuele communicatie. Voor signmakers en zeefdrukkers in het bijzonder. 


	Titel:
	Dot Dot Dot Magazine 

	Kennisdomein:
	grafische vormgeving typografie illustratie 

	Korte beschrijving:
	Magzine gericht op grafische vormgeving dat twee keer per jaar verschijnt. 2 jaarlijks engelstalig tijdschrift


	Titel:
	Eye*

	Kennisdomein:
	grafische vormgeving 

	Korte beschrijving:
	Een kwartaalblad voor iedereen die zich bezig houdt met grafisch ontwerp en visuals. Ook een uitgebreide website over grafisch ontwerp.


*Ook online

	Titel:
	Morf 

	Kennisdomein:
	product algemeen visuele communicatie algemeen brand design algemeen 

	Korte beschrijving:
	Morf is een gratis uitgave van Premsela, Stichting voor Nederlandse vormgeving bedoeld voor studenten vormgeving en is gericht op theorievorming en het bieden van historisch inzicht op het gebied van vormgeving. 


Buitenland

	Titel:
	Communication Arts 

	Kennisdomein:
	huisstijl interaction design marketing communicatie information design grafische vormgeving 

	Korte beschrijving:
	Groot Amerikaans tijdschrift op het gebied van visuele communicatie. 


	Titel:
	Graphis 

	Kennisdomein:
	information design illustratie game design typografie interaction design animatie grafische vormgeving visuele communicatie algemeen 

	Korte beschrijving:
	Internationaal magazine op het gebied van grafische vormgeving.


	Titel:
	How Magazine 

	Kennisdomein:
	typografie illustratie grafische vormgeving 

	Korte beschrijving:
	Amerikaans tijdschrift voor grafisch vormgevers. 


	Titel:
	Wired 

	Kennisdomein:
	game design illustratie animatie grafische vormgeving 

	Korte beschrijving:
	Wired is een maandelijks Engelstalig magazine over technologie, nieuwe media, kunst & cultuur, business en politiek. 


	Titel:
	Print 

	Kennisdomein:
	illustratie grafische vormgeving typografie 

	Korte beschrijving:
	Amerikaans tijdschrift over grafische vormgeving dat zes keer per jaar verschijnt.


	Titel:
	CMYK mag 

	Kennisdomein:
	animatie illustratie grafische vormgeving interaction design visuele communicatie algemeen game design information design typografie 

	Korte beschrijving:
	Een Engelse uitgave waarin elk kwartaal zo'n 100 werken staan op het gebied van reclame, vormgeving, fotografie en illustratie van eindexamenstudenten.


Online media
	Titel:
	Altpick.com 

	Kennisdomein:
	grafische vormgeving illustratie animatie 

	Korte beschrijving:
	Amerikaanse ontmoetingsplaats voor creatieven en kunstenaars op het gebied van grafische vormgeving en fotografie. 


	Titel:
	Animated News 

	Kennisdomein:
	animatie 

	Korte beschrijving:
	Engelstalig online magazine dat dagelijks nieuws brengt over animatie.


	Titel:
	Animation World Network 

	Kennisdomein:
	animatie game design 

	Korte beschrijving:
	The Animation World Network is een van de grootste Engelstalige sites op internet met uitgebreide informatie over animatie en daaraan gerelateerde onderwerpen.

	Titel:
	Caketype 

	Kennisdomein:
	typografie 

	Korte beschrijving:
	Nederlandse digitale lettercollectie. 


	Titel:
	Commarts Network 

	Kennisdomein:
	information design grafische vormgeving marketing communicatie 

	Korte beschrijving:
	Engelstalige site op het gebied van visuele communicatie. 


	Titel:
	Fontsite 

	Kennisdomein:
	brand design algemeen typografie 

	Korte beschrijving:
	FontSite is een maandelijks magazine over digitale typografie en design voor professionals. 

	 Titel:
	Fontzone 

	Kennisdomein:
	typografie actuele ontwikkelingen algemeen 

	Korte beschrijving:
	Typografisch nieuws online.


	Titel:
	Mediamatic.net 

	Kennisdomein:
	visuele communicatie algemeen webdesign 

	Korte beschrijving:
	Mediamatic.net is een database vol informatie over e-cultuur


	Titel:
	Naar Voren 

	Kennisdomein:
	illustratie webdesign typografie animatie grafische vormgeving 

	Korte beschrijving:
	Naar Voren publiceert artikelen over websites en daaraan gerelateerde onderwerpen.


	Titel:
	Struikelblok 

	Kennisdomein:
	webdesign grafische vormgeving interaction design information design 

	Korte beschrijving:
	Gratis vraagbaak over het ontwerp en het bouwen van toegankelijke websites.


	Titel:
	Website over huisstijl 

	Kennisdomein:
	huisstijl 

	Korte beschrijving:
	Deze website biedt uitgebreide informatie over huisstijl met boeken en links op dat gebied en een catalogus met een groot aantal bekende en minder bekende huisstijlen.


Marketing-communicatie  & Reclame

Nederland
	 Titel:
	Adformatie *

	Kennisdomein:
	marketing communicatie huisstijl 

	Korte beschrijving:
	Nederlands weekblad voor reclame, marketing en media. 


* Ook online

	Titel:
	Emerce, Business, marketing & Technologie. 

	Kennisdomein:
	webdesign interaction design marketing communicatie 

	Korte beschrijving:
	Emerce gaat over vernieuwing in business, marketing en ICT.

Emerce is een onafhankelijke titel voor business innovators over vernieuwing in business, marketing en ICT. Emerce helpt haar lezers bij een innovatieve bedrijfsvoering, en geeft hen een voorsprong in kennis. Emerce brengt haar lezers daarnaast via verschillende platforms bij elkaar.  


	Titel:
	Identity Matters 

	Kennisdomein:
	design strategie marketing communicatie 

	Korte beschrijving:
	Vakblad voor creatie van merken.


	Titel:
	Tijdschrift voor Marketing*

	Kennisdomein:
	product algemeen consumentenproducten management algemeen actuele ontwikkelingen algemeen huisstijl verpakkingen design management brand design algemeen marketing communicatie professionele producten design strategie 

	Korte beschrijving:
	Nederlands marketingvakblad dat maandelijks verschijnt.

Vakblad voor marketeers, in samenwerking met het NIMA, Nederlands Instituut voor Marketing

Tijdschrift voor Marketing is het langst bestaande Nederlandstalige vakblad voor de marketing manager en de commercieel directeur. Op serieuze maar toegankelijke wijze laat het blad actuele ideeen en oplossingen de revue passeren die het gehele marketingvak bestrijken, van consumenten tot b-to-b marketing. Bij een jaarabonnement ontvangt u jaarlijks in december gratis de Branchebijlage (zie ook Branchebijlage).   


Buitenland

	Titel:
	Design Management Review 

	Kennisdomein:
	design management brand design algemeen onderzoek design strategie 

	Korte beschrijving:
	Engelstalige kwartaaluitgave van DMI, in Boston, VS. Met artikelen over de invloed van vormgeving op de bedrijfsvoering binnen organisaties.


* Ook online

Online media

	Titel:
	Admanager 

	Kennisdomein:
	actuele ontwikkelingen algemeen ruimtelijke vormgeving algemeen brand design algemeen product algemeen visuele communicatie algemeen management algemeen 

	Korte beschrijving:
	Nederlandse online advertising portal.


	Titel:
	All about branding 

	Kennisdomein:
	marketing communicatie design management huisstijl design strategie 

	Korte beschrijving:
	Deze site richt zich op alle aspecten van branding: van creatie tot management. 


	Titel:
	Cap online 

	Kennisdomein:
	marketing communicatie huisstijl design management design strategie 

	Korte beschrijving:
	Amerikaanse site gericht op branding en brandmanagement.


	Titel:
	Corporate Identity 

	Kennisdomein:
	brand design algemeen 

	Korte beschrijving:
	Duitse portal over corporate identy design.


	Titel:
	Marketingfacts 

	Kennisdomein:
	management algemeen visuele communicatie algemeen actuele ontwikkelingen algemeen product algemeen brand design algemeen 

	Korte beschrijving:
	Site over marketing en brand design.


Mode

Nederland
	Titel:
	Code  (publiekstijdschrift)

	Kennisdomein:
	mode 

	Korte beschrijving:
	Een special-interestmagazine over streetwear, modefotografie, merken, lifestyle en streetweartrends.  Mode als een afspiegeling van de ontwikkelingen in de maatschappij. Het blad is in september 2005 gelanceerd. 


 

	 Titel:
	Fashion United 

	Kennisdomein:
	mode mode accessoires 

	Korte beschrijving:
	Platform voor de mode in Europa dat fungeert als modemagazine, modevakblad, carrièrebank voor de mode en als b2b eMarketplace. 


	Titel:
	Modevakmagazine New Style 

	Kennisdomein:
	mode accessoires mode 

	Korte beschrijving:
	Een glossy tijdschrift over en voor de nationale en internationale modebranche, voor de detaillist en leverancier. Het blad publiceert over trends, de belangrijkste kledingitems per seizoen, kleuren, collectie overzichten, informatie over merken, internationale beurzen en ontwikkelingen op gebied van winkelinrichting en presentatie en veel meer. 


Online media
	Titel:
	Fashion trendsetter 

	Kennisdomein:
	mode 

	Korte beschrijving:
	Engelstalige site van Turkse origine met modenieuws en trends.


	Titel:
	Fashion United 

	Kennisdomein:
	mode mode accessoires 

	Korte beschrijving:
	Platform voor de mode in Europa dat fungeert als modemagazine, modevakblad, carrièrebank voor de mode en als b2b eMarketplace. 


Professionele producten

Nederland

	Titel:
	Product 

	Kennisdomein:
	professionele producten 

	Korte beschrijving:
	Tijdschrift dat zich richt op de ontwikkeling van industriele producten.

voor personen die direct of indirect betrokken zijn bij de ontwikkeling van industriele producten.



Online  media

	Titel:
	Car Design News 

	Kennisdomein:
	consumentenproducten professionele producten 

	Korte beschrijving:
	Engelstalige site met dagelijks nieuws uit de wereld van autovormgeving.


	Titel:
	Innovationlab 

	Publicatiedatum:
	16-06-2005

	Kennisdomein:
	product algemeen consumentenproducten 

	Korte beschrijving:
	Een internationale verzamelsite van (nieuwe) technologietrends, opgezet vanuit Denemarken. De focus ligt op de toepassing van technologie in de maatschappij. 


2. Regionale media omgeving Eindhoven

De lokale media, omgeving Eindhoven, wordt in de aanloop van het evenement vooral ingezet om bezoekers naar de uitreiking en expositie te trekken. De belangrijkste media voor De Nederlandse Designprijzen zijn:

1. Eindhovens Dagblad

2. Groot Eindhoven

3. De Trompetter

4. Wiekentnieuws

5. Royaal TV 

6. Omroep Brabant 

7. Omroep Eindhoven


Daarnaast  lenen de lokale digitale uitsites zich uitstekend om de uitreiking en de expositie in combinatie met de Dutch Design Week aan te kondigen. Uitsites waar je gratis evenementen kunt aankondigen zijn:

8. http://www.uitineindhoven.nl
9. http://www.eindhoven.digicity.nl
10. http://www.uit-kalender.nl
11. http://www.dse.nl
12. http://www.eindhoven-web.nl
13. http://www.beeldnet.nl/
14. http://www.grootseindhoven.nl/Eindhovenlinks.htm
3. Landelijke RTV

Vlak voor en tijdens de uitreiking gaat er extra aandacht uit naar RTV. Vorig jaar heeft De Nederlandse Designprijzen geprobeerd om een live-verbinding tot stand te brengen met het NOS journaal. Ook dit jaar neemt de NOS een belangrijke positie in binnen de communicatie.

Andere programma’s waar we ons specifiek op zullen richten zijn:

· Nederland 1: Goedemorgen Nederland, De wereld draait door (VARA), Het uur van de wolf (NPS), Arena (NPS)

· Nederland 2: Twee vandaag

· Nederland 3: Het NOS-Jeugdjournaal, Kuntslicht (Teleac),  

· RTL 4: 4 in het land, Editie NL, RTL boulevard, RTL nieuws, Lijn 4, Apperitivo, Live and cooking, Cheerz

· Talpa: Barend & van Dorp

Interned1.tv. is daarnaast een leuke nieuwkomer in de mediawereld.

Ook de radio kan een goede bijdrage leveren. Zo zijn programma’s als ‘Met het oog op morgen’ en ‘ Kunsstof ‘ (radio 1) twee passende programma’s. Eerstgenoemde wordt dagelijks uitgezonden, waarvan voor ons de vrijdag, zaterdag en zondag het meest interessant zijn, aangezien de uitreiking op zaterdag plaatsvindt. ‘Kunststof’ wordt van maandag tot en met vrijdag tussen 19.00 en 20.00 uur uitgezonden. Live-interviews in dit programma op vrijdag of maandag zijn dan reële opties.

N.B. Deze programma’s zijn geselecteerd voordat de nieuwe programmering bekend is gemaakt. 

4. Internationale media

Of er aandacht besteedt wordt aan de NDP in de Internationale media hangt voor een groot deel af van wat de nationale media doet. Nationale publiciteit beïnvloedt de Internationale media-aandacht en is zodoende belangrijkste focuspunt. De internationale media is vooral belangrijk net voor en net na de uitreiking en bij de bekendmaking van de genomineerden en de winnaars. Voor de exposities in het buitenland wordt de pers in het betreffende land via de nationale persstrategie benaderd. Persberichten worden vertaald naar het Engels en, voorzien van beeldmateriaal, naar belangrijke Internationale media verstuurd.  We richten ons daarbij vooral op de mondiale tijdschriften op het gebied van algemeen design, zoals Viewpoint en Wallpaper. Ook algemene designtijdschriften uit Europa worden gericht benaderd. Voorbeelden zijn: Design report (Duitsland), ‘Form’ (Duitsland), Bright (België), Svensk Form (Zweden) en Intramuros (Frankrijk). Buiten Europa maken we gebruik van de bestaande contacten met de buitenlandse pers die ook in 2005 aandacht aan de NDP besteedden, zoals LINO Magazine’ (Australië), ‘Design, Between Art & Business' (Korea) en het televisieprogramma ’The People’ (China).
Bijlage 3: Mogelijke mediapartners 

Items 
Items is al 20 jaar het meest gelezen blad onder ontwerpers in Nederland en schrijft over het hele spectrum van vormgeving: van grafisch ontwerp, visuele communicatie tot productontwerp, interaction design en architectuur. Begin 2004 is de vormgeving en de redactieformule vernieuwd. Naast de interviews met spraakmakende ontwerpers, portfolio's en thematische hoofdartikelen, brengt ITEMS designnieuws, vaste (nieuwe media) rubrieken en veel recensies. Een abonnement omvat zes nummers.

Product

Product is een blad voor personen die direct of indirect betrokken zijn bij de ontwikkeling van industriele producten.
Door middel van een combinatie van korte nieuwsfeiten, achtergrondartikelen en interviews biedt het vakblad Product zes maal per jaar een gedegen ondersteuning en inspiratie in de dagelijkse praktijk.
Creatie

Creatie richt zich in woord, maar vooral beeld op alle mensen die geïnteresseerd zijn in creatieve uitingen. Grote bureaus, kleine bureaus, freelancers, marketeers en anderen binnen de marketingcommunicatie.
Creatie laat allerlei campagnes zien: van billboards, tv-commercials tot verpakkingen en meer. Eénmalige acties, maar ook campagnes met miljoenenbudgetten. Uit binnen- én buitenland. Creatie probeert dieper tot de kern van creatie door te dringen. Waarom die foto? Waarom die tekst? En hoe komt een campagne tot stand? Beschrijvingen van idee en schets tot eindresultaat. Terugkerende onderwerpen zijn inspiratie en aspiratie, leren van anderen en de relatie opdrachtgever/-nemer.
Adformatie

Adformatie is al 32 jaar het toonaangevende vakblad op het gebied van reclame, marketing en media.
Tijdschrift voor Marketing

Tijdschrift voor Marketing is het langst bestaande Nederlandstalige vakblad voor de marketing manager en de commercieel directeur. Op serieuze maar toegankelijke wijze laat het blad actuele ideeen en oplossingen de revue passeren die het gehele marketingvak bestrijken, van consumenten tot b-to-b marketing.

Credits

Credits is een vakblad voor creatieve communciatie. Het biedt informatie over uitgeven, grafisch vormgeven, artdirectors, reclame, ontwerpen, bedrijfsleven, drukkerijen en fotograferen.
Frame

Frame is een internationaal tijdschrift over interieurdesign. Frame presenteert in elk nummer nieuwe, innovatieve interieurprojecten. 

D Zone

Nederlands vaktijdschrift voor de grafimediabranche en de internetindustrie.  Vaktijdschrift voor graphic designers op het gebied van print, multimedia en internet. Nieuws, achtergronden, trends, reviews, tuturials en portfolio's van designers en illustratoren
Mediapartners 2006


Het interessante van de stage bij De Nederlandse Designprijzen is dat we terwijl we onze plannen schreven betrokken waren bij de uitvoering ervan. Sommige resultaten waren zodoende direct zichtbaar. Zo werden gedurende onze aanwezigheid bij De Nederlandse Designprijzen de volgende mediarelaties aangetrokken:

Adformatie, Creatie, Tijdschrift voor de Marketing
: 7 advertenties
 

Items






: 3 advertenties

Product






: 4 advertenties

Credits






: 2 advertenties

Vormberichten





: 4 advertenties

Plaatsingschema advertenties 2006
	
	Titel, editie
	Aanleiding
	Aanleverdatum
	Verschijningsdatum

	Januari
	
	
	
	

	Februari                     
	
	
	
	

	Maart
	
	
	
	

	April
	
	
	
	

	Mei*
	Product, nr. 3

Creatie, nr. 5

Vormberichten, nr. 6
	T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen
	26 april

5 mei

17 mei
	12 mei

24 mei

31 mei

	Juni*
	TvM, nr. 6

Adformatie, nr. 24

Creatie, nr. 6

Items, nr. 4 

Credits,
	T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen
	-

- 

-

12 juni

25 mei


	 7 juni

15 juni

21 juni

26 juni

25 juni

	Juli*
	Vormberichten, nr. 7/8

Product, nr. 4
	T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen
	- 

-
	5 juli

14 juli

	Augustus*
	Items, nr. 5 
	T.b.v. bezoekersarrangementen
	14 augustus
	28 augustus

	September*
	TvM, nr. 9

Vormberichten, nr. 9

Creatie, nr. 9

Product, nr. 5

Credits,
	T.b.v. bezoekersarrangementen

T.b.v. bezoekersarrangementen

T.b.v. bezoekersarrangementen

T.b.v. bezoekersarrangementen

T.b.v. bezoekersarrangementen
	18 augustus

23 augustus

-

23 augustus

25 augustus
	6 september

6 september

13 september

15 september

25 september

	Oktober*
	Vormberichten

Adformatie, nr. 40

Items, nr. 6
	T.b.v. bezoekersarrangementen

T.b.v. bezoekersarrangementen

Bedank sponsoren 
	-

- 

2 oktober
	4 oktober

5 oktober

16 oktober

	November
	Product, nr. 6
	Bedank sponsoren 
	25 oktober
	8 november

	December
	
	
	
	


*Gedurende de maanden mei t/m oktober wordt een banner opgenomen in de bannercarroussel op de websites van  Adformatie, Creatie en Tijdschrift voor Marketing en BNO

Planning + aanleverspecificaties advertentie 1

	  Mediapartner
	Uiterlijke aanleverdatum
	Formaat 1/1 pagina
	Aanleverspecificaties*
	Aanleveren 

	Product
	26 april
	210 x 297
	Certified PDF Tijdschriften. 

Zetspiegel: 185 x 267

(aflopend: bladspiegel 210 x 297 + 3 mm overvul rondom)
	studio@mbp.nl
o.v.v. Product, editie 3

	Adformatie / Creatie / Tijdschrift voor Marketing
	5 mei
	210 x 297
	Digitaal volgens de standaard certified PDF tijdschriften Nederland. 

Zetspiegel: 190 x 268 (Aflopend: bladspiegel 210 x 297 + 3 mm overvul rondom)
	maartje@adformatie.nl 

	Vormberichten
	17 mei
	230 x 320 
	Digitaal volgens de standaard certified PDF tijdschriften Nederland.

Raster 70, kleurgescheiden, druk offset (computer-to-plate)

Zetspiegel: 216 x 306 mm
	aanleveren@aeroprint.nl

	Items
	12 juni


	216 x 274 
	CMYK, 5mm aflopend, raster 70, Beelden op 300 dpi. 

Formaat: 

Certified PDF: snijtekens gecentreerd op pagina


Quark Xpress 4.1: ingepakt tot enkelvoudig bestand


EPS: voor 1/2 en 1/4 advertenties
	esther@bispublishers.nl

Ter vergelijk print per fax: 

020- 5247557
o.v.v Items, editie 4

	Credits
	25 mei
	240 x 340
	Certified PDF tijdschriften

Zetspiegel 220 x 320 

(Aflopend: bladspiegel + 240 x 340 mm + 3 mm marge rondom)
	L.Kroon@creditsmedia.nl
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Bijlage 1: Contactformulier


Contactformulier












Naam bedrijf:

…………………………………………………

Branche:

………………………………………………….




Gesproken met:



Wat is er besproken


     

Verdere acties
    Datum















gewenst?


1).
……………………

………………………..…….
…………………….

Ja/nee
    …-.…-.…







………………………..…….
…………………….












………………………..…….
…………………….


2).
……………………

………………………..…….
…………………….

Ja/nee
    …-.…-.…







………………………..…….
…………………….







………………………..…….
…………………….


3).
……………………

………………………..…….
…………………….

Ja/nee
    …-.…-.…






………………………..…….
…………………….







………………………..…….
…………………….


4).
……………............

………………………..…….
…………………….

Ja/nee
     …-.…-.…







………………………..…….
…………………….







………………………..…….
…………………….

Soort sponsoring:



………………………………………………………………………………………………………

Hoe in aanraking gekomen met bedrijf?:

………………………………………………………………………………………………………

Waarom interessant voor ons?:


………………………………………………………………………………………………………

Waarom interessant voor het bedrijf?:

………………………………………………………………………………………………………

Correspondentieadres:



……………………………………………..……………

Postcode:




…………………  Woonplaats:  ……….……………….

Telefoonnummer:



………..-……………………..

Emailadres:




……………………………….

Bijlage 2 Mogelijke sponsoren

Nieuwe sponsoren aantrekken en alert blijven voor nieuwe geschikte sponsoren blijft cruciaal. Alhoewel er dit jaar veel nieuwe sponsoren en partners aangetrokken zijn, betekent dit niet dat het nu voldoende is. 
Om een op zichzelfstaande organisatie te kunnen worden is een stabiele basis aan sponsoren en partners noodzakelijk. Zodoende hebben we gekeken welke bedrijven potentie hebben en bij de organisatie passen. 

Allereerst hebben we gekeken naar de groote van het bedrijf. Kleine ontwerpbureaus hebben vaak geen sponsorbudget. Daarnaast hebben we gekeken naar de identiteit van de bedrijven en waar ze voor staan. Wegens tijdgebrek gedurende onze stageperiode hebben we niet alle gewenste bedrijven kunnen benaderen die wel degelijk potentie hebben. Zodoende hebben we een (beperkte) lijst opgesteld van de op korte termijn te benaderen sponsoren. 

1. Philips

2. Adobe

3. EVD- Made in Holland

4. Daf

5. Hunter Douglas

6. Trespa (design a la carte)

7. Heineken

8. FMLC

9. NBTC

10. ATC

11. Stork
12. Volle-kracht

13. Stichting dynamiek

14. Hema

15. Holland Casino
Sponsoren 2006

Zoals gezegd is er nog een lange weg te gaan naar continuïteit, maar een begin is gemaakt. Tijdens de stageperiode is het aantal sponsorschappen aanzienlijk uitgebreid. Hieronder ziet u de meest actuele lijst met sponsoren:

	Hoofdsponsor

	Gemeente Eindhoven leading in technology/ Eindhoven European Design Capital

	

	Sponsoren

	Drukkerij Lecturis

	Proost en Brandt

	Audi

	

	Partners

	Gemeente Eindhoven leading in technology /Eindhoven European Design Capital

	BNO

	Premsela stichting

	Dutch Design Week

	DCE

	

	Mediapartners

	Adformatie

	Creatie

	Items

	Credits

	Product

	

	Project partners:

	Studio Dumbar

	Amco Enveloppen

	Vada Graphic

	Mansveld

	3EL company

	Schulpenschuim

	Ketelaars

	RSM Publishers

	

	Ondersteund door:

	KIVI NIRIA

	BNI

	DMN

	

	De Nederlandse Designprijzen zijn geïnitiëerd door

	BNO

	Designlink


Bijlage 3: Sponsorpakketten

Sponsormogelijkheid 1

Hoofdsponsor Nederlandse Designprijzen
Hoofdsponsorrechten

Indien u besloten heeft hoofdsponsor van De Nederlandse Designprijzen te worden mag u van ons het volgende verwachten:

· U bent officieel hoofdsponsor van De Nederlandse Designprijzen;

· U heeft het recht om zich te associëren met naam en/of logo van De Nederlandse Designprijzen als Partner en Hoofdsponsor zijnde in alle eigen uitingen;

· U heeft recht op naam en/of logovermelding in alle uitingen van De Nederlandse Designprijzen op alle mailings en electronic mails (ca 8.000 adressen), persberichten en overige uitingen (onregelmatig, samenhangend met activiteiten van De Nederlandse Designprijzen worden mailings, uitnodigingen, posters, flyers, brochures etc. geproduceerd en verspreid);

· U verkrijgt naamsvermelding op de reizende tentoonstelling ( waar wij ca 25.000 bezoekers op de expositie in Nederland en nog eens 200.000 in het buitenland verwachten);

· Exposure die u verkrijgt tijdens de uitreiking van een van De Nederlandse Designprijzen. In 2006 verwachten wij maar liefst tussen 1.500 en 2.000 aanwezigen bij de uitreikingsceremonie, afkomstig uit de creatieve branche, ontwerpbureau’s, reclame bureau’s, marketeers, toeleverende industrie, pers en brancheorganisatie. 

· De landelijke media, o.a. het NOS journaal hebben de prijsuitreiking op hun agenda gezet. Afgelopen jaren hebben vrijwel alle landelijke media uitgebreid aandacht besteed aan De Nederlandse Designprijzen. Het NOS Journaal van 8:00 uur heeft een een deel van de ceremonie rechtstreeks uitgezonden.

· Exposure door middel van een hoofdsponsorbord en banners in combinatie met de mogelijke producten tijdens Nederlandse Designprijzen -manifestaties;

· U ontvangt 10 kaarten voor de uitreiking van De Nederlandse Designprijzen;

· U geniet van ruime samplingmogelijkheden tijdens Nederlandse Designprijzen -manifestaties;

· Het ontwikkelen van (een) gezamenlijke manifestatie(s) of uitgave(n);

· Exposrue door verkregen mogelijkheden tot advertenties in Vormberichten, het blad van BNO (maandelijks met een oplage van 4.000 stuks);

· Het recht om eenmaal per jaar een mailing te sturen naar het Nederlandse Designprijzen -adressenbestand, direct (digitaal) of als bijsluiter via mailings. Het adressen bestand bestaat momenteel uit 10.000 adressen;

· U heeft toegangsmogelijkheden tot voor de sponsor relevante net​werken van De Nederlandse Designprijzen;

· De mogelijkheid om te overleggen over een gezamenlijk aanpak en wensen.

Wat verwacht De Nederlandse Designprijzen hiervoor terug?:

Voorwaarden Hoofdsponsor
· Een vrij te besteden bijdrage van jaarlijks €25.000,- (excl. BTW en productiekosten)

· Een optionele verlenging voor 2 jaar (indexering na 2 jaar)

Sponsormogelijkheid 








Sponsor Nederlandse Designprijzen
Indien u besluit partner te worden van De Nederlandse Designprijzen mag u van ons het volgende verwachten: 

Sponsorrechten
· U bent officieel partner van De Nederlandse Designprijzen;

· U heeft het recht om zich te associëren met naam en/of logo van De Nederlandse Designprijzen als sponsor in alle eigen uitingen;

· U heeft recht op naam en/of logovermelding in alle uitingen van De Nederlandse Designprijzen op alle mailings en electronic mails (ca 8.000 adressen), persberichten en overige uitingen (onregelmatig, samenhangend met activiteiten van De Nederlandse Designprijzen worden mailings, uitnodigingen, posters, flyers, brochures etc. geproduceerd en verspreid);

· U verkrijgt naamsvermelding op de reizende tentoonstelling(waar wij ca 25.000 bezoekers op de expositie in Nederland en nog eens 200.000 in het buitenland verwachten);

· Exposure die u verkrijgt tijdens de uitreiking van een van De Nederlandse Designprijzen. In 2006 verwachten wij maar liefst tussen 1.500 en 2.000 aanwezigen bij de uitreikingsceremonie, afkomstig uit de creatieve branche, ontwerpbureau’s, reclame bureau’s, marketeers, toeleverende industrie, pers en brancheorganisatie

· De landelijke media, o.a. het NOS journaal hebben de prijsuitreiking op hun agenda gezet. Afgelopen jaren hebben vrijwel alle landelijke media uitgebreid aandacht besteed aan De Nederlandse Designprijzen. Het NOS Journaal van 8:00 uur heeft een een deel van de ceremonie rechtstreeks uitgezonden.

· U ontvangt 4 kaarten voor de uitreiking van De Nederlandse Designprijzen;

· U heeft toegangsmogelijkheden tot voor de sponsor relevante net​werken van De Nederlandse Designprijzen.

Wat verwachte De Nederlandse Designprijzen hiervoor terug?:

Voorwaarden Sponsor

· Een vrij te besteden bijdrage van jaarlijks €10.000,-  (excl. BTW en productiekosten)

· Een optionele verlenging voor 2 jaar (indexering na 2 jaar)


Sponsormogelijkheid 3


Sponsor Arrangement

Het arrangement wordt uitgevoerd op zaterdag 21 oktober 2006 en bestaat uit:

1. Toegang tot de Graduation show

2. Een rondrit naar keuze binnen projecten van de Dutch Design Week

3. Aanwezigheid bij de borrel/buffet en uitreiking van De Nederlandse Designprijzen 2006 (aldaar een  aantal bekende keynote speakers)

Sponsorrechten

Deelnemende bedrijven die kaarten kopen, worden genoemd op de achterkant van de kaart/uitnodiging. Dus in de trant van: 

De Nederlandse Designprijzen, Dutch Design Week en The Graduation show worden mede mogelijk gemaakt door: 

DAF, Philips Design, Van Der Leegte, AUDI Nederland, TPG Post, NS, KLM,  MOSA, MOTIO Development, Dorel, Heineken, Diesel, Gapstar,  Apple, Appoint, Heijmans, Oce, VOLVO Car, Brabantia, etc

Voorwaarden Sponsor 

Het arrangement zal 150 euro p.p. kosten. Per sponsorend bedrijf is de afname van de kaarten met een minimum van 4 stuks. Deze kosten zijn  opgebouwd uit de normale toegangsgelden van Graduation show, Dutch Design Week en Nederlandse Designprijzen plus een ‘fee’ voor de verkopende organisatie. 

Begeleidende brief


Deze brief kan verstuurd worden ter begeleiding van de sponsorpakketten. 


Bedrijfsnaam

T.a.v.: 
Straat

Postcode en stad 

‘s-Hertogenbosch, 22 Mei 2006

Betreft: Sponsoring

Geachte heer/mevrouw,

Deze brief stuur ik na aanleiding van ons telefoongesprek van afgelopen week.

Zoals u al wel gehoord hebt, gaat De Nederlandse Designprijzen in oktober weer van start. De Nederlandse Designprijzen leeft elk jaar meer en meer bij het grote publiek. Reden des te meer voor beide partijen om deze kans niet onbenut te laten.

Zoals besproken zijn de 3 optionele sponsorpakketten bijgevoegd.

Hierin kunt u terug lezen wat er tegenover staat behalve uw naam en logo op al onze uitingen. 

Kosten
De kosten variëren per sponsorpakket.

Tegenprestatie
Als tegenprestatie komt de naam van uw bedrijf dus op alle uitingen te staan. Daarnaast zal er in de media veel aandacht aan het evenement worden geschonken omdat dit een unieke kans is voor oa. talentvolle ontwerpers. Destijds was de media al nauw betrokken bij de uitreiking van de prijs. De naam van uw bedrijf zal op een zichtbare plaats op de oproep komen. Afhankelijk van het sponsorpakket dat u prefereert, des te zichtbaarder zal uw naam worden gedrukt op de oproep en alle andere uitingen. Daarnaast zal uw naam natuurlijk ook op de website verschijnen die speciaal voor dit project gemaakt is: http://www.nederlandsedesignprijzen.nl. 

Indien u nog vragen hebt kunt u contact opnemen met Dhr. Ysbrand Derksen. 

Met vriendelijke groet,

Ysbrand Derksen
Sponsorovereenkomst 



De ondergetekenden: 

De Nederlandse Designprijzen , gevestigd aan de Havensingel 1 in ’s-Hertogenbosch. Vertegenwoordigd in de persoon van Y. Derksen, hierna te noemen als Sponsor

<………>, gevestigd aan <……..> in <………..>. Vertegenwoordigd in de persoon van <…….>, hierna te noemen als gesponsorde.

Artikel 1
In aanmerking nemende dat:
De sponsor en de gesponsorde deze overeenkomst aangaan van <> tot en met<>. De overeenkomst zal dus <> jaren, <>maanden, <>dagen duren

De gesponsorde De Nederlandse Designprijzen organiseert

De gesponsorde sponsoring van de sponsor aanvaart. Dit zal gebeuren door middel van een sponsorbedrag 

Artikel 2
Zij zijn het volgende overeengekomen
Dat de sponsor gedurende de lengte van het contract wordt vermeld als sponsor van de gesponsorde, in alle officiële correspondentie van de gesponsorde. Ook in de vorm van het logo van de sponsor tijdens het evenement en alle uitingen.

Er zal ruimte beschikbaar zijn op publicaties over het, door de gesponsorde, georganiseerde evenement
Omschrijving van de ruimte<(bijvoorbeeld, ruimte op het entreekaartje en de posters) >


Artikel 3
De betaling van het sponsorbedrag zal geschieden tussen <> (dd/mm/jj) en <> (dd/mm/jj). De betaling zal in <> termijn(en) overgemaakt worden.

Artikel 4
In de sponsorrangschikking dienen de faciliteiten te worden opgenomen met betrekking tot vrijkaarten, VIP ruimten en andere sponsorfaciliteiten. De gesponsorde zal de sponsor aanmerken, aan de hand van de sponsorrangschikking, als een sponsor in de <> categorie


Tijdens het evenement wat georganiseerd wordt door de gesponsorde zal de gesponsorde:
<> Diverse samen overeengekomen uitingen op de beschikbare ruimte plaatsen
<ja/nee> incentives op de beschikbare ruimte toe laten

4.3 De door de gesponsorde beschikbaar gestelde ruimte voor publicaties betreft het logo van de sponsor op posters, advertenties, in programmaboekjes, etc.


Artikel 5
De gesponsorde zal de sponsor in moeten lichten over de financiële huishouding van de gesponsorde, wanneer de sponsor hierom vraagt. Indien de sponsor door middel van de financiële verslaggeving, die de sponsor onder ogen is gekomen, geconstateerd heeft dat het financiële beleid dat gevoerd wordt door de gesponsorde, niet past binnen het sponsorbeleid dat de sponsor voert. De sponsor het recht heeft de overeenkomst eenzijdig te ontbinden

Artikel 6
Iedere aansprakelijkheid van de gesponsorde partij voor schade toegebracht aan de sponsor ten gevolde van enig handelen of nalaten van de gesponsorde wordt bij deze uitgesloten, met uitzondering van grove nalatigheid of opzet. In geval van aansprakelijkheid van de gesponsorde partij, welke toegerekend kan worden aan opzet of grove nalatigheid, bedraagt de schadevergoeding ten hoogste driemaal het bedrag dat per contracttermijn is overeengekomen.

Artikel 7
Zonder voorafgaande schriftelijke toestemming van de andere partij is geen der partijen gerechtigd de rechten en plichten voortvloeiend uit deze overeenkomst geheel of gedeeltelijk over te dragen.

Deze overeenkomst omvat alle afspraken die tussen de sponsor en de gesponsorde zijn gemaakt. Deze overeenkomst kan slechts worden gewijzigd en/of aangevuld door middel van geschriften die door beide partijen rechtens zijn ondertekend.

De overeenkomst dient getypt te zijn en uitgeprint te zijn. Aan handgeschreven aanvullingen op of bij de overeenkomst, met uitzondering van de ondertekening, kunnen geen rechten worden ontleend. 


Artikel 8
Deze overeenkomst wordt beheerst door Nederlands recht. Alle geschillen die tussen partijen ontstaan naar aanleiding van de overeenkomst, dan wel van nadere overeenkomsten die daarvan het gevolg mochten zijn, worden voorgelegd aan de arrondissementsrechtbank te ’s-Hertogenbosch.

Aldus overeengekomen en ondertekend in tweevoud te ’s-Hertogenbosch.



De Sponsor: 




De gesponsorde:








De Nederlandse Designprijzen 
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Bijlage 1: Analyse inschrijvingen

	Categorie
	Oude prijssysteem
	Aantal inschrijvingen 2005
	% van deelnemers
	% per categorie
	Omzet 2005 oude prijssysteem met 459 deelnemers
	Omzet 2005 bij één prijs (€250) met 459 deelnemers
	Omzet oude prijssysteem met 750 deelnemers
	Omzet bij één prijs (€250) met 750 deelnemers

	Illustraties

Vrije Vormgeving
	€ 100
	51
	11,11
	5,56
	5.100
	12.750
	8.300
	20.750

	Huisstijl

Grafisch Ontwerp

Interaction Design

Interieur Product

Interieur Ontwerp

Product Openbare Ruimte

Exhibition & Experience
	€ 200
	288
	62,75
	8,96
	57.600
	72.000
	94.200
	117.750

	Corporate Identity

Verpakking

Professioneel Product

Consumenten Product

Ontwerp Openbare Ruimte

Verkoop Omgeving
	€ 400
	120
	26,14
	4,36
	48.000
	30.000
	78.400
	49.000

	Totaal
	
	459
	100 %
	
	€110.700 excl. korting
	€ 114.750,- excl. korting
	€ 180.900 excl. korting
	€ 187.500 excl. korting

	
	Verschil + € 4050,-
	Verschil + € 6.600

	Korting verstrekt  in 2005: € 21. 207,50 (20%)


	Inzendingen
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	Totaal

	Aantal 
	135
	48
	25
	13
	9
	2
	1
	2
	0
	1
	0
	0
	1
	237

	Percentage
	56,9
	20,25
	10,55
	5,48
	6,6
	0,84
	0,42
	0,48
	0
	0,42
	0
	0
	0,42
	


Aantal inzendingen per deelnemer

Bijlage 2: FAQ-lijst

Wie kan deelnemen?

Grafisch ontwerpers, industrieel ontwerpers, ruimtelijk ontwerpers, mode ontwerpers, illustratoren, (vrije) vormgevers, interactieve media ontwerpers, ontwerpbureaus én hun opdrachtgevers kunnen inzenden voor De Nederlandse Designprijzen 2006. 

Ik woon niet in Nederland, kan ik toch deelnemen?

Ja, De Nederlandse Designprijzen is bestemd voor alle Nederlandse ontwerpers, ongeacht woonadres.

Mogen studenten ook deelnemen?

Iedereen mag deelnemen, dus ook studenten. Tevens wordt geen minimale leeftijd gehanteerd. 
Een voorwaarde is wel dat het ontwerp tussen juli 2005 en augustus 2006 openbaar is of wordt gemaakt. 

Tot wanneer kan er ingeschreven worden?

Inschrijven is mogelijk tot en met 30 juli 2006. 

Wat levert het mij op?

Door deelname aan De Nederlandse Designprijzen gaat u de uitdaging aan uw werk van het afgelopen jaar te meten met dat van uw collega’s. Wanneer uw werk wordt opgenomen in de ‘Nederlandse Designselectie’ hebt u feitelijk al gewonnen. U maakt dan niet alleen kans om genomineerd te worden voor een Nederlandse Designprijs, u hebt met dit predikaat bovendien een belangrijke voorsprong bij de promotie van uw producten, merken of diensten. U geniet internationale zichtbaarheid, uitgebreide exposure in de media en hebt de kans uzelf te presenteren aan nieuwe opdrachtgevers. 

De gehele Designselectie wordt opgenomen in de presentatiecatalogus en prominent tentoongesteld tijdens de Dutch Design Week in Eindhoven. Daarnaast mogen alle ontwerpers uit de Designselectie het beeldmerk van De Nederlandse Designprijzen vrij gebruiken voor promotiedoeleinden. Ervaring leert bovendien dat alle ontwerpen, opgenomen in de selectie, uitgebreide aandacht van de pers genieten.

De genomineerden en winnaars reizen vervolgens verder met de reizende expositie van De Nederlandse Designprijzen, die jaarlijks wereldwijd duizenden bezoekers trekt. 

In welke categorieën kan ik ingeschreven worden?

Inschrijven is mogelijk in veertien verschillende categorieën: 

· Huisstijl

· Grafisch ontwerp 

· Illustratie

· Interaction design 

· Verpakkingen

· Professioneel product

· Consumentenproduct

· Vrije vormgeving & mode

· Interieurproduct 

· Interieurontwerp

· Product openbare ruimte 

· Ontwerp openbare ruimte

· Exhibition en experience design

· Verkoopomgeving

Hoeveel Designprijzen worden uitgereikt?

De Nederlandse Designprijzen reikt ieder jaar zeventien designprijzen uit. 

Binnen elk van de 14 categorieën wordt een designprijs uitgereikt. 

Daarnaast worden er horizontale prijzen uitgereikt, waarvoor niet apart ingeschreven kan worden. De nominaties voor deze prijzen worden geselecteerd uit de inschrijvingen van alle categorieën bij elkaar. 

De Design for all-award wordt uitgereikt, voor het meest gebruiksvriendelijke en toegankelijke product voor een zo breed mogelijke groep gebruikers. 

De ‘Eindhoven Designprijs’, wordt uitgereikt in naam van de stad Eindhoven, voor het meest grensverleggende en experimentele ontwerp.

Tot slot wordt er een publieksprijs toegekend. Deze wordt bepaald door de bezoekers van de expositie in Eindhoven. De exacte datum van deze uitreiking is nog nader te bepalen. Naar verwachting vindt deze plaats in januari 2007. 

Kan ik mijn ontwerp in meerdere categorieën inschrijven?

Een ontwerp dat binnen meerdere categorieën valt, kan voor al deze categorieën ingezonden worden. Elke categorie waarin u deelneemt, geldt wel als aparte inschrijving. 

Met hoeveel ontwerpen mag er deelgenomen worden?

Er zit geen limiet op het aantal inschrijvingen per persoon of organisatie. Schrijft u zich met meerdere ontwerpen of voor meerdere categorieën in dan ontvangt u zelfs een steeds hogere korting.

Wat zijn de kosten voor deelname?

Op verzoek van velen zijn de deelnamekosten met ingang van 2006 naar beneden bijgesteld met een uniforme prijsstelling. Voor elke categorie geldt voor leden van BNO, BNI, KIVI NIRIA en/of Designlink vanaf dit jaar een prijs van €250,-. Bij inschrijving met meerdere ontwerpen of voor meerdere categorieën dan komt daar nog eens een korting bovenop. Vanaf drie of meer inzendingen betaalt u dan slechts €150,-. 

	
	Inschrijfgeld
	Leden brancheorganisatie

	1e inzending
	 275,-
	250,-

	2e inzending
	225,-
	200,-

	3e inzending
	175,-
	150,-


* Prijzen zijn exclusief BTW

Nog steeds blijft de speciale regeling van kracht voor deelnemers die werk aanmelden in de categorieën Vrije Vormgeving, Mode en Illustratie. Zij betalen een eigen bijdrage van € 100,-. De overige kosten worden bijgedragen door Projectbureau Nederlandse Designprijzen. 

TIP: U kunt uw opdrachtgever vragen om een gedeelte van de kosten voor rekening te nemen. 

Deelname aan De Nederlandse Designprijzen biedt opdrachtgevers eveneens aanzienlijke voordelen.

Gelden de kortingen ook voor de categorieën ‘Illustratie’ en ‘Vrije vormgeving en mode’?
Nee, voor deze categorieën gelden de kortingen voor meerdere inzendingen en lidmaatschap bij een brancheorganisatie niet. 
Hoe schrijf ik me in?

Inschrijven kan alleen via de website. Binnen een paar minuten is uw inschrijving geregistreerd. 

Bent u lid van een brancheorganisatie houdt dan uw lidmaatschapnummer binnen handbereik. 

U kunt zoveel inzendingen aanmelden als u wilt en ook deelname in meerdere categorieën is mogelijk.

Mijn inschrijving lukt niet. Wat moet ik doen?

Na uw registratie krijgt u automatisch bevestiging van uw inschrijving. Zijn uw gegevens onvolledig of niet juist dan kunt u altijd wijzigingen aanbrengen door in te loggen op de website met uw eigen naam en wachtwoord. Twijfelt u of uw inschrijving volledig bij De Nederlandse Designprijzen is aangekomen of heeft u andere vragen over uw deelname stuur dan een email naar info@nederlandsedesignprijzen.nl. In dringende gevallen kunt u bellen met de helpdesk, bereikbaar van 9.00 tot 17.00 uur, via 073-6149050.

Hoe gaat de betaling in zijn werk?

Nadat uw inschrijving is geregistreerd wordt automatisch een factuur opgemaakt. Deze kunt u uitprinten voor uw eigen administratie. De factuur dient binnen 14 dagen na inschrijving te worden betaald door het bedrag over te maken op ABNAMRO Bank 616 801 807, t.n.v. Nederlandse Designprijzen o.v.v. uw inschrijfnummer(s) en factuurnummer. 
Wanneer moet ik mijn ontwerp inzenden?

U kunt uw ontwerp inleveren van 31 juli tot en met 6 augustus 2006 bij het Klokgebouw in Eindhoven. 

U krijgt herinnering uw ontwerp op tijd in te leveren, maar u blijft zelf verantwoordelijk voor het (op tijd) inzenden van uw ontwerp(en). 


Ben ik verplicht het oorspronkelijke ontwerp in te zenden?

Iedereen is vrij om zelf te bepalen wat er ingezonden wordt. Dit kan het oorspronkelijke ontwerp zijn, maar het mogen ook foto’s, maquettes of andere visualisaties van het ontwerp zijn. 

Het gaat er om dat de jury een goed beeld krijgt van de inzending. 

Zijn er speciale eisen verbonden aan de inzending?

De Nederlandse Designprijzen stelt geen eisen aan formaat, kwaliteit e.d. Uiteraard wordt aangeraden om de inzending zo duidelijk en volledig mogelijk te presenteren, zodat de jury een goed beeld van het ontwerp krijgt. Voeg daarnaast een duidelijke projectomschrijving bij, zodat ook deze meegenomen kan worden in de jurering.

Mijn ontwerp bestaat uit meerdere losse ontwerpen. Mag ik dit als één ontwerp inzenden?

Een samenhangend systeem van ontwerpen binnen één opdracht wordt beschouwd als één inzending. 

Hoe dienen inzendingen verpakt te worden?

U bent zelf verantwoordelijk voor het veilig verpakken en verzenden van uw inzending. 

Plak uw statusoverzicht duidelijk op het pakket. Uw statusoverzicht kunt u op de website uitprinten door in te loggen met uw gebruikersnaam en wachtwoord.

Wat zet ik in de projectomschrijving?

In de projectomschrijving beschrijft u in het kort wat de oorspronkelijke opdracht of probleemstelling was en hoe uw ontwerp daarin oplossing biedt. Tot slot kunt u nog iets zeggen over de samenwerking met de opdrachtgever, het proces waarmee het ontwerp tot stand kwam of een gebeurtenis toelichten waardoor uw ontwerp is geworden wat het nu is. Ook bijzonderheden in vorm, kleur, materiaalgebruik, nieuwe toepassingen of technieken geeft u aan in de projectomschrijving.

Is mijn inzending verzekerd tegen beschadiging, diefstal e.d.?

Nee, de inzender van het ontwerp draagt zelf zorg voor verzekering van de ingezonden materialen gedurende de periode dat De Nederlandse Designprijzen de ontwerpen in haar bezit heeft. 

Geadviseerd wordt om kostbare producten te verzekeren tegen transport, verlies en schade. 
Wanneer kan ik mijn inzending weer op komen halen?

Houdt er rekening mee dat in geval van nominatie u uw inzending pas in 2007 kunt ophalen in verband met de Reizende tentoonstelling. Ook in geval van selectie is er overigens de mogelijkheid dat de werken mee op reis genomen kunnen worden. 

Is uw ontwerp niet door de selectie doorgedrongen dan wordt een afhaalperiode in september of oktober ingepland. Dit wordt te zijner tijd per email gecommuniceerd. 
Waarop wordt mijn ontwerp beoordeeld?

Zie voor de specifieke beoordelingscriteria per categorie de pagina ‘Categorieën’ op de website.

Hoe is de jury samengesteld?

Voor elke categorie is een vakjury samengesteld, bestaande uit een combinatie van ontwerpers, vakinhoudelijke specialisten vanuit het onderwijs, media of opdrachtgeverzijde. De vakjury’s maken een eerste selectie van alle ingezonden stukken (de Nederlandse Designselectie) en kennen uit deze selectie vervolgens per categorie minimaal drie nominaties toe. Uiteindelijk kiest een hoofdjury de winnaars uit de nominaties. Er wordt voor de uitreiking niet gecorrespondeerd over de uitslag. 

De namen van de juryleden en de criteria waarop de vakjury’s en prijzenjury de inzendingen beoordelen vindt u op de pagina ‘Jury’ op de website. 

Ik zit in de Nederlandse Designselectie. Wat houdt dat precies in?

Wanneer u in de Selectie bent opgenomen hebt u feitelijk al gewonnen. U hebt dan recht op:


· een plaats op de tentoonstelling in Eindhoven;

· opname in de catalogus (afbeelding en tekst);

· gebruik van beeldmerk van De Nederlandse Designprijzen voor promotiedoeleinden;


Ervaring leert bovendien dat alle ontwerpen, opgenomen in de selectie, uitgebreide aandacht van de pers genieten.


Ik ben genomineerd voor een Designprijs . Wat kan ik verwachten?
U ontvangt een persoonlijke uitnodiging voor de uitreikingsceremonie op zaterdag 21 oktober. 

Na de uitreiking zal uw ontwerp te zien zijn op de tentoonstelling die gedurende de Dutch Design Week in Eindhoven blijft. Vervolgens worden de genomineerde en winnende ontwerpen wereldwijd tentoongesteld op de Reizende Tentoonstelling van De Nederlandse Designprijzen. 

Wat is het programma van de uitreiking dit jaar?
De uitreikingsceremonie vindt dit jaar wederom plaats in het Klokgebouw in Eindhoven op zaterdag 21 oktober 2006. De stijlvolle gala-uitreiking en het uitgebreide ‘walking dinner’ is ieder jaar weer een ontmoetingspunt voor genodigden uit de branche. 

Om 11.00 uur wordt de tentoonstelling van De Nederlandse Designprijzen geopend. Alle ruimte biedend aan de brede belangstelling van publiek en pers voor de selectie, nominaties en winnaars van De Nederlandse Designprijzen 2006. Het officiële programma begint om 16.00 uur.

Houdt de website en de nieuwsbrieven in de gaten voor een meer gedetailleerd programma. 

Hoe kan ik toegangskaarten bestellen voor de uitreiking?

Toegangskaarten voor de uitreiking op zaterdag 21 oktober zijn verkrijgbaar à €150,- p.s. (inclusief walking dinner en tentoonstelling). U kunt deze bestellen door dit bedrag over te maken naar ABNAMRO Bank 616 801 807, t.n.v. Nederlandse Designprijzen. Stuur daarnaast een email met uw naam en adres naar info@nederlandsedesignprijzen.nl zodat wij u de kaarten kunnen toesturen. 

Deelnemers ontvangen een korting van 50% op de eerste toegangskaart. 

Waar is de catalogus verkrijgbaar?

Momenteel zijn de publicaties Nederlandse Designprijzen 2003, 2004 en 2005 beschikbaar. 
U kunt deze bestellen door een bedrag van € 15,00 p.s. (inclusief BTW en verzendkosten binnen Nederland) over te maken naar ABNAMRO Bank 616 801 807, t.n.v. Nederlandse Designprijzen, o.v.v. catalogus + gewenste jaartal. Stuur daarnaast een email met uw naam en adres naar info@nederlandsedesignprijzen.nl . Zodra u het geld heeft overgemaakt, krijgt u uw bestelling per post toegestuurd. 
 

Bijlage 3: Herschreven tekst oproep

Nederlandse versie:

Bent u tevreden over uw werk van het laatste jaar? Dan is het nu tijd om u in te schrijven voor De Nederlandse Designprijzen 2006. Inschrijven kan tot en met 30 juli 2006 op www.nederlandsedesignprijzen.nl.

Schrijf nu in voor De Nederlandse Designprijzen 2006 

Huisstijlen, grafisch werk, architectuur, producten, verpakkingen en verkoopomgevingen. De Nederlandse Designprijzen 2005 leverde opnieuw een schitterende, actuele selectie op van Nederlands ontwerp. Maar liefst 15 ontwerpbureaus werden, onder enorme belangstelling van publiek en pers, bekroond met een bokaal van De Nederlandse Designprijzen. De designwereld maakt zich nu weer op voor de vierde editie van De Nederlandse Designprijzen. Een krachtmeting op het gebied van creativiteit en innovatie. Opnieuw beraden gespecialiseerde vakjury’s zich over de meest bijzondere ontwerpen van het jaar 2006. Maar liefst 14 categorieën passeren de revue. De Nederlandse Designprijzen is dan ook de enige prijs die alle ontwerpdisciplines bekroont. 

Waarom meedoen?

Door deelname aan De Nederlandse Designprijzen gaat u de uitdaging aan uw werk van het afgelopen jaar te meten met dat van uw collega’s. Wanneer uw werk wordt opgenomen in de ‘Nederlandse Designselectie’ hebt u feitelijk al gewonnen. U maakt dan niet alleen kans om genomineerd te worden voor een Nederlandse Designprijs, u hebt met dit predikaat bovendien een belangrijke voorsprong bij de promotie van uw producten, merken of diensten. U geniet internationale zichtbaarheid, uitgebreide exposure in de media en hebt de kans uzelf te presenteren aan nieuwe opdrachtgevers. De gehele Designselectie wordt opgenomen in de presentatiecatalogus en prominent tentoongesteld tijdens de Dutch Design Week in Eindhoven. De genomineerden en winnaars reizen vervolgens verder met de reizende expositie van De Nederlandse Designprijzen, die jaarlijks wereldwijd duizenden bezoekers trekt. 

Wie kunnen er deelnemen en waarmee?

Grafisch ontwerpers, industrieel ontwerpers, ruimtelijk ontwerpers, mode ontwerpers, illustratoren, (vrije) vormgevers, interactieve media ontwerpers, ontwerpbureaus én hun opdrachtgevers kunnen inzenden voor De Nederlandse Designprijzen 2006. De inschrijvingen staan open voor alle ontwerpen die openbaar zijn of worden gemaakt in de periode van juli 2005 tot augustus 2006.

Gala-uitreiking en expositie

De uitreikingsceremonie vindt dit jaar wederom plaats in het Klokgebouw in Eindhoven op zaterdag 21 oktober. De stijlvolle gala-uitreiking en het uitgebreide ‘walking dinner’ is ieder jaar een ontmoetingspunt voor genodigden uit de branche. Aansluitend aan de uitreiking wordt de voor iedereen toegankelijke tentoonstelling officieel geopend in het Klokgebouw. Alle ruimte biedend aan de brede belangstelling van publiek en pers voor de selectie, nominaties en winnaars van De Nederlandse Designprijzen 2006.
Inschrijven

U schrijft zich in via de website www.nederlandsedesignprijzen.nl. U kunt zoveel inzendingen aanmelden als u wilt. Na uw inschrijving wordt u via e-mail geïnformeerd over de verdere stappen, zoals hoe en wanneer u het werk kunt inzenden. 

Categorieën
U kunt uw werk aanmelden in de volgende categorieën:

Professioneel Product

Consumentenproduct

Huisstijl

Grafisch Ontwerp

Interaction Design

Interieur Product

Interieur Ontwerp

Product voor de Openbare Ruimte

Ontwerp voor de Openbare Ruimte

Exhibition & Experience

Verpakking

Verkoopomgeving

Illustraties

Vrije Vormgeving & Mode

Kosten

Met ingang van 2006 wordt het aantrekkelijker om meerdere inzendingen aan te melden. Er is één vaste eenheidsprijs van € 275,- voor alle categorieën. Vanaf drie of meer inzendingen betaalt u slechts € 175,- Leden van BNO en een aantal andere brancheorganisaties* ontvangen bovendien nog eens € 25,- korting per inschrijving. Hoe meer inschrijvingen, hoe lager het inschrijfgeld. Bovendien vergroot u de kans op een prijs!

Alleen voor de categorie ‘Vrije vormgeving & Mode’ en ‘Illustratie’ geldt de prijs van € 100,-.

	
	Inschrijfgeld
	Leden*

	1e inzending
	 275,-
	250,-

	2e inzending
	225,-
	200,-

	3e inzending
	175,-
	150,-


*BNO, BNI, KIVI NIRIA, Designlink

Beoordeling door de jury

Voor elke categorie is een vakjury samengesteld, bestaande uit een combinatie van ontwerpers en vakinhoudelijke specialisten. De 14 vakjury’s maken per categorie een selectie uit alle inzendingen. Alle ontwerpen die deze eerste ronde passeren behoren daarmee tot de ‘Nederlandse Designselectie’, een erkenning voor goed Nederlands ontwerp. Uit deze selectie kennen de vakjury’s per categorie minimaal drie nominaties toe. Hieruit selecteert de prijzenjury vervolgens per categorie een categorieprijswinnaar. 
De namen van de juryleden vindt u op www.nederlandsedesignprijzen.nl. Hier leest u ook meer over de criteria waarop de vakjury’s en prijzenjury de inzendingen beoordelen.

Tegenprestatie

Het voldoen van het inschrijfgeld geeft naast één catalogus en één toegangskaart voor de uitreiking, recht op beoordeling door de vakjury. Indien uw ontwerp wordt genomineerd dan volgt beoordeling door de prijzenjury voor de ‘Nederlandse Designprijs 2006’ binnen de betreffende categorie. De Nederlandse Designprijs 2006 wordt aan alle 14 categoriewinnaars uitgereikt. Daarnaast is er de speciale ‘Design For All Prijs’ en de Eindhoven Designprijs.

Alle ontwerpen die zijn opgenomen in de ‘Nederlandse Designselectie’ hebben recht op:

· een plaats op de tentoonstelling in Eindhoven;

· opname in de catalogus (afbeelding en tekst);

· gebruik van beeldmerk van De Nederlandse Designprijzen voor promotiedoeleinden;


Ervaring leert bovendien dat alle ontwerpen, opgenomen in de selectie, uitgebreide aandacht van de pers genieten.

Voor meer informatie over De Nederlandse Designprijzen: de organisatie, inschrijfprocedures, categorieën en jurering kunt u terecht op www.nederlandsedesignprijzen.nl.

Engelse versie: 

Are you content about your work of the past year? Then now is the time to register for the Dutch Design Awards 2006. Registering is possible till July 30th 2006 at www.dutchdesignaward.com.

Register now for the Dutch Design Awards 2006

Corporate design, graphic work, architecture, products, packaging and sales environments.  

The Dutch Design Awards edition 2005 was again a vivid, actual selection of Dutch Design. 

Fifteen spectacular designs were, under huge interest of public en media, crowned with a goblet of the Dutch Design Awards. The design world is preparing for the forth edition of the Dutch Design Awards, The Netherlands most prestigious design competition. A measurement of force on creativity and innovation. 
Again specialised juries deliberate on the most special designs of 2006. Fourteen categories will pass their eyes. The Dutch Design Awards is the only price that crowns every design discipline. 

Why participate? 

By participating the Dutch Design Awards you will face the challenge to measure your work of the past year with that of your colleagues. If your design enters the ‘Dutch Design Selection’ you are actually already a winner. 
You will not only have a chance at being nominated for a Design Award, armed with this accreditation you also will gain an important head start promoting your products, brands or services. You will derive international visibility, extended media exposure and have the opportunity to present yourself to new employers. The whole design selection will be included in the presentation catalogue and prominent exposed during the Dutch Design Week in Eindhoven. The designs of the nominees and winners will join the travelling exhibition of the Dutch Design Awards, which every year draws thousands of visitors worldwide. 

Who can participate and with what? 

Graphic designers, industrial designers, environmental designers, fashion designers, interactive media designers, design agencies and their clients can register for the Dutch Design Awards 2006. Registration is possible for designs that are made public between the first of August 2005 and the first of August 2006.

Gala-ceremony  and exhibition

This year the award ceremony will again take place in the Klokgebouw in Eindhoven, on Saturday October 21st 2006. The stylish gala-ceremony and extended walking dinner every year is the occasion where the design world meets. Right after the ceremony the 2006 exhibition will be officially opened in the Klokgebouw. Offering room to the public and media, whom always show a huge amount of interest in the Dutch Design Awards.


Registering

You can register for the Dutch Design Awards 2006 at www.duchtdesignaward.com. You can participate with as many entries as you like. After registering you will receive an email with detailed instructions, like how en when you can send in your work. 

Categories

Participation is possible in following categories: 

Professional Product

Consumer Product

Corporate Design

Graphic Design 

Interaction Design

Interior Product
Interior Design

Product for Public Space

Design for Public Space

Exhibition & Experience Design

Packaging Design

Sales Environment 

Illustration 

Fashion Design 

Entry fees
Starting 2006 it will be more beneficial to participate with multiple entries. There is one fixed registration fee of € 275,- for all categories. From three or more registrations you will pay just € 175,-. Members of BNO or other branch organisations* also receive a discount of € 25,-.

The more registrations, the lower the registration fee. Also you’re increasing your chance of winning!  

Exceptions are the categories ‘Fashion’ and ‘Illustration’. The fee of both these categories is €100,- 

	
	Entry fee
	Members*

	1st registration
	 275,-
	250,-

	2nd registration
	225,-
	200,-

	3rd registration
	175,-
	150,-


*BNO, BNI, KIVI NIRIA, Designlink

Judging

For every category a specialized jury has been selected, consisting on a combination of designers and specialists on design. Each of these fourteen specialist juries make an initial selection from the entries received. 

Designs selected during this first round are referred to the ‘Dutch Design Selection’, a recognition of good Dutch design. Thereafter the specialist juries nominate per category at least three entries from the Selection. From these a general award jury selects a category award winner for each category. Please see www.dutchdesignaward.com for the names of the various jury members. Our website will also provide you with more information about the criteria used by the specialist juries and award jury when assessing the entries received. 

In return

Payment of the entry fee entitles to one catalogue, one ticket to the award ceremony and assessment by the specialist jury. If your entry is nominated, assessment by the award jury for a ‘Dutch Design Award 2006’ within the category of entry follows. The Dutch Design Award 2006 will be granted to the winners of all 14 categories. In addition there will be granted a special ‘Design For All Award’ and the ‘Eindhoven Design Award’. 

All designs that make it to the ‘Dutch Design Selection’ are entitled to: 

a place in the exhibition;

inclusion in the catalogue;

use of the Dutch Design Awards logo for promotional purposes; 

Furthermore, previous editions have shown that entering the Design selection is followed up with extended media attention.

Please visit www.dutchdesignaward.com for more information about The Dutch Design Awards: the organization, registration  procedures, categories and judging.
Bijlage 4: Advertentieplanning
	
	Titel, editie
	Aanleiding
	Aanleverdatum
	Verschijningsdatum

	Mei*
	Product, nr. 3

Creatie, nr. 5

Vormberichten, nr. 6
	T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen
	26 april

5 mei

17 mei
	12 mei

24 mei

31 mei

	Juni*
	TvM, nr. 6

Adformatie, nr. 24

Creatie, nr. 6

Items, nr. 4 

Credits,
	T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen
	-

- 

-

12 juni

25 mei


	 7 juni

15 juni

21 juni

26 juni

25 juni

	Juli*
	Vormberichten, nr. 7/8

Product, nr. 4
	T.b.v. inschrijvingen

T.b.v. inschrijvingen
	- 

-
	5 juli

14 juli


Bijlage 5: Deelname 100% Design

De prijzen voor deelname aan de vakbeurs 100% Design zijn als volgt
: 

Kosten

Zou De Nederlandse Designprijzen zelfstandig deelnemen aan 100% Design dan zouden de kosten voor een stand van 15m2 uitkomen op: 

	230 x 15 m2
	€ 3.450,-

	1x stand
	€ 1.250,-

	PR-kosten
	€   695,-

	Totaal
	€ 5.295,-


Baten

Naar verwachting levert deelname aan 100% Design echter veel meer op aan inschrijfgelden.

Gedurende drie dagen trekt de beurs jaarlijks 6.500 deelnemers. 

Deelname aan de beurs zou volgens onze beredenering tussen de 60-100 nieuwe inschrijvingen opleveren (1%-1,5% van het totale bereik). Dus tussen de €15.000,- en €25.000,- aan inschrijfgeld.

Bijlage 6: Locaties Eindhoven en Amsterdam

Eindhoven:

· TU/E Industrial Design

· Design Academy

· MU (tentoonstelling in de Witte Dame)

· Centrum voor de Kunsten

· Design Platform Eindhoven

· Design Connection Eindhoven

· Eindhovense School

· Stichting Theaterplan

· Klokgebouw (veel ateliers)

· Van Abbe museum

· Stichting Trudo

· Art Inc

· Park Theater

· Holland Art Gallery

· D’artagnan gallery

· Area 51

· Philips Design

Amsterdam:

· BNO

· Premsela

· Gerrit Rietveld Academy

· Stedelijk Museum CS (tentoonstelling Gespot)

· Galerie Binnen

· Vrije universiteit Amsterdam

· The Netherlands Design Institute

· Stichting Vormgevingstentoonstellingen Amsterdam

· Post Amsterdam

· Janosh Art + Design

· Airworld

· The Frozen Fountain

· Galerie de Zayer

· Galerie K.I.S.

· Hogeschool van Amsterdam, Design & Styling

· ANNO

· Arts & Flowers

· Bebob Design Amsterdam

Bijlage: Literatuurlijst en onderzoeksbronnen

Literatuur

- Basisboek communicatie, 

W.J. Michels

Wolters-Noordhoff Groningen

- Grondslagen van de marketing, 
Verhage 

Educatieve partners Nederland

- Marketingcommunicatie strategie,
Floor en van Raaij
Stenfert Kroese, Groningen

Onderzoek

- CBS; Wie werken als vormgever, Centrum voor beleidsstatistiek, Voorburg/ Heerlen, Juli 2004

- BNO Branchemonitor, 2006

- Brabants Dagblad: resultaten van een kwalitatief onderzoek, April 2003

- Communiceren met pers en media; December 2003

- Dagrecreatie 1990/’01, 1995/’96, 2001/’02, Inlichtingen: CBS 0900 0227;Frequentie: 

  Vijfjaarlijks

- Premsela stichting; De belangrijkste projecten en resultaten 2003-2005, April 2005

- Innovatie platform; creativiteit; De gewichtloze brandstof van de economie, September 2005

- Grenzeloze ambitie, vormgeving in het buitenland; inventarisatie cultuurplanperiode 2001-2004/ 2005-2008,  

  Amsterdam, Oktober 2004

- Premsela Dutch Design Foundation;  The international reputation of Dutch Design, Michael Floor, Juni 2004

- Premsela stichting voor Nederlandse vormgeving;  Inventariserend, toesend en evaluerend onderzoek naar de 

  Nederlandse Design sector, Oktober 2003

- Communiceren met Pers en media, December 2003

- TNO; Vormgeving in de creatieve economie, Januari 2005

- Dutchmedia; Programma raden, Augustus 2005

- Cultuurminnaars en cultuurmijders; Trends in de belangstelling voor kunsten en cultureel erfgoed, Den Haag, Mei 

  2005

Rapport

- Rapport Dutch Design week ‘Boven water’ 2005
- Rapport De positionering is gebaseerd op het ‘Six –C Model’’; Bron: Analyse This, Postionerings-     

  Groep BV 2005

- Rapport www.innovatieplatform.nl  ANP rapport.

- Rapport: Creativiteit. De gewichtloze brandstof van de economie; innovatieplatform; september 2005


Online bronnen

- http://www.adformatie.nl/nieuws/nieuws2006-01-20.html
- http://www.artexis.com/designbrussels/nl/symposium/brussel.html
- http://www.artgraphics.ru/identity/best2006eng.html

- http://www.cbs.nl/nr/rdonlyres/c3e057d3-fb29-4879-bcd1-1fb6bdc76340/0/2004g82pub.pdf

- http://www.cbs.nl/NR/rdonlyres/C2D4DEDA-DEFF-49E0-8861 F4A4B48F320C/0/2004a134pub.pdf

- http://www.communicatie-online.nl/Nieuws/Nieuws2004-48.html
- http://www.com2know.nl/opencms/opencms/com2know/zoek.jsp?q=scriptie
- http://www.com2know.nl/opencms/opencms/com2know/zoek.jsp?q=Managementsamenvatting

- http://www.cultuurfonds.nl/
- http://www.design.nl/designnl/368.458.17398

- http://www.design.nl/designnl/368.458.14292;jsessionid=89EFD3F91FB94AA58AE1FF7C8DBAEF7

- http://www.design.nl/designnl/368.505.279.386;jsessionid=F4993F3B36ADBBE39EFA5B63A79C9F

- http://www.design.nl/designnl/368.458.16780;jsessionid=5D2E0C02C9B2E6A7CC66B50EBDF1E152
- http://www.design.nl/designnl/368.458.17735;jsessionid=142A0E2F7ADFC520904966D64FE7125E

- http://www.design.nl/designnl/368.458.5294;jsessionid=47259B84C4569C337544E7DB0F5946C6

- http://www.design.nl/designnl/527.368.458.16880

- http://www.design.nl/designnl/368.458.9238;jsessionid=B835CF77992716F262D121A532EC69A1

- http://www.designerglasscompetition.com/

- http://www.design.nl/designnl/368.458.12785;jsessionid=6B71A694D260D80ED6A79835A6CE85F7

- http://www.design.nl/designnl/368.458.9329;jsessionid=55F34746083FA1F157DEF07CB7E53782

- http://www.design.nl/designnl/368.458.15741;jsessionid=D099F81E3ACDEA394EF68131536084C9

- http://www.design.nl/designnl/368.458.15900

- http://www.design.nl/designnl/368.458.15531;jsessionid=DD7FFB4AEEEE1A3EACE539053ADA6B0E
- http://www.design.nl/designnl/368.458.14209;jsessionid=94B487EDC3AB4A7DEC47FCD28225EFEF
- http://www.designed4life.nl/

- http://www.designprijs.nl/

- http://www.eindhoven.nl/web/show/id=352193/contentid=30065/newcontentid=30065
- http://www.eindhoven.nl/web/show/id=478769/contentid=32932

- http://www.eindhoveneuropeandesigncapital.nl/
- http://www.eulda.com/
- http://www.europrix.nl/index.php

- http://www.fashionunited.nl/nieuws/marliesdekkers.htm
- http://www.festilab.nl/

- http://www.fondsbkvb.nl/

- http://www.grafischecultuur.nl/grafischecultuurstichting/grafische_cultuur_stichting.html

- http://www.horecava.nl/horecava2006/n/exp_overig276

- http://www.innovatieprijs2006.nl/

- http://www.lancome-lcda.com
 http://www.buzzer.nl/

- http://www.marketing-online.nl/nieuws/index2002-46.html
- http://www.meermanno.nl/pdf/FransDeJong_wedstrijdreglement_2005.pdf

- http://www.mosa.nl/nl/html/?page=%2Fnl%2Fhtml%2Falgemeen%2Fhome%2FzoekenR%2Easp

- http://www.nederlandschoon.nl/actueel/zia/awardintro.htm

- http://www.nrc.nl/kunst/bnd/article236133.ece

- http://www.nvc.nl/nl/1/6/25/

- http://www.platformsieraad.nl/sieraad/

- http://www.procartonnetherlands.com/

- http://www.roermond.nl/index10847.htm

- http://www.seafoodplus.org

- http://www.sponsoronline.nl

- http://www.trissinooro.it/

- http://www.udp2006.nl/
- http://www.usabilityaward.nl/
- http://www.wellness.tue.nl/
- www.BNO.nl

- www.100procentdesign.nl; maart 2006

- www.design.nl
- www.Designws.com
- www.designplatformeindhoven.nl

- www.GemeenteEindhoven.nl
- www.innovatieplatform.nl  

- www.premsela.nl

- www.weekvanhetontwerp.nl


actuele ontwikkelingen algemeen (110) 

· experience design (2) 

· voeding (1) 

� INCLUDEPICTURE "http://www.design.nl/designnl/img.db?20138" \* MERGEFORMATINET ���


Figuur: aantal bedrijven naar ontwerpdiscipline in 2004 Bron: � HYPERLINK "http://www.bno.nl/" \t "_new" �BNO�
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   T: 073-6149050


    F: 073-6104060





    E: info@nederlandsedesignprijzen.nl


    URL: www.nederlandsedesignprijzen.nl
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   T: +31 73 6149050


    F: +31 73 6104060





    E: info@nederlandsedesignprijzen.nl


    URL: www.dutchdesignawards.com


























Vierkante meters�De meters die u huurt kunt u vrij invullen. Het ontwerp van de stand behoort aan de voorschriften van de locatie en de totaal inrichting te voldoen. Standontwerpen worden op deze voorschriften gekeurd.��€ 230 per m²��Standaard standbouw�In de koffiefabriek kunt u kiezen voor een van de concept stands van 100% Design. Het volgende bedrag is exclusief de huur van vierkante meters.��15 m² € 1.250�20 m² € 1.650�25 m² € 1.900�35 m² € 2.300�40 m² € 2.500





Pr-kosten�PR kosten zijn inclusief:


volledige NAW vermelding met bedrijfsprofiel van maximaal 50 woorden en foto in de catalogus 


link op de website 


Deelname 'Best of the Best' competitie 


10 entreekaarten 


€ 695 per inschrijving











� Bron: Beroepsverening Nederlandse Ontwerpers


� Onderzoek CBS; Wie werken als vormgever; 2004


� Grondslagen van de marketing, Verhage, concurrentieanalyse


�   Communiceren met pers en media; Reinhilde Weyns; December 2003


�  Rapport: Creativiteit. De gewichtloze brandstof van de economie; innovatieplatform; september 2005


� � HYPERLINK "http://www.adformatie.nl/nieuws/nieuws2006-01-20.html" \t "_new" �Http://www.adformatie.nl/nieuws/nieuws2006-01-20.html�


� Http://www.eindhoven.nl/web/show/id=478769/contentid=32932


� � HYPERLINK "http://www.design.nl" ��www.design.nl�


�  � HYPERLINK "http://www.com2know.nl/opencms/opencms/com2know/zoek.jsp?q=scriptie" ��http://www.com2know.nl/opencms/opencms/com2know/zoek.jsp?q=scriptie�


    NB: De gebruikte bron is http://www.sponsoronline.nl. Aangezien hier een lidmaatschap van 195 euro voor geld, hebben we hier ons niet    


    voor aangemeld omdat we gebruik konden maken van de bronnen van een eerder geschreven scriptie.


�   http://www.com2know.nl/opencms/opencms/com2know/zoek.jsp?q=scriptie


�  htp://www.com2know.nl/opencms/opencms/com2know/zoek.jsp?q=scriptie


� http://planning.geog.uu.nl/downloads/CreativeClass.pdf


� Bron: � HYPERLINK "http://www.bno.nl/" \t "_new" �BNO� Branchemonitor 2006


� BNO Branchemonitor 2006


�  http://www.vromraad.nl/download/nr5.pdf


� http://www.eindhoven.nl/web/show/id=478769/contentid=32932


�  Http://www.com2know.nl/opencms/opencms/com2know/zoek.jsp?q=Managementsamenvatting


� Rapport: Creativiteit. De gewichtloze brandstof van de economie; innovatieplatform; september 2005


�   Bron: CBS; Onderzoek dagrecreatie 1190/’01, 1995/’96, 2001/’02, Frequentie: Vijfjaarlijks 


�    Http://www.cbs.nl/nr/rdonlyres/c3e057d3-fb29-4897-bcd1-1fb6bdc76340/0/2004g82pub.pdf  


� Bron: Antal Clipping BV


� De positionering is gebaseerd op het ‘Six –C Model’’; Bron: Analyse This, Postioneringsgroep BV, 2005


� Gebaseerd op een offerte van Multigift: 100 st. kunstof beker met 2 kleurenbedrukking x €1,02


� Gebaseer op TPG post tarief: buspakketjes, 100 gram, 100 st. x € 0,482 p.s.


� Gebaseerd op 6 uur werk tegen een DTP uurtarief van €85,-


�  De online inschrijfprocedure wordt aangepast door een stagiarie, dit is tegen stagetarief;


� Geen kosten aan verbonden zoals vastgelegd in sponsorovereenkomst studio Dumbar;


� Geen kosten aan verbonden zoals vastgelegd in sponsorovereenkomst drukkerij Lecturis;


� Grote verzending bij TPG Post (vanaf 250); 10000 x € 0,60;;


� Gebaseerd op 6 uur werk tegen een DTP uurtarief van €85,-


�    Gebaseerd op een offerte van Printnet; postkaart, dubbelzijdig bedrukt, eenzijdig kleur en glans; mei 2006


�    Gebaseerd op kosten voor handling en verzending oproep editie 2005, TPG Post


�   Gebaseerd op 6 uur werk tegen een DTP uurtarief van €85,-


�   Gebaseerd op een offerte van SpecialT; hoogformaat 250 x 70, fullcolor;  3 stuks x € 67,50


�    Gebaseerd op 6 uur werk tegen een DTP uurtarief van €85,-


�   Gebaseerd op een offerte van Printconcept; 5000 st., dubbelzijidig bedrukt, fullcolor;


�   Schatting van de nodige kosten bij gebruik 2e hands bakfiets en opkopen gadgets na afloop van WK (evt. met     


           sponsorschap);


�  Gebaseerd op een uurloon van €10,- x 6 dagen x 4 uur x 3 personen;


�  http://www.design.nl/designnl/368.458.14292;jsessionid=89EFD3F91FB94AA58AE1FF7C8DBAEF75


�    http://www.mosa.nl/nl/html/?page=%2Fnl%2Fhtml%2Falgemeen%2Fhome%2FzoekenR%2Easp


�   http://udp2006.nl/


�  http://www.nrc.nl/kunst/bnd/article236133.ece


�  http://www.design.nl/designnl/368.458.17398


�  http://www.horecava.nl/horecava2006/n/exp_overig276


�  http://www.grafischecultuur.nl/grafischecultuurstichting/grafische_cultuur_stichting.html


�   http://www.design.nl/designnl/368.505.279.386;jsessionid=F4993F3B36ADBBE39EFA5B63A79C9F61


�  http://www.usabilityaward.nl/


� http://www.nvc.nl/nl/1/6/25/


�  http://www.design.nl/designnl/527.368.458.16880


�      http://www.design.nl/designnl/368.458.16780;jsessionid=5D2E0C02C9B2E6A7CC66B50EBDF1E152


�     http://ww.design.nl/designnl/368.458.17735;jsessionid=142A0E2F7ADFC520904966D64FE7125E


�     http://www.design.nl/designnl/368.458.5294;jsessionid=47259B84C4569C337544E7DB0F5946C6


�    http://www.designed4life.nl/


�   http://www.eulda.com/


�    http://www.design.nl/designnl/368.458.9238;jsessionid=B835CF77992716F262D121A532EC69A1


�   http://www.designerglasscompetition.com/


�  http://www.design.nl/designnl/368.458.12785;jsessionid=6B71A694D260D80ED6A79835A6CE85F7


� http://www.trissinooro.it/


�  http://www.design.nl/designnl/368.458.9329;jsessionid=55F34746083FA1F157DEF07CB7E53782


�   http://www.procartonnetherlands.com/


�  http://www.fashionunited.nl/nieuws/marliesdekkers.htm


� http://www.lancome-lcda.com/


� http://www.buzzer.nl/


� http://www.design.nl/designnl/368.458.15741;jsessionid=D099F81E3ACDEA394EF68131536084C9


� http://www.design.nl/designnl/368.458.15900


� http://www.design.nl/designnl/368.458.15531;jsessionid=DD7FFB4AEEEE1A3EACE539053ADA6B0E


� http://www.design.nl/designnl/368.458.14209;jsessionid=94B487EDC3AB4A7DEC47FCD28225EFEF


� http://www.europrix.nl/index.php


�   http://www.nederlandschoon.nl/actueel/zia/awardintro.htm


�   http://www.wellness.tue.nl/


�  http://www.designprijs.nl/


� http://www.artgraphics.ru/identity/best2006eng.html


� http://www.innovatieprijs2006.nl/


� http://www.eindhoven.nl/web/show/id=352193/contentid=30065/newcontentid=30065


� http://www.fondsbkvb.nl/


� http://www.fondsbkvb.nl/


� http://www.fondsbkvb.nl/


� http://www.seafoodplus.org/


�  http://www.meermanno.nl/pdf/FransDeJong_wedstrijdreglement_2005.pdf


�   http://www.festilab.nl/


�  http://www.platformsieraad.nl/sieraad/


�  http://www.roermond.nl/index10847.htm


� http://www.cultuurfonds.nl/


� www.cbs.nl





� http://www.com2know.nl/opencms/opencms/com2know/zoek.jsp?q=scriptie


�  Prijzenoverzicht; www.100procentdesign.nl; maart 2006
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