Open jullie deuren!
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Voorwoord
Voor u ligt mijn scriptie, ‘Open jullie deuren!’. Een scriptie met allerlei leuke en interessante informatie over de cultuurparticipatie van jongeren. Deze scriptie is het resultaat van vier jaar inspanning en leerervaringen van de opleiding Culturele en Maatschappelijke Vorming aan de Haagse Hogeschool. 

Mijn interesse in kunst & cultuur en de doelgroep jongeren is in de loop der jaren sterk gegroeid, waardoor ik bij de ontwerpfase voor een scriptie heb besloten te schrijven over deze onderwerpen. Doordat ik zelf graag een bezoek breng aan een museum en ik het belangrijk vind dat jongeren kunnen genieten van de kunst in een museum heeft dat geleidt tot het schrijven van een scriptie over de cultuurparticipatie van jongeren in de kunstmusea.

Het schrijven van deze scriptie ging niet zonder slag of stoot. Ik heb regelmatig momenten beleefd dat ik het niet meer zag zitten, dat ik er geen zin meer in had, en dat voor mijn gevoel het afstuderen nog ver van mijn bed stond. Toch heb ik ook mooie momenten mogen beleven bij het schrijven hiervan. Bijvoorbeeld als ik samen met mijn  medestudenten B. Hans en M. Verbunt de lach de slappe lach kreeg van het gezucht en het gepieker in de computerlokalen. Of omdat de werknemers in de bibliotheek hard moesten lachen als ik voor de vierde keer die dag langs kwam om boeken te halen of terug te brengen. 

Nu het eindresultaat daar is wil ik dan ook graag een aantal mensen bedanken. Allereerst mijn scriptiebegeleider M. Klaver voor alle aangereikte informatie, ideeën, aanvullingen, motivatie en ga zo maar door. G.J. van Dijk bedankt voor de hulp in de ontwerpfase en 

F. Berkers bedankt voor de hulp in de eindfase. Deze hulp heb ik hard nodig gehad om tot een goede basis van mijn scriptie te komen en de scriptie goed af te sluiten. K. de Moor, M. van Dommele en F. Hameetman wil ik bedanken voor de informatie van het museum die ik kon gebruiken voor deze scriptie. Daarnaast wil ik mijn ouders bedanken voor de stimulansen, motivatie en het vertrouwen in mij. Last but not least mijn lieve vrienden en vriendinnen die begrip hebben gehad op momenten dat ik ze weinig zag en die een schouder boden indien ik dat nodig had. Allen hartelijk bedankt, zonder jullie was het niet gelukt!

Rest mij niets anders te zeggen dan veel leesplezier!!

Laura Zeilstra

CMV 4

Haagse Hogeschool

Mei 2006

Ten geleide

“Stefan is een jongen van 16 jaar en zit in de 5e klas VWO. Hij heeft Nederlandse ouders. Zijn favoriete bezigheden zijn lezen, geschiedenis, school en computeren. Stefan heeft een protestantse opvoeding gehad en is van jongsaf bij de kerk betrokken. Hij zingt veel, in de kerk, meestal, danst in de disco of als er een feestje is, gaat af en toe naar een popconcert en de bioscoop, verzamelt gedichten en verslindt boeken, vooral science fiction. Met school gaat hij wel eens naar een museum. Stefan wordt thuis niet echt gestimuleerd op het gebied van kunst & cultuur. De bibliotheek ontdekte hij toen zijn oudere broer met geleende boeken thuis kwam. Hij is er toen zelf op afgestapt, eerst om er ter plekke boeken te lezen, later is hij lid geworden. Vroeger kreeg hij op school handvaardigheid en was hij goed in schilderen en tekenen. Nu kan het niet meer: school en huiswerk vragen steeds meer tijd. Volgens Stefan wordt iedereen beïnvloedt door zijn milieu maar hij wil niet meegaan met

‘die kuddenschapen’ die eerst in de jaren tachtig op school dansten en een paar jaar later op house. Stefan wil best meer tijd besteden aan het leren schrijven van teksten.”

( van Wel e.a., 1994)

Aanleiding voor het onderwerp

De laatste trend in de musea is dat het publiek sterk vergrijst. Diverse onderzoeken concluderen (SCP, 2000) dat jongeren nauwelijks geïnteresseerd zijn in elitaire kunst & cultuur. De culturele voorkeur gaat voornamelijk uit naar populaire kunst: een cabaretvoorstelling, musical of popconcert. Jongeren vinden dit vaak veel leuker en interessanter. Zo ook de jongen Stefan, uit bovenstaand citaat, die spreekt over zijn eigen bezigheden betreffende de kunst & cultuur. Uit het citaat blijkt dat Stefan sporadisch een museum bezoekt. Een gegeven wat geldt voor de meeste jongeren. Het bezoeken van een museum vinden de meeste jongeren maar duf en stom, waardoor ze nauwelijks naar een museum gaan. Als ze dat al wel doen, dan is dat meestal onder de hoede van de ouders of de school.

Deze berichten heb ik in de vier jaar durende opleiding CMV vaak gehoord. Voornamelijk in het vierde jaar, waar ik de specialisatie kunst & cultuur heb gevolgd. Door de theorie en mijn eigen ervaringen vind ik dat een CMV’er moet kunnen zorgen dat de participatie van jongeren in de kunst & cultuur wereld bevorderd wordt. CMV’ers kunnen immers mensen, en dus ook jongeren, stimuleren om kunst & cultuur een plek in hun leven te geven. Daarnaast kan een CMV’er jongeren in contact brengen met allerlei vormen van 

kunst & cultuur. Mede door het bovenstaande en de discussie die momenteel gevoerd wordt over het al dan niet gratis maken van musea besloot ik vrij snel dat ik een scriptie wilde schrijven over de cultuurparticipatie van de doelgroep jongeren en de kunstinstelling museum. 

Afbakening van het onderwerp

Doordat er in Nederland vele soorten musea zijn en de doelgroep jongeren erg breed is, heb ik besloten mijn onderwerp verder af te bakenen. Na een kleinschalig onderzoek op het gebied van cultuurparticipatie onder jongeren besloot ik mij te richten op de kunstmusea, en jongeren in de leeftijdscategorie 12-16 jaar. Dit omdat deze jongeren, in verhouding met de oudere jongeren, niet een museum bezoeken in de vrije tijd, en zeker niet een kunstmuseum, waar vaak alleen maar schilderijen en beeldende kunst te bezichtigen zijn.

Hoofdvraag

Alle componenten van het onderwerp hebben geleidt tot de volgende hoofdvraag, die in deze scriptie centraal zal staan:

- Hoe kan ik als CMV’er de cultuurparticipatie van jongeren bevorderen / vergroten

in de wereld van de kunstmusea -

Zoals ik hierboven heb aangegeven zijn er in Nederland vele soorten musea. Te denken valt aan kunsthistorische, etnografische en natuurhistorische musea. Al deze musea variëren van hele grote tot hele kleine en met een heel breed of een heel specifiek onderwerp. Als ik in deze scriptie spreek over musea, spreek ik over alle soorten en type musea. Wanneer ik doel op de kunstmusea, geef ik expliciet aan dat het gaat om de kunstmusea. Onder kunstmusea vallen alle musea die een vaste of tijdelijke collectie hebben van moderne kunst, oude kunst en toegepaste kunst. 

Wanneer ik in deze scriptie spreek over de doelgroep, jongeren, spreek ik over jongeren in de leeftijdscategorie 12-16 jaar. Jongeren die op de middelbare school zitten. Variërend van de brugklas tot het examenjaar. Ik maak geen onderscheid in allochtone of autochtone jongeren. Wanneer ik dat wel doe, is dat duidelijk terug te vinden in de tekst. 

Deelvragen

Nu de hoofdvraag bepaald is, wordt het tijd voor het benoemen van de deelvragen. Ik heb de volgende deelvragen geformuleerd:

1. Wie zijn jongeren;

2. Wat is participatie;

3. Wat is cultuurparticipatie;

4. Wat doen jongeren in hun vrije tijd;

5. Wat is de cultuurdeelname van jongeren;

6. Wat is de cultuurdeelname van jongeren in de kunstmusea;

7. Wat doet de overheid om de cultuurdeelname van jongeren te bevorderen en te vergroten;

8. In hoeverre zijn er al projecten ontwikkeld en wat doen de musea zelf om de cultuurdeelname van jongeren te bevorderen en te vergroten in de kunstmusea;

9. Welke activiteiten kan een CMV’er ontwikkelen om de cultuurparticipatie van jongeren te bevorderen en te vergroten in de kunstmusea.

Opbouw Scriptie

Voor de beantwoording van de hoofdvraag en deelvragen heb ik besloten in de eerste drie hoofdstukken de belangrijkste begrippen van mijn hoofdvraag uit te werken: jongeren, vrije tijd, participatie, cultuurparticipatie en kunstmusea. In hoofdstuk vier besteed ik aandacht aan de rol die de overheid heeft. In hoofdstuk 5 besteed ik onder meer aandacht aan een aantal praktijkvoorbeelden en natuurlijk de rol van een CMV’er. Welke rol kan een CMV’er innemen om de cultuurparticipatie van jongeren te bevorderen en te vergroten.

Hoofdstuk 1

In hoofdstuk één bepaal ik de context voor het verdere verloop van deze scriptie. Ik geef verheldering van een aantal begrippen. Allereerst geef ik een definitie van het begrip vrije 

tijd. Vervolgens geef ik een definitie van het begrip museum (musea), waarna ik in zal gaan op de begrippen kunst & cultuur. Ten derde staat het begrip participatie centraal, waarbij ik in ga op de kunst & cultuur participatie en de strijd tussen elitaire en populaire kunst & cultuur uitingen. Ten slotte geef ik een definitie van het begrip leren, waarbij ik ook de begrippen vrijetijdsleren en krachtige leeromgeving zal toelichten. 

Hoofdstuk 2

In hoofdstuk twee staat de doelgroep jongeren centraal. Middels demografische en maatschappelijke gegevens maak ik een analyse van de doelgroep. Wie zijn jongeren en wat voor een (vrije)tijdsbesteding hebben jongeren, zijn vragen die ik beantwoord in dit hoofdstuk. 

Hoofdstuk 3

Hoofdstuk drie gaat over de cultuurparticipatie van jongeren. Via recente cijfers zal ik hierover een schets geven, waarbij ik oorzaken zal aangeven waarom de cultuurparticipatie van jongeren zo laag is. Hierbij zal ik ook enkele kanttekeningen plaatsen. Naast de cijfers van de cultuurparticipatie zal ik, de invloed van de ouders en de invloed die de school heeft, weergeven. 

Hoofdstuk 4 

Hoofdstuk vier gaat over het beleid van de overheid. Wat is het beleid van de overheid om de cultuurdeelname van jongeren te vergroten. Belangrijk element in dit hoofdstuk is het Actieplan Cultuurbereik. 

Hoofdstuk 5

In hoofdstuk vijf zal ik een aantal bestaande projecten benoemen en uitwerken, waarbij het doel is de cultuurparticipatie te bevorderen / vergroten in de (kunst)musea.

Hoofdstuk 6

Hoofdstuk zes is het belangrijkste gedeelte van deze scriptie. Hierin beschrijf ik welke activiteit  een CMV’er kan ontwikkelen om de cultuurparticipatie onder jongeren te bevorderen / vergroten in de kunstmusea. 

Hoofdstuk 7
Hoofdstuk zeven is de afsluiter van deze scriptie. Hierin behandel ik de belangrijkste bevindingen die naar voren zijn gekomen. 

Ieder hoofdstuk wordt begonnen met een inleiding en afgesloten met een korte samenvatting.  
De gebruikte bronnen

Naast de reguliere literatuur, boeken, websites en artikelen vond ik het belangrijk om

informatie te verkrijgen van een aantal grote en kleinere musea in Nederland en om cijfermatige gegevens te gebruiken van bevolkingsonderzoeken. Van de musea die ik heb benaderd heb ik weinig respons mogen ontvangen. De informatie die ik wel heb gekregen heb ik meegenomen in deze scriptie. Hierbij gaat het om de musea ‘Het Mauritshuis’, ‘De Lakenhal’ en ‘De Kunsthal’. 

De cijfermatige gegevens van Sociaal Cultureel Planbureau (SCP) en het Centraal Bureau voor de Statistiek (CBS) waren van belang. Beide bureaus zijn niet specifiek gericht op de deelname van jongeren of mensen, maar bevatten informatie op tal van levensterreinen. Waaronder demografische gegevens over de bevolkingssamenstelling en de (vrije)tijdsbesteding. Door beide bureaus als bron te gebruiken had ik de mogelijkheid om dieper op de onderwerpen in te gaan.

Het SCP heet als taak:

· Wetenschappelijke verkenningen te verrichten met het doel te komen tot een samenhangende beschrijving van de situatie van het sociaal en cultureel welzijn hier te lande en van de op dit gebied te verwachten ontwikkelingen.

· Bij te dragen tot een verantwoorde keuze van beleidsdoelen, benevens het aangeven van voor- en nadelen van de verschillende wegen om deze doeleinden te bereiken.

· Informaties te verwerven met betrekking tot de uitvoering van interdepartementaal beleid op het gebied van sociaal en cultureel welzijn, teneinde de evaluatie van deze uitvoering mogelijk te maken.

Het SCP verricht zijn taak in het bijzonder waar problemen in het geding zijn, die het beleid van meer dan één departement raken. 

Het CBS heeft tot taak het verzamelen, bewerken en publiceren van statistieken ten behoeve van praktijk, beleid en wetenschap. De informatie die het CBS publiceert, omvat vele maatschappelijke aspecten, van macro-economische indicatoren als economische groei en consumentenprijzen, tot de inkomenssituatie van personen en huishoudens. 

Hoofdstuk 1 Verheldering begrippen
Vrije tijd, een museum, kunst & cultuur, participatie, cultuurparticipatie, dit zijn begrippen die regelmatig in de tekst terug te vinden zijn. Begrippen waarvan ik denk dat het bij mensen een duizelingwekkend effect zullen hebben. Om deze reden staat in dit hoofdstuk de context van deze begrippen centraal. Ook de begrippen leren, vrijetijdsleren en een krachtige leeromgeving zal ik nader definiëren. Voor een sociaal-cultureel werker is het van belang ook een activiteiten een vormende waarde mee te geven.  

In dit hoofdstuk zal ik ten eerste een definitie van het begrip vrije tijd geven. Ten tweede zal er een definitie van het begrip museum te vinden zijn. Daarbij zal er ingegaan worden op de historie van het aantal musea in Nederland en de soorten musea. Ten derde volgt een definitie van het begrip kunst & cultuur. Ten vierde zal ik het begrip (cultuur) participatie zal toelichten. Hierbij zal er onderscheid gemaakt worden tussen elitaire en populaire kunst & cultuuruitingen. Ten slotte zal ik het begrip leren definiëren waarbij ik ook in zal gaan op vrijetijdsleren en de krachtige leeromgeving daarvan. 

1.1 Definitie Vrije tijd

Vrije tijd is een zeer complex begrip. Hoe het begrip wordt afgebakend hangt af vanuit welke invalshoek en kennisbelang het wordt bekeken. Het gevolg hiervan is dat er vele definities van het begrip vrije tijd te vinden zijn. Hierdoor wordt het begrip te pas en te onpas gebruikt, waardoor er vaak onduidelijkheid blijft bestaan over de betekenis van het begrip. Van der Poel (2004) heeft in zijn boek tijd voor vrijheid; een inleiding tot de studie van de vrijetijd een aantal definities weergegeven, waarvan ik er drie heb overgenomen: 

“Vrije tijd is alle tijd die niet gebruikt wordt voor geregelde beroepsarbeid, of andere geregelde dagelijkse werkzaamheden. Gaan naar en komen van werk, slapen, eten en dagelijkse verzorging.”

 (Wippler, 1968, geciteerd door: van der Poel, 2004)

“Vrije tijd op zichzelf is niet meer dan een raam, een reservoir van mogelijkheden, dat pas concrete vorm krijgt door de wijze waarop deze besteedt wordt.”

 (SCP, 1975, geciteerd door: van der Poel, 2004)

“Vrije tijd is het totaal van tijdperioden waarin gedrag plaatsvindt waarvan een keuzemoment ten grondslag kan liggen en dat gekenmerkt wordt door ervaring van zelfbepaling.” 

(Kamphorst & Withagen, 1976, geciteerd door: van der Poel, 2004)

Het laatste citaat geïntroduceerd door Kamphorst en Withagen, kan ik mij voor deze scriptie, het beste in vinden. Daar wil ik echter aan toevoegen dat vrije tijd ook een moment is om uit beslommeringen te komen. Door deze toevoeging heb ik een eigen definitie gegeven aan het begrip vrije tijd die er als volgt uit ziet: 

Vrije tijd is het totaal van tijdsperioden waarin gedrag plaatsvindt, om uit de dagelijkse beslommeringen te komen, waarvan een keuzemoment ten grondslag kan liggen en dat wordt gekenmerkt door ervaring van zelfbepaling.

1.2 Definitie museum

Het woord museum komt van het Latijnse woord mouseion en betekent 'aan de muzen gewijde plaats'. Met muzen wordt kunst en wetenschap bedoelt. Een museum is een gebouw waarin voorwerpen van culturele waarde bijeengebracht zijn en uitgestald worden. De eerste musea ontstonden uit de verzamelingen die kerken of wereldlijken hadden opgebouwd. In de Renaissance gingen rijke mensen bijzondere voorwerpen verzamelen. Zo ontstonden er collecties van allerlei voorwerpen die als benaming rariteitenkabinet kregen. In de achttiende eeuw werden deze verzamelingen voor het publiek opengesteld. Vanaf de negentiende eeuw werden ook collecties op het gebied van wetenschap, cultuurhistorie en techniek samengesteld. In Nederland werd het eerste openbare museum geopend in 1784. Het was het Teylers Museum in Haarlem. Nog steeds is het Teylers Museum voor publiek toegankelijk. In de twintigste eeuw is het accent van het werk van musea verschoven. Eerst lag dat bij het bewaren van bijzondere voorwerpen. In de twintigste eeuw kwam er steeds meer aandacht voor de bezoekers van musea. Natuurwetenschappelijke en technische musea gebruikten als eerste ook didactische uitgangspunten bij het tentoonstellen van hun collectie. Pas in 1952 werd in een rapport van de Nederlandse Overheid geformuleerd dat museumcollecties bezit van de gemeenschap zijn. In navolging hiervan werden collecties meer toegankelijker gemaakt. Er werd meer aandacht besteed aan de gedachtegang achter de getoonde voorwerpen. Daardoor ontstond de ontwikkeling dat er in het museum een verhaal verteld werd in plaats van dat het een verzameling van op zich staande objecten was. Door gebruik te maken van audiovisuele middelen en specifieke didactische vormen zoals rondleidingen, werd de educatieve functie van musea versterkt. In moderne musea worden regelmatig tentoonstellingen over een specifiek onderwerp georganiseerd. In een dergelijke tentoonstelling wordt aan de hand van bijzondere objecten een zo compleet mogelijk verhaal geschetst over een relatief klein onderwerp. Door de breedte van het onderwerp te beperken, komt er meer aandacht voor diepgang, en kan men alle aspecten van het thema belichten. 

Volgens van den Broek (2005) groeide het aantal musea in Nederland sinds de tweede wereldoorlog sterk. In het eerste decennium na de oorlog nam het aantal musea toe van 150 naar 300. De twintig jaar daarna (1955-1975) was de groei eerst minimaal om vervolgens weer aan te trekken. In het jaar 1980 telde het CBS 485 musea. Het laatste onderzoek van het CBS toont aan dat Nederland momenteel 873 musea telt. Binnen het museumaanbod van 873 musea zijn er naar de aard van de collectie verschillende type musea te onderscheiden:

· etnografische musea

· historische musea

· kunstmusea

· natuurhistorische musea

· wetenschap & techniek musea

Omdat ik in deze scriptie veelvuldig spreek over kunstmusea, is het van belang hierbij aan te geven dat onder kunstmusea moderne kunst, oude kunst en toegepaste collecties vallen. Moderne kunst is de algemene term die gebruikt wordt voor alle artistieke uitingen sinds het einde van de 19e eeuw tot ongeveer de jaren '60 en '70. Deze kunst wordt ook al aangeduid als hedendaagse kunst of actuele kunst. Onder oude kunst valt kunst voor de 

19e eeuw, met een historische tint. Toegepaste kunst, is veelal beeldende kunst. Voorbeelden hiervan zijn meubels, beelden en verpakkingsvoorwerpen. Ook onder de andere type musea vallen diverse soorten collecties
. 

1.3 Definitie kunst & cultuur

Cultuur
In de volksmond wordt er vaak gesproken over kunst & cultuur als één en dezelfde betekenis. 

Het begrip wordt aan elkaar gelijkgesteld. Toch is het belangrijk aan te geven dat het om twee losse begrippen gaat. Berkers en Heinrichs (2000) weergeven de mening die ik ook heb: cultuur omvat meer dan kunst. Om deze rede geef ik in deze paragraaf beide begrippen weer.

Het woord cultuur komt uit het Latijn van cultura en is afgeleid van colere. Colere  betekent: bebouwen, bewerken, vereren, versieren en onderhouden. De antropoloog Tylor formuleerde in 1871 de volgende definitie van cultuur: “Cultuur is het complexe geheel bestaande uit kennis, geloof, kunst, moraal, recht, gewoonte en alle andere vaardigheden verworven door de mens als lid van een samenleving”. (Chinoy, 1967, geciteerd door: Berkers en Heinrichs in Spierts, 2000). Eerder gaf ik aan dat ik cultuur breder zie dan alleen kunst. Deze definitie beaamt dit. Het laat zien dat kunst een onderdeel is van cultuur. Desondanks zijn er in de loop der jaren vele wetenschappers geweest, die het begrip cultuur verder hebben uitgewerkt. Cultuur verandert immers steeds. Volgens Vaessen (1986) en overgenomen door Berkers en Heinrichs (2000) zijn vier betekenissen van het begrip cultuur te onderscheiden:

· klassieke of humanistische cultuur

· dynamische cultuur

· sociaal-wetenschappelijke visie cultuur

· massacultuur

De klassieke of humanistische cultuur is een betekenis die dient te voldoen aan verplichtende waarden. Veelal ontleend aan de Griekse en Romeinse oudheid. De Dynamische cultuur deed zijn intrede in de 19e en 20e eeuw. In deze betekenis wordt de nadruk gelegd op vernieuwing. De sociaal-wetenschappelijke visie kwam naar voren in de 20e eeuw. Deze definitie hangt nauw samen met de formulering die Tylor in 1871 al formuleerde, alleen kreeg deze definitie pas vorm in de 20e eeuw. In de 20e eeuw startte de zogenaamde ‘massacultuur’ haar zegetocht. Via de grammofoon, radio, film en televisie, kwam er een wereldwijde verbreiding op gang van cultuuruitingen die in de eerste plaats een amusementskarakter hadden. Tegenwoordig spreekt men vaak over ‘populaire’ cultuur, die voor de verdere uitbouw sterk afhankelijk zijn van de jeugdculturen. In paragraaf 1.3.1 is hier meer over te lezen. 

De vier uitgewerkte begrippen zijn in een schema te plaatsen. Daarbij is goed te zien dat er onderscheid is tussen smalle (normatief) en brede (descriptief) cultuur. Een onderscheid in alles kan cultuur zijn of alleen bepaalde cultuuruitingen zijn cultuur.

Figuur 1.1 Cultuurbegrippen

	Smal - Normatief
	Breed – descriptief



	Klassiek of humanistisch


	Pluralistisch

	Dynamisch of modernistisch


	Massacultuur


Bron: Spierts 2000

Kunst

Nu duidelijk is geworden wat het begrip cultuur inhoudt, en kunst gezien kan worden als onderdeel van cultuur, geef ik hiernavolgend aan wat het begrip kunst inhoudt. 

Kunst is, net zoals het begrip vrije tijd, zeer complex. Er is geen éénduidige omschrijving, omdat kunst altijd in beweging is. Volgens het cultuurnetwerk (www.cultuurnetwerk.nl, april 2006) omvat kunst een sociologisch, psychologisch én historisch gebonden begrip. Kunst in deze zin is een verzamelbegrip voor het totaal aan kunstuitingen, zoals dat gegroeid is vanuit historische en culturele tradities. Het van Dale woordenboek beaamt dit. Volgens het woordenboek betekent kunst:
1. het creatief en origineel tot uiting of voorstelling brengen van gedachten of   

    gevoelens op vaak ontroerende of schokkende wijze; 

2. (~en) elk van de disciplines die door kunstenaars beoefend worden;

3. een of meer kunstwerken; 

4. door oefening en studie verkregen kundigheid, vaardigheid;

5. wat door mensen en niet door de natuur is gemaakt => namaak.

Bij het begrip cultuur gaf ik aan dat cultuur onder te verdelen is in de smalle en brede betekenis. Ook voor het begrip kunst gaat dit op, alleen wordt er dan gesproken over hoge en lage kunst. Hoge kunst omvat alles, alles kan kunst zijn. Bij lage kunst gaat het om de traditionele kunstuitingen als literatuur en amateurkunst.

Ondanks het onderscheid in de twee begrippen, spreek ik in het vervolg toch over 

kunst & cultuur als één begrip. In deze scriptie heeft het een waarde als tezamen. 

1.3.1 Elitaire versus populaire kunst & cultuur

Eerder gaf ik aan dat in de twintigste eeuw de massacultuur om de hoek kwam kijken. Door de zegetocht van de massacultuur, dat geleidt heeft tot het begrip populaire cultuur, maken de internationale en de sociale wetenschappen tegenwoordig onderscheid in de elitaire en populaire kunst & cultuuruitingen. In het kort gezegd vallen onder de elitaire kunst & cultuuruitingen aspecten als (klassieke) muziek, bellettrie of literatuur, beeldende kunst, bijzondere architectuur en serieus theater. Aspecten die van oudsher de status hebben van ‘cultuur met de grote C’. Onder populaire kunst & cultuur valt tegenwoordig naast de radio, televisie en film ook zaken als popconcerten en de mode. Met andere woorden de cultuur van de massa. Een kanttekening die ik wil plaatsen, bij de tegenstelling tussen cultuur met de grote C en de cultuur van de massa, is dat dit moeilijk vol te houden is. Er zijn vele grensgebieden. Zo is sommige popmuziek zeer kunstzinnig en sommige klassieke muziek is sterk gepopulariseerd. Denk maar eens aan André Rieu.

1.4 Definitie (Cultuur) Participatie

Volgens het Van Dale woordenboek betekent participatie letterlijk het deelhebben in iets. “Participatie wordt gebruikt om aan te duiden dat individuen en groepen deelhebben en deelnemen aan het maatschappelijk leven”. (Spierts e.a., 2000). Er zijn vele vormen van participatie. Denk bijvoorbeeld aan sportparticipatie, muziekparticipatie, arbeidsparticipatie etc. Hetgeen waar ik mij in deze scriptie op wil richten is het begrip cultuurparticipatie. 

“Bij kunst- & cultuurparticipatie gaat het meestal om niet-professionele bemoeienis met de kunsten en om deelname aan het culturele leven”. (Berkers en Heinrichs in Spierts 2000). Bij kunst- & cultuurparticipatie wordt onderscheid gemaakt in een drietal gebieden: actief, receptief en reflectief. Actieve kunst- & cultuur participatie verwijst naar burgers en in dit verband jongeren die zelf activiteiten ondernemen. Jongeren die bijvoorbeeld zelf muziek maken, een buikdanscursus of rapworkshop volgen. Receptieve 

kunst- & cultuurparticipatie verwijst naar activiteiten waarbij een bezoek wordt gebracht aan een dans-/ theatervoorstelling of een museum. Bij receptieve 

kunst- & cultuurparticipatie wordt ook wel gesproken over kunstontmoeting en kunstconfrontatie. Bij het laatste gebied, reflectieve kunst- & cultuurparticipatie, gaat het om het nadenken en discussiëren over kunst & cultuur. Berkers en Heinrichs (2000) geven aan dat cultuurparticipatie zowel in de privé als publieke sfeer kan plaatsvinden.

In dit literair onderzoek wil ik op de eerste plaats de receptieve deelname van jongeren vergroten. De actieve en reflectieve cultuurparticipatie is voor dit onderzoek van minder groot belang. 

1.5 Leren

Voor deze scriptie is het van belang verheldering te geven over het begrip leren, omdat ik met deze scriptie, naast plezier en vermaak, ook hoop te bereiken dat jongeren iets leren van een tentoonstelling of expositie in een kunstmuseum. In het sociaal-cultureel werk is men immers nadrukkelijk bezig om activiteiten een vormende waarde te geven. 

Bij de verheldering van het begrip is het belangrijk aan te geven dat leren niet verward moet worden met educatie, daar educatie verwijst naar de persoon die doelbewust het leren van anderen wil bevorderen of beïnvloeden en leren vaak onbedoeld en spontaan gebeurt. Volgens het Van Dale woordenboek betekent leren:

1 “bedrevenheid, kennis verwerven in => opsteken 

2 kennis, leerstof, vaardigheden enz. op anderen overdragen =>     

   bijbrengen”

Wat het Van Dale woordenboek weergeeft sluit precies aan op wat Jansen en van den Berg (2000) verstaan onder leren. Zij geven aan dat leren verwijst naar de persoon die leert, de ‘leerling’ die zich ontwikkeld. Zij omschrijven leren als ‘het omzetten van ervaringen in (nieuwe) kennis, vaardigheden en houdingen, die in nieuw gedrag uitgedrukt kunnen worden.

Volgens de Waal (2004) kan bij leren onderscheid gemaakt worden in leren binnen onderwijssituaties en daarbuiten. Hierbij wordt onderscheid gemaakt in formeel leren, 

niet-formeel leren en informeel leren. Onder formeel leren valt het leren binnen het onderwijs. Onder het niet-formele leren wordt het leren in georganiseerde verbanden 

buiten de school verstaan. Hieronder vallen veel activiteiten. Bijvoorbeeld sportverenigingen, scouting, milieueducatie, taalcursussen etc. Het informele leren is het ongeorganiseerde, levenslange proces van verwerving van kennis, attitudes en vaardigheden. Dit leren valt in de vrije tijd van mensen, kortom het vrijetijdsleren. Onder informeel leren kunnen bijvoorbeeld workshops en rondleidingen in een museum onder vallen. 

In deze scriptie gaat mijn aandacht uit naar het informeel leren. Het informele karakter van activiteiten in een museum is de kracht van een CMV-er. Door het museum verwerven ze kennis, spontaan en onbedoeld, daar het gaat om leren in de vrije tijd van jongeren. 

1.5.1 Vrijetijdsleren

In dit hoofdstuk heb ik eerder heb begrip vrijetijdsleren laten vallen. Volgens de Waal (2004) blijkt de vrijetijdsbesteding vele potenties te hebben als krachtige leeromgeving. In paragraaf 1.5.2  ga ik verder in op de krachtige leeromgeving. “Op het terrein van leren in de vrije tijd kunnen er drie dimensies onderscheiden worden. Op deze drie niveaus kunnen leeractiviteiten (…) plaatsvinden en aangeboden worden:
1. Vrije tijd als onderwerp van leren (leren over vrije tijd);

2. Vrije tijd als plaats van leren (leren in vrije tijd);

3. Vrije tijd als motivatie tot leren (leren door vrije tijd)”.

(De Waal, 2004)

In deze scriptie is het leren in de vrije tijd van belang, vrije tijd als plaats van leren. In deze context is leren ongedwongen, spontaan en onbedoeld aangezien ik de cultuurparticipatie van jongeren in de vrije tijd wil bevorderen / vergroten. Dit leren noemt men museumeducatie. Deze activiteit is er op gericht jongeren iets te leren over wat er in het museum te zien is. Hiermee ontplooien jongeren zichzelf.
1.5.2 Krachtige leeromgeving

Een krachtige leeromgeving is een omgeving: 

· Waarin veel interacties mogelijk zijn (het sociale aspect van leren).

· Die zo echt mogelijk is (leren in de context).

· Waarin leerlingen kunnen beschikken over de ‘kennisrijkdom’ die in de huidige maatschappij aanwezig is.

· Waar docenten erop gericht zijn leren te faciliteren zonder druk uit te oefenen tot leerprestaties. 

Een krachtige leeromgeving heeft zes vuistregels. 

1. Functionaliteit: de leeromgeving moet in overeenstemming zijn met de situatie waarin het geleerde moet worden gebruikt of toegepast.

2. Uitnodigend: de leeromgeving moet uitnodigen tot activiteit en moet de lerende zodoende aanzetten om interactief met de leerstof om te gaan en deze in praktijksituaties te integreren.

3. Echtheid: de leeromgeving moet levensecht zijn of naar een echte situatie verwijzen, om te bereiken dat leerlingen kunnen ervaren wat ze met de opgedane kennis kunnen bereiken.

4. Gedragsmodellen: docenten moeten zowel vakkundigen zijn als coaches.

5. Zelfstandigheid: de lerende moet gaandeweg het heft in eigen handen nemen, daarom moet de leeromgeving op zelfstandige leerprocessen gericht zijn.

6. Zelfkennis: er moeten middelen en gereedschappen aanwezig zijn waarmee de lerenden zelf zicht kunnen ontwikkelen op de toegenomen individuele competentie.
Een krachtige leeromgeving is echter niet beperkt tot schoolse situaties. De krachtigste leeromgeving is de maatschappij zelf, bijvoorbeeld werksituaties en in de context waar ik over spreek de vrije tijd en museumeducatie. “Van oudsher is het domein vrije tijd een domein dat zich leent voor het opdoen van leerervaringen. De meer informele context van ontspanning en ontmoeting biedt voor veel mensen aansprekende mogelijkheden voor persoonlijke ontwikkeling en voor sociaal-culturele activiteiten. De ‘ontdekking’ in de huidige tijd van de vrije tijd als krachtige leeromgeving heeft (weer) een brug geslagen naar de (ped)agogiek. (…) Het levenslang leren in de vrije tijd verlangt krachtige leeromgevingen waarin het voor jongeren zelf mogelijk is betekenisvolle verbanden te zien en te leggen tussen hun persoonlijke ontwikkeling en de roep om nieuwe competenties. Deze verbanden kunnen vaak alleen gelegd worden in leeractiviteiten waarin de sociale context van mensen betrokken wordt bij het leren”. (De Waal, 2004)

1.6 Samenvatting

In dit hoofdstuk heb ik de definities weergegeven van de belangrijkste begrippen die in deze scriptie behandeld worden. Vrije tijd, een museum, kunst & cultuur en cultuurparticipatie. De eerste definitie die ik heb behandeld, vrije tijd, is een zeer complex begrip. Doordat het begrip op verschillende manieren wordt opgevat is het op verschillende manieren te definiëren. Nadat ik verschillende definities bekeken heb, besloot ik een eigen definitie te ontwikkelen: vrije tijd is het totaal van tijdsperioden waarin gedrag plaatsvindt, om uit de beslommeringen te komen, waarvan een keuzemoment ten grondslag kan liggen en dat wordt gekenmerkt door ervaring van zelfbepaling. 

Bij de definiëring van het woord museum, heb ik aangegeven dat een museum een gebouw is waarin voorwerpen van culturele waarde bijeengebracht zijn en uitgestald worden. In de twintigste eeuw is definiëring van het woord museum iets vershoven. Er werd niet alleen meer aandacht besteed aan het bewaren van bijzondere voorwerpen, maar ook aan de bezoekers ervan. Hierdoor werd er steeds meer een verhaal verteld bij een tentoonstelling, de gedachtegang achter de voorwerpen werd hierdoor verbreedt. Tegenwoordig zijn er vele soorten musea in Nederland. Een kunstmuseum is hier een voorbeeld van. 

De definiëring van de begrippen kunst & cultuur heb ik los getrokken van elkaar, daar ik vind dat kunst een onderdeel is van cultuur. De antropoloog Tylor is de eerste persoon geweest die een definitie gaf aan het begrip cultuur: Cultuur is het complexe geheel bestaande uit kennis, geloof, kunst, moraal, recht, gewoonte en alle andere vaardigheden verworven door de mens als lid van een samenleving. Deze definitie is in de jaren daaropvolgend echter verder uitgewerkt, omdat cultuur steeds verandert. Ook het begrip kunst heeft een brede context. Kunst is een sociologisch, psychologisch én historisch gebonden begrip. Ondanks het onderscheid dat ik heb gemaakt tussen 

kunst & cultuur wordt het in de meeste literatuur als één woord gezien. Tegenwoordig spreekt men over elitaire of populaire kunst & cultuur als het gaat om cultuur met de grote C of de cultuur van de massa. Elitaire kunst & cultuur is traditioneler dan de populaire 

kunst & cultuur. Kort gezegd vallen alle vormen van kunst & cultuur onder de populaire uitingen. Het laatste begrip cultuurparticipatie gaat om de niet-professionele bemoeienis met de kunsten en deelname aan het culturele leven. Cultuurparticipatie is onder te verdelen in actief, receptief en reflectief. Dit geeft het verschil aan tussen het actief mee doen aan kunst & cultuur, het bekijken van kunst & cultuur en de kunstconfrontatie. Cultuurparticipatie kan in de privé en de publieke sfeer plaatsvinden. 

Het begrip leren heb ik in dit hoofdstuk gedefinieerd, omdat ik naast plezier en vermaak, ook hoop te bereiken dat jongeren iets leren van een tentoonstelling of expositie in een kunstmuseum. Ik vind het belangrijk om activiteiten ook een vormende waarde te geven. Het begrip leren verwijst naar de persoon die leert, de ‘leerling’ die zich ontwikkelt. Bij leren wordt onderscheid gemaakt in leren binnen onderwijssituaties en daarbuiten. In deze scriptie zal ik spreken over informeel leren. Het informele leren is het ongeorganiseerde, levenslange proces van verwerving van kennis, attitudes en vaardigheden. Dit leren valt in de vrije tijd van mensen, kortom het vrijetijdsleren. Het vrijetijdsleren in dit verband is het leren in de vrije tijd. In museumverband heet dat museumeducatie. Deze activiteit is er op gericht jongeren iets te leren over wat er in het museum te zien is. Hiermee ontplooien jongeren zichzelf. Leren is hierbij ongedwongen, spontaan en onbedoeld. De vrijetijdsbesteding en museumeducatie hebben vele potenties als krachtige leeromgeving, omdat de krachtige leeromgeving niet beperkt blijft tot schoolse situaties. 
Hoofdstuk 2 Zicht op de doelgroep

Een CMV’er werkt veel met mensen. Daarom is het voor een CMV’er van groot belang zich te verdiepen in de doelgroep. In dit hoofdstuk, zicht op de doelgroep, beschrijf ik de doelgroep jongeren in de leeftijdscategorie 12-16 jaar. Hierbij maak ik onderscheid in een viertal maatschappelijke gegevens. Ten eerste zal ik ingaan op de relatie met de ouders. Ten tweede jongeren en vriendschappen. Ten derde het onderwijs. En ten slotte jongeren en de vrijetijdsbesteding. Deze gegevens hebben betrekking op de op de cultuurparticipatie van jongeren. In dit hoofdstuk beperk ik mij tot de weergave, later zal ik terugkomen op de relatie die het heeft met de cultuurparticipatie van jongeren. 

2.1 Maatschappelijke gegevens

Mensen tussen de 12-16 jaar noemen we jongeren. Op het moment van schrijven telt Nederland bijna 16.5 miljoen mensen. Daarvan zijn bijna 1.5 miljoen mensen, jongeren in de leeftijdscategorie 12-16 jaar. Dit is ongeveer 6 % van de totale bevolking
. Deze  leeftijdsfase van jongeren wordt ook wel de pubertijd genoemd. Een periode waarin de geslachtsrijpheid tot stand komt. De geslachtsrijpheid heeft ook een invloed op het gedrag. Naast gevoelens van onzekerheid, eenzaamheid, depressiviteit, zijn jongeren in deze leeftijdsfase ook bezig met het ontwikkelen van hun eigen identiteit en zelfstandigheid. Wie ben ik, hoe zie ik eruit en waar wil ik bijhoren, zijn vragen waar de jongeren in de leeftijdscategorie zich veel mee bezig houden. Het afzetten tegen je ouders is in deze leeftijd een gegeven. Traas (2000) geeft daarom aan dat opvoeders een vorm moeten vinden waarin zij hun kinderen kunnen steunen en begeleiden zonder de groei naar zelfstandigheid te frustreren.

2.1.1 Relatie met de ouders

De meeste jongeren tussen de 12-16 jaar ervaren het gezin als een warme en comfortabele leefsituatie. Allereerst komt dat doordat er in de meeste gezinnen een traditionele rolverdeling is tussen de ouders en de omgang met de kinderen. Vaders worden aangesproken voor activiteiten en adviezen, moeders vanwege hun emotionele warmte. Daarnaast is volgens Wittebrood (2000) het opvoedingsideaal de laatste decennia veranderd. De opvattingen van de opvoeding worden steeds liberaler. Er wordt gesteld dat er sprake is van een overgang tussen traditionele bevelshuishoudingen naar moderne onderhandelingshuishoudingen. Met andere woorden in de gezinnen van nu is er meer mogelijk tot onderhandelen tussen de kinderen en de ouders, terwijl bij de bevelshuishoudingen wordt verwacht dat de jongeren zich richten op de waarden en normen zoals religie en traditionele gezagsverhoudingen. Een uitzondering is de allochtone gezinnen, zij hebben voornamelijk een traditionele bevelshuishouding. 

Over het algemeen zijn de relaties tussen de kinderen in deze leeftijdsfase en hun ouders goed, ondanks de confrontaties die in de pubertijd meespelen. Als er al problemen zijn met de ouders dan gaat het meestal over huishoudelijke regels, prestaties op school, het tijdstip van thuiskomst na een avond uit of de keuze voor een bepaalde vrijetijdsbesteding. 

2.1.2 Vriendschappen

Jongeren zitten steeds langer op school (zie onderwijs), waardoor jongeren steeds langer onder elkaar zijn. De school zet de wereld van de jongeren apart van die van de volwassenen, waardoor de jongeren in de vrije tijd ook veel met hun vrienden omgaan. Vrienden, vriendinnen en de leeftijdsgenoten zijn voor jongeren uitermate belangrijk om te experimenteren met vriendschappen, verliefdheid en paarvorming. Hoewel de structuur van de vriendschappen bij iedere jongere anders te noemen is, zijn de meeste jongeren volgens Bakker (1995) enthousiast en blij over de vriendschappen die ze hebben. 

2.1.3 Onderwijs

Jongeren in de leeftijdscategorie 12-16 jaar vallen onder de leerplicht en zitten nog op het voortgezet onderwijs. Onderwijs neemt daardoor een belangrijke plaats in. Jongeren gaan rond hun twaalfde naar het voortgezet onderwijs. Rond hun zestiende of zeventiende jaar zitten zij in het examenjaar. Het voortgezet onderwijs bereidt jongeren voor op hun toekomstige plaats in de maatschappij. Er zijn drie soorten voortgezet onderwijs: 

· vmbo (voorbereidend beroepsonderwijs) duur opleiding is vier jaar;

· havo (hoger algemeen voorbereidend beroepsonderwijs) duur opleiding is vijf jaar;

· vwo (voorbereidend wetenschappelijk beroepsonderwijs) duur opleiding is zes jaar.

Daarnaast zijn er jongeren voor wie het moeilijk is met een diploma van school te komen, ook als ze zoveel mogelijk extra hulp krijgen. Voor hen is er praktijkonderwijs. Een voorbeeld van praktijkonderwijs is het Regionaal Opleidingen Centrum (ROC). 

Cijfers uit 2003 tonen aan dat 862 510 jongeren op het voortgezet onderwijs zaten. Hiervan volgde 228 780 jongeren het vmbo. 145 890 jongeren volgde de havo en 160 730 volgde het vwo. Uit deze aantallen blijkt dat het grootste gedeelte van de jongeren het vmbo volgt. De havo en het vwo liggen wat betreft het aantallen jongeren die dit type onderwijs volgen op redelijk dezelfde hoogte
. 

De eerste jaren van het voortgezet onderwijs beslaat de basisvorming met voor ieder hetzelfde vakkenpakket. Bij de leerwegen havo en vwo belanden de jongeren in de laatste jaren van het onderwijs in de tweede fase en het studiehuis. Sinds 1998 is er een nieuwe lesopzet. Zelfstandig werken staat hier voorop, om zodoende een betere aansluiting te vinden op het beroepsonderwijs. 

De meeste jongeren vinden school belangrijk voor hun toekomst. Volgens Bakker (1995) gaan jongeren tegenwoordig langer en massaler naar school dan ooit tevoren. Na het voortgezet onderwijs stromen steeds meer jongeren door naar het beroepsonderwijs, in plaats dat ze ervoor kiezen te werken. Jongeren ervaren diploma’s de sleutel tot een geslaagde entree op de arbeidsmarkt. 

Naast het gegeven dat jongeren het onderwijs steeds belangrijker gaan vinden, zijn volgens Bakker verreweg de meeste jongeren ook tevreden met hun schoolkeuze. Toch slaat bij de meeste jongeren de verveling regelmatig toe, waardoor spijbelen kan optreden. Het belangrijkste motief om weg te blijven is een hekel hebben aan bepaalde lessen (zoals godsdienst, maatschappijleer en gymnastiek), of de mogelijkheid om in de gewonnen tijd huiswerk te maken of een repetitie voor te bereiden. 

2.1.4 (Vrije)Tijdsbesteding 

Vrije tijd is voor jongeren van groot belang. Zij ontplooien daarin zelfstandige activiteiten, waardoor de jongeren voor het eerst als serieuze consumenten gezien kunnen worden. Daarnaast leren jongeren met vriendschappen en relaties om te gaan (zie paragraaf 2.1.2 jongeren en vriendschappen), waarbij ze sociale vaardigheden ontwikkelen. In deze zin is de vrije tijd niet alleen een moment van rust, maar ook een vorming tot volwassenheid. 

Jongeren hebben net zoals ieder ander lid van de Nederlandse bevolking 168 uur in de week te besteden. “Volgens van der Poel (2004) gaat het hierbij om niet-vrijetijdsgedrag en wel-vrijetijdsgedrag. Niet-vrijetijdsgedrag is gedrag van de niet vrije actor. Onvrij is een actor wanneer hij moet functioneren binnen een systeem van rechten en plichten, op grond van wettelijke verplichtingen, levensonderhoud of vrees voor verwijdering uit het systeem. Vrijetijdsgedrag is daarentegen gedrag van de vrije actor, waarin men zelf kan beslissen wat men doet.” Een groot deel van de tijd die jongeren, in een week te besteden hebben gaat op in het onderwijs. Vaak meer dan gedacht wordt. Daarnaast besteden jongeren een groot deel van de tijd aan persoonlijke verzorging: slapen, wassen, aankleden en thuis eten. Onderwijs en persoonlijke verzorging bij elkaar optellend levert ongeveer 6 uur per dag op aan vrije tijd. In één week komt dat neer op 42 uur vrije tijd
”. (www.cbs.nl) 

Uit onderzoek van het CBS blijkt dat jongeren in hun vrije tijd veel uren en minuten besteden aan sportbeoefening, televisie (video, radio, cd’s en cassettes), contacten met familie (vrienden en kennissen), spelletjes (knutselen, musiceren en toneel) en aan niets doen (luieren). Hieruit kan ik concluderen dat de receptieve cultuurdeelname achterblijft ten aanzien van de actieve cultuurdeelname. Jongeren brengen niet of nauwelijks een bezoek aan een museum. Hiermee is meteen duidelijk geworden dat cultuurdeelname een vorm is van vrijetijdsbesteding waartoe niet iedereen zich laat verleiden dus bestaat er grote noodzaak om jongeren naar het museum te krijgen. Jongeren zullen tenslotte de kunstminnaars van de toekomst worden. Deze scriptie kan bijdragen om de cultuurdeelname van jongeren te vergroten. 

2.3 Samenvatting

In dit hoofdstuk stond de analyse van de doelgroep centraal. Jongeren in de leeftijdscategorie 12-16 jaar zitten in de pubertijd. Een fase waarin de geslachtsrijpheid tot stand komt. Dit heeft een grote invloed op het gedrag van de jongeren. Op dit moment telt Nederland 1.5 miljoen jongeren. Dit komt neer op 6% van de totale bevolking. Jongeren in deze leeftijdsfase wonen nog thuis bij hun ouders. Doordat het opvoedingsideaal de laatste decennia is veranderd, is de relatie tussen de kinderen en de ouders nagenoeg goed te noemen. Jongeren in deze leeftijdsfase zitten nog op school, het voortgezet onderwijs. 43% van het aantal jongeren dat het voortgezet onderwijs volgt zit op het vmbo. Het onderwijs neemt een belangrijke plaats in het leven van jongeren in. De meeste jongeren vinden school belangrijk en zijn blij met hun schoolkeuze. Onderwijs en persoonlijke verzorging bij elkaar optellend levert per dag ongeveer zes uur aan vrije tijd op. De meeste vrije tijd gaat op in het kijken van televisie en video of het luisteren naar cd, radio of cassette. Ook besteden jongeren vrije tijd aan actieve kunst & cultuurbeoefening. Hierbij gaat het om knutselen, musiceren en muziek maken. 

Daarentegen blijft de receptieve kunst & cultuurdeelname achter. Dit geldt ook voor het bezoeken van een museum of in het bijzonder een kunstmuseum. 

Hoofdstuk 3 Cultuurparticipatie jongeren

Het imago van kunst & cultuur onder jongeren is zeer betreurenswaardig. Naar eigen zeggen hebben jongeren geen culturele belangstelling en zijn ze niet cultureel actief. In werkelijkheid is het echter zo dat jongeren juist heel erg cultureel actief zijn. Daarvoor zal echter de cultuurdefinitie breder moeten worden gesteld dan de gevestigde cultuurvormen als schilderijen, schouwburgen en klassieke muziek. Jongeren zijn zeer actief als het gaat om muziek, zingen, mode, tekenen, fotograferen en dansen. Anders gezegd jongeren zijn zeer cultureel actief als het gaat om de populaire cultuur. Hieruit blijkt dat er voor goede cijfers een koppeling gemaakt moet worden tussen traditionele en populaire kunst & cultuur uitingen.

Om te beginnen zal er in dit hoofdstuk ingegaan worden op de trends van de cultuurparticipatie van jongeren. Ten eerste zullen de cijfermatige gegevens van receptieve cultuurdeelname aan de orde komen, waarna ik redenen aan zal geven waarom de participatie van jongeren achterblijft. Ten tweede zullen de invloeden van de ouders en het onderwijs weergeven worden.

3.1 Cultuurparticipatie jongeren in cijfers

Zoals ik al eerder heb aangegeven zijn er vele vormen van cultuurparticipatie. In deze scriptie gaat het echter om de receptieve cultuurparticipatie van jongeren. In deze paragraaf zal ik de cultuurparticipatie van jongeren in diverse disciplines weergeven. Hierbij gaat het om jongeren tussen de 12-19 jaar, daar ik geen gegevens kon vinden van enkel jongeren tussen de 12-16 jaar

Podiumkunsten en cinema
Bij alle percentages die hierna volgen, gaat het om minstens één bezoek in het jaar 2002.

Het aandeel jongeren, in de leeftijd van 12-19 jaar, dat een toneelvoorstelling bezocht, al dan niet beroeps of amateurtoneel, bedroeg in 2002 33%. Dit gaf geen stijging of daling ten opzichte van het jaar 1999. Bij het balletbezoek bedroeg het percentage in 2002 4.4%. Dit percentage is gelijk aan die van 1999. Het percentage van een cabaretvoorstelling is daarentegen weer iets hoger. Deze was in 2002 11%, ten opzichte van 9 % in 1999. Het bezoek aan een klassiek concert of opera bedroeg in 2002 voor jongeren tussen de 12-19 jaar 8%. Een stijging van 2% ten aanzien van 1999. Een bezoek aan populaire muziek (pop, jazz of musicals) bedroeg 32% in 2002, een daling van 4%. Tot slot valt onder de podiumkunsten en cinema, natuurlijk de bioscoop en filmhuis. Het aandeel jongeren dat in 2002 een bezoek daaraan bracht was 90%, een stijging van 6%. (van den Broek, 2005)

Figuur 3.1 Cultuurparticipatie in procenten in 2002

	Deelname
	Percentage in 2002

	Toneelvoorstelling
	33  procent

	Balletbezoek
	4.4 procent

	Cabaretvoorstelling
	11  procent

	Klassiek concert of opera
	8    procent

	Populaire muziek
	32  procent

	Bioscoop of filmhuis
	90  procent


Bron: van den Broek (2005)

Literatuur en musea 

Jongeren tussen de 12-19 jaar lazen in 2002 38 minuten per week een boek, hiervan waren 12 minuten literaire boeken. Het lezen van een boek is participatie in de 

privé-sfeer. Tot slot het museumbezoek onder jongeren. Het aandeel jongeren van 12-19 jaar dat jaarlijks tenminste één keer een museum bezoekt is 45% in het jaar 2002. In het jaar 1999 was dit nog maar 39%. Hierbij is echter geen onderscheid gemaakt in het soort musea. (van den Broek, 2005).

Figuur 3.2 Cultuurparticipatie in minuten in 2002

	Deelname
	Aantal minuten per week in 2002

	Boeken
	26 minuten

	Literatuur
	12 minuten


Bron: van den Broek (2005)

Figuur 3.3 Cultuurparticipatie in procenten in 2002

	Deelname
	Percentage in 2002

	Musea
	45 procent


Bron: van den Broek (2005)

Uit bovenstaande gegevens komt duidelijk naar voren dat populaire kunst & cultuur in trek is bij jongeren. De populaire muziek en de bioscoop, en filmhuis scoren zeer hoog. 

Dit ten aanzien van de elitaire kunst & cultuur uitingen als klassieke muziek, opera en een balletvoorstelling. Daarnaast kan er uit bovenstaande gegevens opgemaakt worden dat er regelmatig een bezoek gebracht wordt aan een toneelvoorstelling of museum. Broek (2005) heeft echter geen rekening gehouden met de verplichting en invloed van de ouders en het onderwijs die een bezoek aan een toneelvoorstelling en museum vaak met zich mee brengen. Hier kom ik in paragraaf 3.2 en 3.3 nog op terug. 

3.1.1 Kanttekeningen en verklaringen cultuurdeelname cijfers

Bovenstaande cultuurdeelnamecijfers, zijn deze reëel? Naar mijn mening geeft dit een realistisch beeld, met gemiddelde cijfers. Desondanks vind ik dat ik, naar aanleiding van deze cultuurdeelnamecijfers, toch een aantal kanttekeningen moet plaatsen. 

Onderwijsniveau
Allereerst is de cultuurdeelname van jongeren verschillend per onderwijsniveau. Door mijn eigen ervaringen durf ik te zeggen dat de cultuurdeelname van jongeren die vwo en havo onderwijs volgen gemiddeld hoger is dan jongeren die het vmbo onderwijs volgen. In paragraaf 3.3 en 3.3.1 zal ik hierop nog terugkomen. 

Allochtone jongeren

Daarnaast is Nederland in de laatste decennia veranderd in een multiculturele samenleving, met veel allochtonen jongeren. “Allochtonen en allochtonen jongeren blijken niet mínder geïnteresseerd te zijn in kunstzinnige activiteiten dan autochtonen jongeren. Veeleer blijkt het reservoir aan interesse nog niet voldoende aangeboord te zijn, gelet op hun ondervertegenwoordiging in de kunsteducatie en amateurkunst. In deze sectoren zijn ze ‘saillant afwezig’: deze sectoren bereiken allochtonen jongeren tienmaal zo slecht als autochtonen jongeren, zoals blijkt uit een onderzoek dat in Utrecht is gehouden.” (Van Wel e.a., 1994, geciteerd door: De Waal, 2004). 

Volgens de Waal (2004) zijn er aantal redenen voor het achterblijven van cultuurdeelname door allochtone en allochtone jongeren:

· Het reguliere kunst- en cultuuraanbod sluit niet aan op de interesses en voorkeuren van allochtonen. 

· Binnen het culturele circuit wordt er weinig samengewerkt met allochtonen organisaties en kunstenaars. 

· De geringe effectiviteit van de door de podia en musea gebruikte PR middelen. Bij de promotie ligt er een groot accent op de communicatie via Nederlandstalige media. Nederlandse media, die nauwelijks door allochtonen worden geraadpleegd. 

· Het ontbreken van stimulansen voor deelname aan de westerse samenleving en cultuur in de persoonlijke netwerken van veel allochtonen. 

Overige oorzaken 

Tot slot geeft de Waal (2004) nog een aantal oorzaken voor de lage cultuurdeelname onder jongeren. Voor de lage cultuurparticipatie van jongeren in de elitaire kunst & cultuuruitingen zijn volgens de Waal een aantal verklaringen. Naast hetgeen dat populaire kunst & cultuur veel aandacht krijgt van jongeren is er allereerst het feit dat jongeren steeds langer op school zitten, wat heeft geleid tot een toegenomen oriëntatie op leeftijdsgenoten, op de eigen identiteitsvorming en de jeugdcultuur. Daarnaast is de tijdsdruk toegenomen onder jongeren. Van den Broek (2005) spreekt in zijn boek, cultuur tussen competentie en competitie, de strijd tussen culturele competentie om van cultuur te genieten en de competitie om de (beschikbare) vrije tijd. Ten derde is het aanbod van vrijetijdsactiviteiten fors toegenomen, waardoor vele jongeren andere keuzes maken. Ten slotte spreekt de Waal ook over de hoge drempel in het toneel- en musea aanbod. Naar mijn mening heeft dit laatste vooral te maken met de kwestie van het geld. Veel jongeren vinden de musea te duur.
3.2 Cultuurparticipatie jongeren en de invloed van de ouders 

De keuze van jongeren voor culturele activiteiten komt tot stand binnen de contexten van het ouderlijke milieu en van school. In de volgende paragraaf zal ik ingaan op de invloed van het onderwijs, in deze paragraaf beperk ik mij tot de invloed die ouders hebben op de cultuurdeelname van hun kinderen.

Uit diverse onderzoeken, waaronder het SCP (2000), is gebleken dat ouders een grote invloed hebben op de cultuurparticipatie van hun kinderen. De invloed van de ouders begint al op vroege leeftijd. In eerste instantie wordt er door de ouders veel aandacht besteed aan actieve cultuurparticipatie. Volgens Nagel (1996) is het aannemelijk dat sommige culturele activiteiten zich beter lenen voor beoefening door jonge kinderen dan andere. Zo zullen kinderen op jongere leeftijd eerder beginnen met het zelf beoefenen van kunstzinnige activiteiten dan een bezoek te brengen aan de bioscoop, een museum of een concert. Het SCP (2000) is het hiermee eens door aan te geven dat in de vroege jeugd verkleedpartijen, dansen, zingen en tekenen door stimulansen van de ouders deel uit maken van het kinderspel. 

In tegenstelling tot de actieve cultuurdeelname komt volgens Nagel (1996) de receptieve cultuurdeelname vaak op latere leeftijd tot stand. Kinderen kunnen niet zelfstandig activiteiten  ondernemen, omdat ze teveel afhankelijk zijn van de ouders. Niet ieder kind heeft de mogelijkheid om met zijn ouders kennis te maken met kunst van professionele kunstenaars, omdat zoals ik eerder heb aangegeven, vaak het grote probleem is. Volgens Nagel is de gemiddelde beginleeftijd voor het bezoeken van een kunstmuseum veertien jaar. De helft van degenen die ooit een dergelijk museum hebben bezocht deed dit vóór of op zijn veertiende jaar.
 

Naar aanleiding van het bovenstaande wil ik echter het één en ander opmerken. De cultuurparticipatie van de kinderen is afhankelijk en het gevolg van een drietal belangrijke aspecten:

· De culturele voorkeuren van de ouders zelf. 

· Het inkomen van de ouders. 

· Het opleidingsniveau (zie ook 3.3). 

Bij het eerste aspect gaat het erom dat de meeste ouders, naar mijn mening, de cultuurdeelname van kinderen stimuleren in gebieden waar zij zelf veel interesse in hebben, en veel (positieve) ervaringen mee hebben. Culturele voorkeuren die doorgaans ontwikkeld zijn in de eigen jeugd en die ze willen overbrengen hun eigen kinderen. Hier wil ik nog aan toevoegen dat volgens Nagel (1996) volwassenen die opgegroeid zijn zonder in aanraking te komen met kunst & cultuur zich op latere leeftijd ook niet zullen bezighouden met kunst & cultuur. Van de volwassenen die in de jeugd wel in aanraking zijn gekomen en kennis hebben gemaakt met kunst & cultuur, zal een deel zich meer gaan verdiepen en specialiseren. Een ander deel van deze volwassenen zal geleidelijk aan de interesse in kunst & cultuur verliezen. 

Het tweede aspect is het inkomen van de ouders. Hoe hoger het inkomen, hoe hoger de cultuurparticipatie van de jongeren. Andersom kan natuurlijk ook. Hoe lager het inkomen, des te lager is de cultuurparticipatie van de jongeren. 

Tot slot het derde aspect, het opleidingsniveau. Wat geldt voor de jongeren (3.3), geldt natuurlijk ook voor de ouders. Hoe hoger het opleidingsniveau van de ouders, hoe hoger de cultuurparticipatie onder hun kinderen en jongeren zal zijn. Ouders met een hoger opleidingsniveau kunnen hun kinderen makkelijker stimuleren, daar zij zelf veel op cultureel vlak hebben gedaan.  

Naast de drie opgenoemde punten wil ik daarnaast opmerken dat er ook ouders zijn die niet actief zijn op cultureel vlak. Onderzoek van het SCP (2000)
 laat zien dat kinderen van cultureel actieve ouders vaker op jonge leeftijd met kunst in aanmerking komen dan kinderen van niet actieve ouders. Daarbij maakt het ook nog een verschil of één van de ouders actief is of beide. Beoefenen beide ouders een activiteit dan is dit van invloed op hun kinderen. In gezinnen waar maar één ouder actief is, is er geen significant verschil tussen de invloed van de moeder en die van de vader”. (SCP, 2000)

Zoals is gebleken is de invloed die ouders hebben op de cultuurparticipatie van hun kinderen groot, maar veranderd wel in de loop naar volwassenheid. Op jonge leeftijd zijn kinderen vrijwel volledig afhankelijk van wat door hun ouders wordt aangeboden. Zodra kinderen de leeftijd bereiken van 12 jaar zijn de jongeren door de identiteitsvorming en pubertijd voor cultuurparticipatie minder aangewezen op hun ouders. De meeste kinderen gaan hun eigen weg en ontplooien hun eigen interesses. 

Ik ben van mening dat de cultuurparticipatie op den duur meer beïnvloed wordt door de eigen opleiding, scholing dan door de invloed van de ouders. Ouders willen en geven hun kinderen iets mee, maar ik denk dat kinderen en jongeren op den duur toch hun eigen weg gaan, en meer te weten komen over andere cultuurdisciplines. Cultuurdisciplines die door de ouders niet zijn ingebracht gedurende de opvoeding. 
3.3 Cultuurparticipatie jongeren en de invloed van het onderwijs

Naast de ouders biedt ook de school mogelijkheden om met kunst & cultuur kennis te maken. Op jonge leeftijd maken kinderen op de basisschool al kennis met diverse vormen van kunst & cultuur. Op basisscholen behoren kunstvakken tot het vaste lesrooster en voeren de leerlingen regelmatig zelf culturele activiteiten uit. Volgens het SCP (2000) is de musical in het laatste jaar van de basisschool het populairst onder leerlingen.

Ook op de middelbare school wordt er aandacht besteed aan kunst & cultuur. De geschiedenis laat zien dat de cultuurparticipatie onder hoger opgeleidde hoog is. Een hoge cultuurdeelname aan zowel elitaire als populaire kunst & cultuur. Lager opgeleidde zijn ondervertegenwoordigd. Dit geldt ook voor de kunstmusea.
 In hoofdstuk twee heb ik laten zien dat het aantal jongeren, dat het vmbo onderwijs volgt vrij hoog is in verhouding met de havo en het vwo. De rol die ik als CMV’er kan innemen om jongeren naar het musea te trekken zullen om deze reden vooral betrekking hebben op de lager opgeleidde jongeren. 

Op dit moment krijgen jongeren in de eerste jaren van de basisvorming verplicht te maken met één of meerdere kunstvakken als tekenen, handarbeid en muziek. In de laatste jaren krijgen de leerlingen te maken met de tweede fase, een nieuwe lesopzet die is geïntroduceerd. Respectievelijk aangegeven in hoofdstuk twee. Bij de invoering van deze nieuwe lesopzet hoorde ook de introductie van een aantal nieuwe vakken. Culturele en Kunstzinnige Vorming is hier een voorbeeld van (CKV). In augustus 2003 is het vak CKV ook geïntroduceerd in het vmbo. CKV is een kennismaking met allerlei kunstvormen en is bedoeld om de jeugd bekend te maken met kunst. Er zijn drie varianten op het vak CKV. CKV 1, CKV 2 en CKV 3. Het doel van CKV 1 is kennis maken en ervaring opdoen in kunst & cultuur. CKV 1 is een variant die verplicht is voor alle leerlingen. 

CKV 1 bestaat uit een viertal verschillende onderdelen:

· Culturele activiteiten: hieronder vallen bezoeken en ondernemen van diverse activiteiten. Voorbeelden hiervan zijn het bezichtigen van tentoonstellingen, concerten, dans- en toneelvoorstellingen, films en ten slotte het lezen van boeken.

· Het ontwikkelen van kennis ten opzichte van kunst & cultuur: door de bezoeken van diverse activiteiten dienen leerlingen op de hoogte te zijn van de achtergronden. Daarnaast leren leerlingen verbanden te leggen tussen enerzijds verschillende vormen van kunst en anderzijds tussen kunst uit verschillende tijden en culturen. 

· Praktische activiteiten: het maken van verschillende werkstukken naar aanleiding van de bezochte activiteiten. Ook is het deelnemen aan een workshop mogelijk.

· Het kunstdossier: hierin verzamelen de leerlingen alles wat ze voor het vak CKV 1 gedaan hebben. Daarnaast beschrijven de leerlingen wat ze ervaren en geleerd hebben.

CKV 2 is een theoretisch vak dat kan worden omschreven als een cultuurhistorische benadering van de kunsten. Hier kunnen leerlingen indien ze er interesse voor hebben zelf voor kiezen. Dit geldt ook voor CKV 3. CKV 3 is vergelijkbaar met het oude examenprogramma van de beeldende vakken of muziek. Als de school het aanbiedt, kunnen leerlingen naast beeldende vakken of muziek ook kiezen voor drama en dans. 

3.3.1 CKV bonnen en het Cultureel Jongeren Paspoort

Door de invoering van het vak CKV moeten jongeren culturele activiteiten ondernemen. Culturele activiteiten die geld kosten. Het ministerie van Onderwijs Cultuur en Welzijn heeft om deze reden bij de invoering van het vak CKV de CKV bonnen ontwikkeld. CKV bonnen zijn bonnen waarmee je gratis of met een leuke korting, gezamenlijk met de klas of individueel, een culturele instelling als een museum of een theater kan bezoeken. De bonnen kunnen ook uitgegeven worden bij een bioscoop. Naast de CKV bonnen krijgen de jongeren die het vak CKV volgen ook een Cultureel Jongeren paspoort (CJP). Deze dient als identificatie bij het inleveren van de CKV bonnen, maar de CJP pas kan ook gebruikt worden bij alle andere bezoeken aan culturele instellingen. (www.cjp.nl) 

Het CJP is niet iets nieuws, zoals de CKV bonnen. Het CJP bestaat al meer dan veertig jaar, en blijft jong doordat het voor en door jongeren is. Jongeren die niet het vak CKV meer volgen kunnen ook een CJP aanvragen. Deze jongeren moeten er dan wel voor betalen. Het doel dat ten grondslag lag bij de start van het CJP was jongeren zo vroeg mogelijk kennis te laten maken met kunst & cultuur om zo hun latere cultuurparticipatie te bevorderen. (Nagel & Ganzenboom, 1991) Nagel toont aan dat jongeren die beschikken over CJP gemiddeld drie keer zo vaak deelnemen aan culturele activiteiten als jongeren die niet over CJP beschikken. Een gedeelte van dit verschil komt door de jongeren die al erg in cultuur geïnteresseerd waren. Zij hadden al een CJP hebben aangeschaft. Maar ook als rekening wordt gehouden met alle mogelijke factoren die deze interesse mede bepalen, blijft het zo dat CJP-houders tenminste twee keer zo vaak aan culturele activiteiten deelnemen als niet-CJP-houders.

3.3.2 Effecten CKV op de cultuurdeelname

Eerder heb ik aangegeven dat de cultuurparticipatie onder hoogopgeleide hoger is dan die van de lageropgeleide. Geldermals (2005) geeft naar aanleiding van een interview met Vogelaar aan dat de meest negatieve blik komt van de vmbo leerling. Havisten en vwo’ers zijn meer genuanceerder in hun oordeel. Vmbo’ers hebben vaak het idee, ook door alles wat er om hen heen gebeurt, dat kunst & cultuur en CKV hun wereld niet is. In het CKV 1-volgproject, een onderzoek dat in 1999 bij de invoering van het vak CKV gestart is, heeft men jongeren gevolgd waarmee men het effect van CKV heeft kunnen onderzoeken. 

In februari 2004 verschenen de resultaten van het onderzoek in de publicatie 

“zicht op…. 4 jaar CKV 1”. (www.cultuurnetwerk.nl, april 2006). Hierin is niet het verschil in cultuurdeelname tussen opleidingsniveau meegenomen. Toch wil ik de hieronder beschreven conclusies u niet onthouden. Een aantal conclusies die zijn getrokken naar aanleiding van het onderzoek zijn, dat jongeren tijdens het vak meer bezoeken brengen aan culturele activiteiten dan jongeren die het vak niet hebben gevolgd. Toch worden er tot maximaal vier jaar na het afsluiten van CKV 1 geen verschillen meer in cultuurdeelname gevonden tussen jongeren die wel en niet het vak hebben gevolgd. Daarnaast is er ook geconcludeerd dat jongeren tijdens het vak vaker bezoekjes brengen aan elitaire kunst & cultuur. Na afsluiting van het vak verdwijnt echter dit effect. Voor populaire kunst & cultuur geldt dat zowel tijdens als na afsluiting van het vak jongeren niet vaker een bezoek brengen aan dit soort instellingen. Dit geldt ook voor het bezoeken van een museum. CKV 1-jongeren bezoeken tijdens het vak (complexere) musea, maar na afloop doen ze dat niet meer. (www.cultuurnetwerk.nl, april 2006)

De algehele conclusie wat betreft de effecten van de cultuurdeelname van jongeren luidt dan ook dat CKV 1 geen effecten teweegbrengt omtrent de bevordering van de cultuurdeelname. 

3.4 Samenvatting

In dit hoofdstuk stond de cultuurparticipatie van jongeren centraal. Ik heb verklaard wat de cijfers van jongeren zijn wat betreft de cultuurparticipatie, en welke invloed ouders en het onderwijs hebben op de cultuurparticipatie. Hierbij heb ik ook aangegeven wat de cultuurdeelname is in de musea en indien mogelijk ook de kunstmusea. Uit cijfers blijkt dat de cultuurdeelname onder jongeren betreffende populaire kunst & cultuur erg hoog is. Jongeren gaan graag naar de bioscoop, en ook de populaire muziek scoort hoog. Jongeren zijn nauwelijks geïnteresseerd in elitaire kunst & cultuuruitingen als de opera, balletvoorstelling of museum. Een aantal kanttekeningen moeten echter wel geplaatst worden bij deze cijfers. Allereerst is er een groot verschil te vinden in de cultuurdeelname tussen hoogopgeleide en laagopgeleide jongeren. Dit geldt ook voor het verschil tussen allochtone en autochtone jongeren. Daarnaast zijn er nog een aantal andere oorzaken voor de lage cultuurparticipatie van jongeren aan te geven. Jongeren zitten tegenwoordig langer op school, waardoor de oriëntatie op leeftijdsgenoten is toegenomen. Ook is het aantal vrijetijdsactiviteiten toegenomen. Jongeren maken hierdoor andere keuzes. Een laatste oorzaak voor de lage cultuurdeelname is dat de drempel voor kunst & cultuur instellingen als een theater of een museum te hoog is. Toch worden jongeren gestimuleerd om actief en / of receptief iets te doen aan kunst & cultuur. Dit gebeurd in de eerste plaats vanuit de ouders en in de tweede plaats vanuit het onderwijs. Ouders hebben een grote invloed op de cultuurdeelname van hun kinderen. Op vroege leeftijd begint men hier al mee, er wordt dan veel aandacht besteed aan actieve cultuurparticipatie. De eerste bezoeken aan een theater of museum worden om deze reden ook vaak gebracht met de school. Door de invoering van het nieuwe onderwijsprogramma op het voortgezet onderwijs is er ook een nieuw vak geïntroduceerd, CKV. Door de invoering van CKV hoopt men jongeren bekend te maken met kunst & cultuur om zodoende de cultuurdeelname onder jongeren te bevorderen en te vergroten. Doordat jongeren met het vak CKV veel culturele activiteiten moeten ondernemen, zijn bij de invoering van dit vak CVK bonnen ontwikkeld. Samen met de CJP pas kunnen jongeren gratis of met korting culturele instellingen bezoeken. Onderzoek over de effecten van het vak CKV laten echter zien dat na afsluiting van het vak de cultuurdeelname niet wordt bevorderd. Kortom er moet nog veel gebeuren willen jongeren buiten school of zonder verplichtingen door ouders naar een kunst & cultuur instelling gaan. 

Hoofdstuk 4 Beleid van de overheid 

In deze scriptie vind ik het belangrijk om ook de rol van de overheid te bespreken als het gaat om de cultuurparticipatie van jongeren. De overheid heeft een voorwaardenscheppende rol en een beperkte invloed als het gaat om de cultuurdeelname van burgers en in dit verband de cultuurdeelname van jongeren. De cultuurdeelname van jongeren krijgt de laatste jaren veel aandacht van de landelijke overheid. Met de komst van staatssecretaris Van der Ploeg werd de publieksparticipatie van jongeren, maar ook allochtonen, onder de aandacht gebracht, en werd iets gedaan om deze publieksparticipatie te doen vergroten. Het cultuurbeleid moet ruimte bieden aan nieuw aanbod en de gevestigde culturele instellingen dienen een nieuw en breder publiek te bereiken. 

In dit hoofdstuk zal ik allereerst een korte schets geven van de geschiedenis van het Nederlandse cultuurbeleid. Ten tweede zal ik ingaan op het Actieplan 

Cultuurbereik 2001-2004. Het cultuurbeleid van staatssecretaris van de Ploeg. Wat houdt het Actieplan in, en wat zijn de resultaten tot nu toe. Op het moment van schrijven is het volgende Actieplan van start gegaan; het Actieplan Cultuurbereik 

2005-2008. In de derde paragraaf zal ik ook over dit Actieplan een korte schets geven. In de laatste paragraaf ga ik in op wat de overheid nog meer doet om jongeren naar het museum te krijgen. 

4.1 Historische schets cultuurbeleid van de overheid

In de loop der eeuwen zijn er door de verschillende overheden veel gedaan betreffende het Nederlandse cultuurbeleid. Om enig zicht te krijgen op de betekenis van het tegenwoordige cultuurbeleid zal ik in deze paragraaf een korte historische schets geven van de geschiedenis van het cultuurbeleid in Nederland. Hierbij zal de aandacht gaan naar het niveau van het nationaal (rijksoverheid) cultuurbeleid. Het regionaal (provincie) en lokaal (gemeente) niveau laat ik gemakshalve achterwege. De nadruk zal ik leggen op het cultuurbeleid van de 20e eeuw. Dit is het meest recent en daarnaast kan ik uit zelfonderzoek concluderen dat hierin het meeste cultuurbeleid is gemaakt. 

In de jaren tussen 1900 en 1920 bestond het handelen van de overheid op cultureel gebied uit incidentele en niet-structurele maatregelen. De overheid bemoeide zich bijna niet met het cultuurbeleid. Ze bemoeide zich alleen met de aankoop (collectieve vernieuwingen) en monumenten. De periode tussen de eerste wereldoorlog en de tweede wereldoorlog stond in het teken van de verzuiling en de volksverheffing. Tijdens de tweede wereldoorlog is er een stijging te vinden in de overheidsuitgaven. Daarnaast werd de betrokkenheid van de overheid betreffende kunst & cultuur steeds groter. Ook na de tweede wereldoorlog bleven deze tendensen zich voortzetten. Subsidiestromen kwamen goed op gang en “vanaf de tweede wereldoorlog werd het algemeen belang van kunst & cultuur onderkend en werd het steeds meer een aandachtspunt voor de overheid. Naast de cultuurverheffing kwam ook de spreiding van kunst & cultuur op de voorgrond.” (Berkers in Spierts, 1998) De eerste discussienota verscheen 1972. De nota was nieuw en zou in de toekomst een belangrijkere en centralere rol spelen in het beleid van de overheid. In 1976 verscheen dan ook een vervolgnota op het kunstbeleid. Deze nota stond in het teken van het welzijn van de bevolking. Kunst kreeg hiermee een maatschappelijke functie: zelfontplooiing. In 1985 werd met de notitie cultuurbeleid een nieuwe richting ingeslagen. De welzijn en maatschappelijke functie werden ingeruild voor een nadruk op kwaliteit en vraaggerichte culturele activiteiten. Het gevolg hiervan was, dat er meer vraaggericht dan aanbodgericht gewerkt werd. De eerste officiële cultuurnota verscheen in 1993. ‘Investeren in cultuur’. Dit betekende een grote omslag. Niet alleen de traditionele kunsten, maar ook de populaire kunst & cultuuruitingen maken er deel van uit. Deze cultuurnota leidde onder meer tot datgene wat wat toenmalig minister D’Ancona wilde: het publieksbereik vergroten. D’Ancona wilde het aanbod meer op de vraag laten aansluiten door het publiek bij de advisering te betrekken. 

In 1997 verscheen de tweede cultuurnota onder leiding van minister Nuis: ‘Pantser of ruggegraat’. Kernpunten uit deze nota zijn:

· Culturele competentie;

· Grensoverschrijding en samenwerking;

· Media;

· Interculturaliteit;

· Cultureel stadsleven.

Een hoge prioriteit, bij het kernpunt culturele competentie, werd gelegd in het aantrekken van jongeren, want:

“Het is van groot belang dat de jongere generaties oog en oor hebben voor ons cultureel erfgoed en voor bestaande tradities en dat zij nieuwsgierig worden naar nieuwe ideeën en cultuuruitingen. Alleen zo kan een stevig fundament worden gelegd voor een nieuwe samenleving waarin meer dan nu het geval is cultureel besef intergraal deel uitmaakt van het dagelijks bestaan. Bij alle aandacht voor de jongere generaties moet niet worden vergeten dat het percentage ouderen dat actief kan deelnemen aan het culturele leven, de komende decennia flink zal toenemen.” (Raad voor Cultuur, 1996. Geciteerd door: de Waal, 2004)

Staatssecretaris van der Ploeg, de opvolger van minister Nuis, trok de hierboven aangegeven kernpunten door in de nota’s ‘Cultuur als confrontatie’ en ‘Ruim baan voor culturele diversiteit’. Ook van der Ploeg heeft in zijn nota’s ruimte vrij gemaakt voor jongeren. Eerdere ministers constateerde een probleem op het gebied van publieksparticipatie onder jongeren, maar deden niet veel. Onder leiding van staatssecretaris van der Ploeg is uiteindelijk het Actieplan Cultuurbereik 2001-2004 ontwikkeld. Dit kreeg een vervolg. Momenteel is er het Actieplan Cultuurbereik 2005-2008.

4.2 Actieplan Cultuurbereik 2001-2004
Het Actieplan Cultuurbereik 2001-2004 is in maart 2000 opgezet. Het Actieplan is opgezet om zoveel mogelijk mensen te betrekken bij cultuur, waaronder jongeren in de leeftijd van 12-16 jaar die niet, of slechts mondjesmaat, deelnemen aan cultuur. Het Actieplan sluit aan op de vijf doelstellingen van het cultuurbeleid van het rijk dat binnen het kader van dit Actieplan worden omschreven door gemeenten en provincies. De vijf doelstellingen zijn:

· Versterking van de programmering van culturele accommodaties; 

· Ruim baan maken voor culturele diversiteit;

· Investeren in jeugd;

· Beter zichtbaar maken van cultureel vermogen;

· Culturele planologie op de agenda zetten.

Deze doelstellingen vielen onder de noemer ‘meer en ander publiek voor cultuur’. Door gezamenlijke inspanning van het rijk, provincies en gemeenten wilde men:

· Het publieksbereik van jongeren vergroten;

· Het leggen en onderhouden van duurzame relaties tussen scholen en culturele instellingen;

· Aandacht voor cultuur in het onderwijsprogramma vergroten;

· Het aanwenden van geldstroom beeldende kunst en vormgeving.

Strategieën van het Actieplan om meer en ander publiek te bereiken kwam tot uiting in:

· De wijze waarop publieksgroepen worden aangesproken;

· De bijzondere en onverwachte plekken waar mensen met cultuur worden geconfronteerd; 

· Het type aanbod;

· De kruisbestuiving tussen culturele disciplines;

· De samenwerking tussen uiteenlopende instellingen en organisaties.

Door alle doelstellingen en strategieën mee te nemen in het Actieplan Cultuurbereik ging uiteindelijk in 2001 het Actieplan van start voor een periode van vier jaar in de provincies en 30 grote gemeenten.
 Elke provincie en gemeente hebben een eigen programma ontwikkeld waarin zij nieuwe vormen van samenwerking, publieksbenadering en programmering onderzoeken. Gemeenten en provincies hebben hun eigen accenten gelegd, rekening houdend met de doelstellingen. Hierbij is gelet op de sociale en culturele infrastructuur in hun gebied. 

4.2.1 Evaluatie Actieplan Cultuurbereik 2001-2004

Naar aanleiding van het Actieplan Cultuurbereik 2001-2004 heeft er een landelijke evaluatie plaatsgevonden waarin de effecten van het Actieplan zijn onderzocht. De hoofdvraag voor de evaluatie besloeg: “Heeft het Actieplan aan de gestelde verwachtingen voldaan, en heeft het beoogde effecten gehad”. (IJdens, 2005) 

“Het Actieplan Cultuurbereik heeft positieve effecten gehad op het stedelijke en regionale culturele leven. Het heeft gewerkt als mobilisatiecampagne voor culturele verandering. Dankzij het Actieplan werken culturele organisaties meer samen met elkaar, met scholen en met instellingen in andere sectoren. De culturele programmering laat sinds 2001 meer diversiteit zien en is volgens de meeste gemeenten en provincies ook toegankelijker geworden. Naast effecten op het stedelijke en regionale culturele leven, is het Actieplan geslaagd als experiment in bestuurlijke samenwerking op landelijk niveau. Provincies en gemeenten, vertegenwoordigd door het Interprovinciaal Overleg (IPO) en de Vereniging van Nederlandse Gemeenten (VNG) waren samen met het ministerie onderwijs cultuur en wetenschap (OCW) verantwoordelijk voor de landelijke voorbereiding en coördinatie van het Actieplan Cultuurbereik”. (www.iva.nl, april 2006) 

Op dit moment hebben gemeenten en provincies de indruk dat het bereik van cultuur sinds 2001 al is toegenomen, zeker onder jongeren. Statistisch onderzoek naar het bereik van cultuur onder de bevolking van Nederland wijst uit dat het bereik van populaire cultuuruitingen van 1999 tot 2003 is toegenomen, maar dat het bereik van meer traditionele vormen van cultuur stagneert. Op grond van de nu beschikbare gegevens is niet vast te stellen of het Actieplan Cultuurbereik een eigen effect heeft gehad op het bereik van cultuur. 


De vraag naar het effect van het Actieplan op het bereik van cultuur blijft voorlopig dus open. Dat geldt eveneens voor de vraag met welke cultuur men meer mensen in aanraking wil brengen; populaire cultuuruitingen of juist kunst & cultuuruitingen die zich niet in een toenemende publieke belangstelling kunnen verheugen? Tot slot heeft het thema van culturele diversiteit in de Nederlandse samenleving die centraal stond in het eerste Actieplan allerminst aan actualiteit ingeboet. Sinds 2001 is de multiculturele samenleving sterk onder druk komen te staan. Des te groter is de uitdaging voor de gesubsidieerde cultuur en het cultuurbeleid.

4.3 Actieplan Cultuurbereik 2005-2008
Op basis van het evaluatierapport naar aanleiding van het Actieplan Cultuurbereik 2001-2004 en de positieve resultaten is door staatssecretaris van OCW, IPO en de VNG op 17 december 2003 besloten het Actieplan Cultuurbereik met vier jaar te verlengen. Voortzetting van het Actieplan is mede mogelijk doordat het past in het huidige kabinetsbeleid waarin veel aandacht is voor de regio. Alle afspraken tussen verschillende instanties zijn gemaakt in een nieuw beleidskader. Het Actieplan Cultuurbereik 2005-2008 is een voortzetting, maar dan in gewijzigde vorm van het eerste Actieplan Cultuurbereik. 

De volgende wijzigingen zijn aangebracht in het nieuwe Actieplan:

· “De beginsituatie zal voor de gemeenten, de provincies en het rijk anders zijn, omdat het nieuwe Actieplan voortbouwt op het Actieplan Cultuurbereik 2001-2004. De ervaringen met het eerste Actieplan vragen landelijk om een herijking van doel en aanpak. Zoals ook de ervaringen die gemeenten en provincies in de voorgaande periode hebben opgedaan, hun weerslag zullen krijgen in de doelstellingen die zij gaan formuleren voor de nieuwe Actieplanperiode”. 

· “De specifieke uitkering Cultuur en School en de specifieke uitkering Cultuurbereik, worden gebundeld tot één brede doeluitkering voor Cultuurbereik. Cultuureducatie is en blijft een probaat middel om het bereik van cultuur te vergroten”.

· “Aanvraag en verantwoording zullen meer gericht zijn op outputdoelstellingen die een bijdrage leveren aan het bereiken van de centrale doelstelling. Deze doelstelling is gericht op het realiseren van bepaalde maatschappelijke effecten. Al in de aanvraag worden beoogde outputdoelstellingen in toetsbare termen (kwalitatief en kwantitatief) geformuleerd. De sterkte / zwakte analyse van een gemeente of provincie zal daarbij een bepalende factor zijn”. 

· “De procedures voor aanvraag en verantwoording zullen zoveel mogelijk worden vereenvoudigd. Gemeenten en provincies dienen bijvoorbeeld nog maar één keer een aanvraag in voor een vierjarig programma”. 

· “De Geldstroom Beeldende Kunst en Vormgeving (BKV) zal niet langer deel uitmaken van het Actieplan Cultuurbereik. De Geldstroom BKV wordt op een andere wijze voortgezet”. 

(Ministerie Onderwijs Cultuur en Wetenschap, april 2006)

De inzet van het Actieplan Cultuurbereik 2006-2008 is kunst & cultuur bij een breder publiek op de agenda te zetten. Het gezamenlijke doel is meer mensen in contact te brengen met cultuur in al haar uitingsvormen. Hierbij gaat het om podiumkunsten en cultureel erfgoed, maar ook de beeldende kunsten en de letteren. Hierbij wordt gelet, dat het gaat om zowel de actieve als de receptieve kunst & cultuurdeelname. Voor jongeren gaat het zowel om activiteiten op school als daarbuiten. Om het centrale doel te bereiken hebben de deelnemende gemeenten en provincies, reeds dezelfde als bij het Actieplan Cultuurbereik 2001-2004, vierjarenprogramma’s ontwikkeld. In deze plannen geven zij aan hoe ze in hun eigen plaats of provincie de deelname aan cultuur willen vergroten. 

Aan het einde van het tweede Actieplan Cultuurbereik zal waarschijnlijk pas echt blijken of het Actieplan heeft bijgedragen aan de actieve en receptieve kunst & cultuur deelname van een diverser publiek, en of de kunst & cultuurparticipatie onder jongeren is verhoogd. 

4.4 Wat de overheid nog meer doet

De overheid probeert met het Actieplan Cultuurbereik diverse doelgroepen, waaronder jongeren, te betrekken bij kunst & cultuur. Hieronder vallen allerlei disciplines als theater, muziek en beeldende kunsten. Het betrekken van jongeren bij de musea heeft daardoor niet de hoogste prioriteit. Desondanks is de overheid op het moment van dit schrijven bezig ook de musea onder de aandacht te brengen. De verschillende partijen in de tweede kamer zijn hevig aan het discussiëren aangaande het al dan niet gratis toegankelijk maken van de Nederlandse rijksmusea. 

“Kunstinstellingen als musea moeten vaker gratis toegankelijk zijn. Op die manier kunnen de instellingen meer bezoekers trekken, onder wie jongeren en allochtonen”. (www.elsevier.nl, november 2005) Aldus de Partij van de Arbeid (PVDA). Leerdam van de PVDA geeft aan dat de musea, om te beginnen, één dag in de week gratis moet worden. Een complete gratis openstelling van musea is volgens de PVDA te kostbaar. Na de PVDA komt ook de Volkspartij voor Vrijheid en Democratie (VVD) tot een voorstel hiertoe. Tijdens de behandeling van de kunst- en cultuurbegroting presenteerde Tweede-Kamerlid Nijs in november het plan de rijksmusea gratis te stellen. De VVD wil hiermee mensen, dus ook jongeren, die geen museum bezoeken stimuleren dit wel te doen. Nijs gaf tijdens de presentatie van zijn plan aan dat het publiek recht heeft op vrije toegang tot het cultureel erfgoed. De Nederlandse bevolking betaalt via de belasting genoeg geld aan de musea. (www.elsevier.nl, november 2005). Toch zijn er ook partijen, ministers en staatssecretarissen die niet voor het gratis openstellen van de rijksmusea zijn. Zo ook de huidige staatssecretaris van cultuur, Medy van der Laan. Van der Laan vindt dat rijksmusea spannender moeten worden, voor mensen die daar nog niet komen. Met aansprekende tentoonstellingen hoopt Van der Laan meer jongeren, allochtonen en gezinnen de musea binnen te halen. (www.telegraaf.nl, april 2006)
Dit zijn slechts enkele reacties betreffende de gratis openstelling van de rijksmusea in Nederland. Of het plan doorgezet wordt is nog niet bekend. Als de keuze aan mij overgelaten zou worden dan zou ik zeker de musea gratis openstellen. Dit zal de cultuurparticipatie van jongeren zeker bevorderen / vergroten. Ook ik zou beginnen met een proefperiode waarbij de musea één dag in de week de deuren gratis openen. Hiermee wordt de drempel verlaagd voor jongeren, waardoor de jongeren eerder een bezoek zullen brengen aan de musea. Daarnaast ben ik het eens met staatssecretaris Van der Laan, dat musea spannender moeten worden, door middel van aansprekende tentoonstellingen. In hoofdstuk 6, wat een CMV’er kan doen zal ik hierop dieper ingaan. Tot slot ben ik ook van mening dat Nederland achterblijft wat betreft vernieuwingen en het gratis openstellen van musea. In het buitenland is dit niet iets nieuws. Sinds 1996 is het Louvre elke eerste zondag van de maand gratis toegankelijk, en sinds 1 december 2001 is in Groot-Brittannië permanente gratis toegang tot de vaste collectie van de nationale musea ingevoerd. De gratis openstelling in het Louvre heeft er toe geleidt dat de bezoeken hoger oplopen op de zondag dat het Louvre gratis is, dan op betaalde zondagen. Onderzoek laat ook zien dat de bezoekers op de gratis zondagen jonger zijn, dan op de betaalde zondagen. Het Louvre ziet dit als een investering in het publiek van de toekomst. (Goudriaan, e.a., 2002) De invoering van gratis toegang heeft in Engeland ook tot een aantal effecten geleidt, waarvan ik er twee, die in deze scriptie van belang zijn, zal omschrijven. Het eerste effect is dat het aantal bezoeken aan de nationale musea, met voorheen entreeheffing, in een periode van ruim drie jaar is gestegen met 70 procent. Het tweede effect is dat het Britse museumpubliek, ondanks de gratis toegang nauwelijks is veranderd. (Goudriaan & Visscher, 2006)

4.5 Samenvatting

Centraal in dit hoofdstuk stond het cultuurbeleid van de overheid, en de plannen en nota’s die de overheid gebruikt om de cultuurdeelname van jongeren te bevorderen en te vergroten. Ik heb kort de geschiedenis behandeld ten aanzien van het cultuurbeleid.  Hieruit blijkt dat de overheid sinds enkele jaren de cultuurdeelname van jongeren hoog op de agenda heeft staan. In de decennia ervoor was dit niet het geval en moest de overheid nog een goede weg vinden naar het huidige cultuurbeleid. Onder staatssecretaris Van der Ploeg is in 2000 het Actieplan Cultuurbereik 2001-2004 opgezet met als doel zoveel mogelijk mensen te betrekken bij cultuur. De doelgroep jongeren neemt hierin een belangrijke plaats. Na afloop van het Actieplan heeft er een landelijke evaluatie plaatsgevonden, wat mede tot gevolg heeft dat momenteel een tweede periode van het Actieplan bezig is: het Actieplan Cultuurbereik 2005-2008. Uit de landelijke evaluatie van het eerste Actieplan is gebleken dat het Actieplan positieve effecten heeft gehad op het regionale en stedelijk culturele leven. Door het eerste Actieplan zijn culturele organisaties meer met elkaar gaan samenwerken en heeft er verandering plaatsgevonden in de programmering, waardoor culturele organisaties meer toegankelijker zijn geworden. Het Actieplan Cultuurbereik 2005-2008 is een voortzetting, maar dan in gewijzigde vorm van het eerste Actieplan. Ook voor jongeren is er weer aandacht in het tweede Actieplan. Om jongeren in contact te brengen met cultuur worden er activiteiten georganiseerd op zowel de scholen als daarbuiten. Naast de Actieplannen is de overheid momenteel ook in debat om te bekijken of de rijksmusea in Nederland gratis kunnen worden, om op deze manier doelgroepen waaronder jongeren, die niet naar de musea gaan, te stimuleren dit wel te doen. Voorbeelden uit het buitenland laten zien dat dit jongeren eerder activeert om een bezoek te brengen. Of dit plan doorgezet wordt is nog de vraag, persoonlijk ben ik er een groot voorstander van om dit wel te doen, zodat de drempels voor jongeren verlaagd worden.  

Hoofdstuk 5 Enkele Praktijkvoorbeelden

In dit hoofdstuk geef ik een drietal bestaande projecten weer waarbij het doel is de cultuurparticipatie van jongeren te bevorderen / vergroten in de musea, of in het bijzonder de kunstmusea. In de eerste paragraaf zal ik ingaan op ‘de kunstbende’, een televisieprogramma bij de AVRO. De tweede paragraaf gaat over ‘de museumnacht’, een jaarlijks terugkerende nacht waarbij musea gratis te bezichtigen zijn. De derde paragraaf gaat over ‘De Wonderkamers’, een permanente tentoonstelling in het Haagse gemeentemuseum.

Het zoeken van praktijkvoorbeelden waarbij de cultuurparticipatie van jongeren in de (kunst)musea wordt bevorderd / vergroot leek mij in eerste instantie een leuke en makkelijke opdracht. Toch viel mij na grondige oriëntatie in de literatuur, het internet en het contact met een drietal musea op dat er maar weinig projecten zijn waarbij jongeren van mijn doelgroep op een leuke manier in contact wordt gebracht met de kunst in de (kunst)musea. De musea geven aan dat ze met de belevingswereld van jongeren rekening houden door onderwerpen te programmeren waarvan zij denken dat het interessant is voor jongeren. Naar mijn idee is dit niet voldoende, het is nog steeds niet actief en uit de bezoekersaantallen van jongeren duidt niets erop dat dit jongeren naar het desbetreffende museum trekt. Daarnaast bezoeken jongeren het museum vaak in groepsverband, met de klas van het voortgezet onderwijs. Museumlessen zijn hierdoor een middel waarmee latere bezoeken gestimuleerd worden. Desondanks zijn er een aantal projecten waarbij jonge kinderen (onder de 12 jaar) of jongvolwassenen (vanaf 18 jaar) op een leuke en actieve  manier in contact worden gebracht met kunst. Deze projecten passen bij de belevingswereld van de doelgroep in kwestie. Daar er in deze projecten punten zitten die ook kunnen gelden voor jongeren tussen de 12-16 jaar, heb ik besloten deze projecten ook kort te beschrijven in deze scriptie. 

5.1 De Museumbende

Volgens de website is ‘de museumbende’ een informatief, spannend en populair 

tv-programma van de AVRO voor kinderen van 9 tot 13 jaar. Elke week gaat een bende van vijf kinderen, met stoere jongens en meiden, naar een steeds verschillend museum om een speciale missie uit te voeren. Het museum in kwestie wordt dan getest op z’n ‘Junior Factor’. Is het museum wel leuk voor kinderen of is het echt zo suf als iedereen zegt. Belangrijk is dat de bendeleden hun werk kunnen doen zonder herkend te worden. Daarom verzinnen ze iedere keer een andere smoes om het museum binnen te komen. Bendeleider Sipke Jan Bousema geeft aan ieder bendelid een testfactor waar hij of zij op moet letten in het museum. Daarbij gaat het om de factoren Actie, Leerzaam, Spannend, Bijzonder en Service. Zodra ze klaar zijn met de test, geven alle bendeleden een cijfer voor hun testfactor. Samen bepalen ze hoeveel sterren het museum krijgt, waarbij het maximum 5 sterren is. 

“De AVRO museumbende heeft prachtige kijkcijfers waarbij zelfs marktaandelen gehaald werden tussen de 25% en 35% in de doelgroep 6-12 jaar.” (www.medianieuwtjes.nl, mei 2006) Ook directeuren van de diverse musea geven aan het een leuk programma te vinden en blij te zijn met de beoordeling. De directeur van het van Gogh Museum geeft bijvoorbeeld aan: “Wij zijn heel erg blij met de drie sterren! In het begin waren we wel een beetje boos dat de tekenclub hun schilderijen zo maar in ons museum wilde ophangen. 

Maar toen we hoorden dat het de Museumbende was, moesten we er erg hard om lachen. Ze hebben heel erg goed hun best gedaan in ons Museum Atelier”. (www.vagoghmuseum.nl)
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Figuur 5.1

Enkele bendes kinderen met bendeleider Sipke Jan Bousema
Ik denk dat het programma ‘de museumbende’ een goede manier is om, in dit geval kinderen, kennis te laten maken met de musea van Nederland. Of het nou gaat om een kunstmuseum, een natuurhistorisch of historisch museum, kinderen worden door dit programma vroeg in contact gebracht met de wonderen van de musea. Het is een goede combinatie tussen actief en receptief. De bendeleden zijn op beide manieren bezig, en de kinderen die de tv programma bekijken zijn receptief bezig met kunst & cultuur. Een geweldig project, helaas is het niet voor jongeren tussen de 12-16 jaar bedoeld. Wat ik een groot nadeel vind. Ook jongeren in deze leeftijd geven aan musea duf en stom te vinden, waarom laat men dan geen jongeren van deze leeftijd musea testen op de ‘Jongeren Factor’?

5.2 De Museumnacht
‘De museumnacht’, is een project dat in Nederland plaatsvindt, waarbij het museum in de late avonduren en een deel van de nacht gratis toegankelijk is. De eerste museumnacht vond plaats in Amsterdam in het jaar 2000. Inmiddels zijn ook in andere grote steden, als Utrecht en Rotterdam, de museumnacht een jaarlijks terugkerend evenement. Het idee voor de Amsterdamse Museumnacht komt uit Berlijn. In Berlijn wordt sinds 10 jaar ‘Die Lange Nacht der Museen’ georganiseerd. Sandra Malaver, een afgestudeerde CMV’er heeft de museumnacht met drie andere studenten en vier museummedewerkers bekend gemaakt in Amsterdam. Zij hebben het Berlijnse concept overgenomen voor de Amsterdamse musea. 

“De museumnacht is ontstaan vanuit het ideaal om museumbezoek te bevorderen op verschillende vlakken, want het gaat niet alleen om de potentiële bezoeker. Ook de bezoeker die normaal gesproken één soort museum bezoekt, wordt gestimuleerd om andere musea te bezoeken. De museumnacht richt zich op jongvolwassenen van 18-35 jaar. Door een jonge en vernieuwende vormgeving van de communicatiemiddelen wordt de beoogde doelgroep bereikt. De vormgevers bedachten bijvoorbeeld ‘n8’ in plaats van nacht om jongeren, die gewend zijn aan vergelijkbare afkortingen door SMS en internet, aan te spreken. Bovendien wordt het communicatiemateriaal verspreid op plekken waar zich veel jongeren bevinden (universiteiten, hogescholen, cafés etc). (…) Ook gerichte programmering is een goed middel om jongeren enthousiast te maken voor het evenement. Kwaliteit staat hierbij hoog in het vaandel. Om de aantrekkingskracht voor jongeren te behouden, dienen de geprogrammeerde evenementen ieder jaar vernieuwend te zijn”. (www.brusselsmuseums.be, mei 2006)
5.2.1 De Kindermuseumnacht 

Naast de museumnacht voor jongvolwassenen vond in februari 2006 de allereerste kindermuseumnacht plaats in Utrecht. Een primeur voor Nederland. Zes musea hebben hun deuren geopend, voor kinderen van 6-12 jaar. Dit betekende voor de kinderen een nacht van extra lang opblijven, vol dromen, rondspoken, tijdreizen en van alles ontdekken. Uiteraard onder deskundige begeleiding. Een beperkt aantal kinderen kon in de nacht van zaterdag 18 op zondag 19 februari zelfs blijven slapen in de musea. Deze nacht kregen ze een spannende rondleiding dwars door het museum. Met als afsluiter een ontbijt in de vroege ochtend. (www.kindermuseumnacht.nl, mei 2006)
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Figuur 5.2 

 Impressie museumnacht en kindermuseumnacht
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Een museumnacht voor jongvolwassen en een kindermuseumnacht voor kinderen tussen de 

6-12 jaar. De hoofddoelgroep voor deze projecten zijn geen jongeren tussen de 12-16 jaar. Weer vist deze doelgroep naast het. Waarom wordt er geen museumnacht voor jongeren tussen de 12-16 jaar georganiseerd? Ook jongeren van deze leeftijd moeten van kunst & cultuur kunnen genieten, en niet alleen op de eeuwenoude manier overdag met de klas een museum bezoeken door middel van een museumles. Het moet spannender, uitdagender, leuker gemaakt worden. Jongeren in deze leeftijd gaan ook graag ’s nachts op pad. ’s Nachts een museum ontdekken is nog altijd leuker en spannender dan overdag. Ik denk dat het een gat in de markt is als een cultureel ondernemer dit plan in verdere ontwikkeling brengt. 

5.3 De Wonderkamers 


Het gemeentemuseum in Den Haag, een museum voor actuele kunst, heeft na een verbouwing van twee jaar in het souterrain, in september 2005 een permanente tentoonstelling geopend. Door het stellen van de vraag weten we wel genoeg van het culturele verleden en het culturele heden, heeft het gemeentemuseum een tentoonstelling gecreëerd, met de naam ‘De Wonderkamers’. Volgens het gemeentemuseum is de tentoonstelling een geheel andere benadering dan ’boven’, die het mogelijk maakt spelenderwijs cultuur te ervaren onder het motto: kunst verrijkt, kunst is vreugde. Volgens het gemeentemuseum sluit deze tentoonstelling geheel aan bij de belevingswereld van jongeren. Zij erkennen het probleem dat jongeren kunstmusea vaak duf en stom vinden en hopen met deze tentoonstelling jongeren op een leuke manier kennis te laten maken met allerlei vormen van kunst & cultuur. Om deze reden zijn ‘De Wonderkamers’ primair gericht op jongeren van het voortgezet onderwijs. Secundair ook op andere doelgroepen als ouderen, volwassenen en jongere kinderen. “ (…) Wonderkamers bestaat uit dertien kabinetten
 met verschillende thema’s en omringen ‘De Opstelling’, waarin honderden voorwerpen uit alle verzamelgebieden van het Gemeentemuseum te zien zijn. Nu eens niet kunsthistorisch gerangschikt, maar op kleur of motief.”  (www.wonderkamers.nl)

“Elke Wonderkamer is een wereld op zich, met een eigen sfeer en inrichting die past bij het onderwerp. Leerlingen worden aangesproken op hun verbeeldingskracht en geprikkeld om hun kennis te testen en te vergroten op het gebied van mode, muziek, kunstnijverheid en moderne kunst. Wonderkamers is bedoeld als een spannende inleiding op het kunstmuseum. Het biedt mogelijkheden voor een meer speelse manier van leren en ervaren dan mogelijk is binnen een klassieke museale opstelling.” (www.wonderkamers.nl, mei 2006)
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Figuur 5.3

Enkele voorwerpen en kabinetten van de Wonderkamers

De Wonderkamers, ik vind het een goed initiatief. Het is een goede combinatie tussen actieve en receptieve kunst & cultuurdeelname. Uit eigen ervaring kan ik zeggen dat het heel leuk is hier een keer een bezoekje aan te brengen. Hierdoor denk ik dat, jongeren op wie deze tentoonstelling primair is gericht, het ook geweldig zullen vinden. Enkele uitspraken die geplaatst zijn in het gastenboek van de website beamen mijn vermoeden dat ze het leuk vonden een bezoek te brengen aan De Wonderkamers: 

- ‘IK VOND HET SUPER!’, ‘vet progamma’, ‘Ik vond het best leuk. Sommige dingen wat minder’, ‘wonderkamers superrrrrrrrrrrrrrrrr’, ‘super tof’, ‘nou het is alweer me 100 x dat ik er ben en het blijt leuk ihihih’ - 
Ondanks dat jongeren het leuk vinden in de Wonderkamers is de eerste stap die ze in het gemeentemuseum, De Wonderkamers, zetten in de meeste gevallen met de klas. Groepsbezoeken worden vanuit het gemeentemuseum gestimuleerd. Er wordt veel aandacht besteed aan de groepsbezoeken, maar of jongeren ook komen in hun vrije tijd is nog maar de vraag. Hier zou het Gemeentemuseum naar mijn mening meer aandacht aan moeten besteden, ondanks dat naar aanleiding van een klassikaal bezoek de kans in mijn opinie wel groter is geworden. Het is goed mogelijk dat deze jongeren aan hun ouders, of aan hun vrienden (buiten school) willen laten zien wat zij al eerder gezien hebben. 

5.4 Samenvatting
Projecten of activiteiten voor jongeren in de leeftijd van 12-16 jaar in het museum zijn er maar weinig. Een programmering die past bij de belevingswereld van jongeren zijn nauwelijks op te noemen. Veel projecten zijn voor kinderen bedoeld, zoals de kunstbende. Ook voor de jongvolwassenen zijn er activiteiten die het museum interessant maken. Hiervan is de museumnacht een voorbeeld. Uit de gesprekken met de musea is gebleken dat ze van mening zijn dat ze wel degelijk met de jongeren rekening houden, door collecties te programmeren die jongeren interessant zullen vinden. Maar is dit voldoende? Uit de bezoekersaantallen van jongeren blijkt dat jongeren hier niet op reageren en dat ze geen enkele behoefte hebben om het museum te bezoeken. Dit gebeurt alleen met de klas. Desalniettemin zijn ‘De Wonderkamers’ in het Haags Gemeentemuseum wel een praktijkvoorbeeld van een programmering die aansluit aan de behoeften en interesses van de jongeren. Het Gemeentemuseum heeft in september 2005 deze permanente tentoonstelling geopend. Deze tentoonstelling maakt het mogelijk om op actieve wijze kennis te maken met kunst & cultuur. De tentoonstelling ‘De Wonderkamers’ bestaat uit dertien kabinetten waarbij op spelenderwijs kennis wordt gemaakt met honderden voorwerpen van alle verzamelinggebieden van het Gemeentemuseum. Uit reacties van de jongeren zelf blijkt dat ze het een zeer leuke tentoonstelling vinden, en dat ze zeker van plan zijn nog een keer een bezoek te brengen. Het Gemeentemuseum richt zich echter alleen op de groepsbezoeken vanuit het onderwijs, en niet op de jongeren als individu. Het museum zou zich hier wel op moeten richten om ook de cultuurparticipatie van jongeren in de vrije tijd te stimuleren. 

Hoofdstuk 6 CMV en cultuurparticipatie jongeren

Het laatste hoofdstuk staat in het teken van CMV. Na het geven van definities van belangrijke begrippen, bestudering van de doelgroep jongeren, cijfermatige gegevens betreffende de cultuurparticipatie van jongeren, het cultuurbeleid van de overheid en de projecten die reeds zijn ontwikkeld wil ik in dit hoofdstuk een verband leggen tussen deze kennis en het beroep CMV. Dit verband zal ik leggen door een projectvoorstel te beschrijven waarbij de cultuurparticipatie van jongeren bevorderd / vergroot zal worden in de kunstmusea. Voordat ik het projectplan uitwerk heb ik mij handvaten aangereikt die ik in de eerste paragrafen van dit hoofdstuk zal beschrijven. Ten eerste het werkveld van de CMV’er. Ten tweede een aantal conclusies die ik heb getrokken uit het voorgaande van deze scriptie. 
6.1 Profielschets CMV


   

Cultureel en maatschappelijk ondernemen, dit is CMV. CMV heeft betrekking op het ondersteunen van mensen bij het zichzelf vormen en bij de vormgeving van hun maatschappelijke leven. Dat maatschappelijke leven kent vier dimensies: het economische, het politieke, het sociale, en het culturele leven. Bij CMV ligt het accent op de sociale en culturele dimensie. CMV heeft een breed werkveld met vele soorten werkzaamheden. Om het werkveld enigszins af te kunnen bakenen worden er vier domeinen onderscheiden:
· samenlevingsopbouw

· educatie

· recreatie

· kunst & cultuur

Het cultureel ondernemen van de CMV’er in deze scriptie vind grotendeels plaats in het domein 

kunst & cultuur. Toch zijn ook de andere domeinen belangrijk voor het projectvoorstel wat ik later beschrijf. In hoofdstuk één heb ik aangegeven dat naast plezier en vermaak ik ook beoog dat jongeren iets leren (educatie) van een tentoonstelling of expositie in een kunstmuseum. Het moet ook een vormende waarde hebben. Door het bezoeken van een museum vormen de jongeren zich cultureel, waardoor de jongeren bewuster in het leven komen te staan. Hierdoor kan sociale cohesie ontstaan (samenlevingsopbouw). Daarnaast heb ik ook in hoofdstuk één aangeven wat het begrip museumeducatie inhoudt. Museumeducatie is een activiteit in de vrije tijd van de mens waarbij deze mensen ook de vrije tijdsbeleving kunnen hebben (recreatie). 
Elk van deze bovenbeschreven domeinen bevatten een drietal segmenten die kwalitatief gelijkwaardig zijn: agogische dienstverlening, bedrijfsvoering en beroepsontwikkeling. Binnen elk van deze segmenten vallen vervolgens een vijftal kerntaken die de vele soorten werkzaamheden weergeven: 

1. oriënteren en contact leggen

2. programmeren en organiseren 

3. begeleiden en leiding geven

4. organisatie en beheer

5. beleid en ontwikkeling 

De kerntaken vormen een belangrijk onderdeel in het ontwikkelen, organiseren en uitvoeren van het projectplan. In paragraaf 6.3 vormt dit het houvast voor het beschreven projectplan. 

6.1.1 De CMV’er en het kunstmuseum 

Als CMV’er kun je op het gebied van kunst en cultuur bij verschillende bedrijven en organisatie gaan werken en verscheidene functies bekleden. “Binnen heel veel verschillende organisaties houden professionals zich bezig met participatie, educatie en bemiddeling op het gebied van kunst & cultuur. Vanuit de invalshoek van CMV onderscheiden we op de eerste plaats de organisatorische setting van het lokale welzijnswerk, geflankeerd door onder meer onderwijs – en zorginstellingen. Een tweede categorie wordt gevormd door organisaties waar kunst in het centrum staat: de kunst- en cultuurinstellingen (zoals musea, theaters enzovoort) en centra voor kunsteducatie. De organisaties voor amateurkunst onderscheiden we vanwege hun specifieke karakter en functie als aparte categorie. Tot slot onderscheiden we een categorie ‘overigen’ met allerlei andere initiatieven, zoals projectorganisaties, massamedia en dergelijke”. (Berkers en Heinrichs in Spierts 2000)

Om het bovenstaande kort te vertalen in instellingen, waar een CMV’er werkzaam kan zijn, die reeds bestaan kan ik aangeven dat er naast het museum zelf ook aan kunstinstellingen of organisaties als het Koorenhuis in Den Haag, PJ Partners in Rotterdam, Kunstgebouw in Delft en het CJP te denken valt. In al deze instellingen is de CMV’er de aangewezen persoon om werkzaam in te zijn. Als CMV’er bezit je een aantal competenties om de cultuurparticipatie onder jongeren te bevorderen / vergroten. Je bent als CMV’ er onder andere in staat om een analyse te maken van je doelgroep en van de maatschappelijke ontwikkelingen. Je weet hoe je daar op in moet spelen om een programma succesvol te maken. Je bent in staat om programma’s te ontwikkelen en daarbij verbindingen te leggen tussen het educatieve, culturele en kunstzinnige, het recreatieve en de samenlevingsopbouw. Als CMV’er ben je in staat om methodisch te werk te gaan en kun je samenwerkingsrelaties aangaan, die belangrijk kunnen zijn om bijvoorbeeld een programma uit te kunnen voeren.

Daarnaast zijn CMV’ers uitermate geschikt om een drietal methodieken die voor het 

bevorderen / vergroten van de cultuurparticipatie van jongeren belangrijk zijn uit te voeren:

1. “kunsteducatie: het doelgericht leren omgaan met kunst; leren van, over en met kunst; dat wil zeggen (leren) kijken en luisteren naar kunst, reflecteren en je verdiepen;

2. kunstbemiddeling: mensen in contact brengen met de kunsten (kunstspreiding en activering tot participatie);

3. kunstanimatie: mensen ‘bezielen’, enthousiasmeren, motiveren en stimuleren kennis te maken en er in hun leven iets mee te doen”.

(De Waal, 2004)

Voor deze scriptie is voornamelijk de tweede taak, kunstbemiddeling, van belang om de cultuurparticipatie van jongeren te bevorderen / vergroten. Toch is zijn ook de andere taken van belang. Zonder kunsteducatie kan er geen programma ontworpen worden waarbij jongeren ook de vormende waarde van cultuur mee krijgen. Zonder kunstanimatie is het moeilijk om jongeren een plezierige ervaring mee te geven, waardoor ze in de toekomst kunstminnaars zullen worden. Belangrijk hierbij aan te geven is dat naast de CMV’er ook de professionals in deze drie taken actief kunnen zijn. Professionals die geschoold zijn. Hierbij valt te denken aan kunstenaars of kunstvakdocenten. De Waal (2004) geeft aan dat de kloof groot is tussen aan de ene kant de vakkrachten met een opleidingsachtergrond in de kunsten en vertegenwoordigers van kunst-instituten en aan de andere kant de (ped)agogische geschoolden. Beide werelden verstaan elkaar slecht, omdat de professionals vinden dat de agoog kunstzinnige activiteiten te veel als middel ziet dan dat ze er de ‘kunstintrinsieke’ waarde van inzien. Toch zal voor een optimaal kunstzinnig programma in of voor een kunstmuseum naar mijn mening deze kloof overbrugd moeten worden. 
6.2 Conclusies

Door de variatie en veelheid aan informatie die ik in de eerste hoofdstukken van deze scriptie heb opgenomen, vind ik het belangrijk eerst conclusies te trekken uit het voorgaande. Dit omdat ik hiermee een verband kan leggen met het beroep CMV, waarmee ik kan laten zien wat een CMV’er kan doen om de cultuurparticipatie van jongeren te bevorderen / vergroten.

· Het bereik van kunst & cultuur is laag onder jongeren.

· De invloed van de ouders is groot betreft de cultuurparticipatie van jongeren.

· De invloed van het onderwijs is groot betreft de cultuurparticipatie van jongeren.

· De cultuurparticipatie van hoger opgeleiden is hoger in verhouding met lager opgeleiden.

· Het vrijetijdsaanbod is toegenomen.

· Het bevorderen / vergroten van de cultuurparticipatie onder jongeren is een belangrijk beleidsdoel van de Nederlandse overheid.

· Er zijn weinig projecten waarbij de cultuurparticipatie van jongeren in de vrije tijd bevorderd / vergroot wordt in de kunstmusea. 

 6.3 Cultuurmijders of Cultuurminnaars, wat ben jij?

Hieronder volgt een projectvoorstel ter bevordering / vergroting van de cultuurparticipatie onder jongeren in de kunstmusea. In dit projectvoorstel leg ik verbindingen tussen de theorie van de eerste vier hoofdstukken, de praktijkvoorbeelden uit hoofdstuk vijf en het beroep CMV wat ik eerder in dit hoofdstuk heb beschreven. Om een projectvoorstel te ontwerpen is het noodzakelijk om methodisch te handelen. Ik heb mij georiënteerd op de maatschappelijke en culturele kwesties op het gebied van museumeducatie. Ik heb nagedacht over de projectaanleiding, de doelgroep, de aandachtspunten en het doel. Vervolgens ben ik na gaan denken over hoe het ontworpen project gerealiseerd en afgesloten kan worden. Ik heb beschreven welke technieken en middelen je nodig hebt om een project goed te arrangeren. Voor het ontwerpen van het projectvoorstel heb ik mij een functie van projectleider toegekend in het kunstmuseum Mauritshuis in Den Haag. Het projectvoorstel is niet in zijn geheel uitgewerkt, omdat het gaat om een schets. Toch wil ik op deze manier laten zien dat ik als CMV’er een activiteit in de vorm van een projectvoorstel kan ontplooien in het kader van museumeducatie. 

6.3.1 Projectaanleiding

De aanleiding van het projectvoorstel is de lage cultuurparticipatie onder jongeren in het kunstmuseum. In hoofdstuk drie en vijf heb ik aangegeven dat jongeren niet geïnteresseerd zijn in een kunstmuseum waardoor de participatie van jongeren in deze musea laag is. In het algemeen bezoeken de jongeren het museum in schools verband en niet in de vrije tijd. Ik vind het belangrijk om een project te ontwerpen waarbij jongeren ook in de vrije tijd geënthousiasmeerd worden een bezoek aan het kunstmuseum te brengen. 

6.3.2 Doelgroep

Bij het formuleren van de projectaanleiding heb ik besloten een project te ontwerpen voor jongeren waardoor de cultuurparticipatie in de kunstmusea bevordert / vergroot wordt. 

Jongeren vormen dan ook de doelgroep van dit project. Om alle jongeren als doelgroep te beschouwen is echter een te grote ambitie. De aandacht zal daarom uitgaan naar jongeren in de leeftijd van 12-16 jaar die wonen in de Den Haag en omgeving en die het onderwijsniveau vmbo volgen. Ik heb gekozen om jongeren die het onderwijsniveau vmbo volgen, omdat uit de cultuurdeelnamecijfers blijkt dat deze jongeren minder vaak een bezoek brengen aan een kunstmuseum. Zij hebben er minder interesse in dan hoger opgeleidde jongeren.
6.3.3 Aandachtspunten

Voor het verdere verloop van het ontwikkelen van het projectvoorstel heb ik een aantal aandachtspunten geformuleerd. De eerste hoofdstukken van deze scriptie vormen het uitgangspunt. Hierdoor hou ik rekening met de vraag die jongeren hebben. Het projectvoorstel zal dan deels aanbodgericht en deels vraaggericht zijn. Onderstaand geef ik de aandachtspuntenpunten weer. In paragraaf 6.3.5 kom ik hier op terug.

· het imago

· de entreeprijs

· de benadering van de doelgroep

· het zien van jongeren als heterogene groep

· gebruik maken van moderne communicatievormen

· het inspelen op trends en de belevingswereld van jongeren

· een vorm vinden van actieve en receptieve cultuurparticipatie

· een vorm vinden van elitaire en populaire kunst & cultuur

6.3.4 Doelstellingen

Aan het projectvoorstel zitten een aantal doelstellingen verbonden. De hoofddoelstelling vormt het bevorderen / vergroten van de cultuurparticipatie in het Mauritshuis van jongeren tussen 

12-16 jaar.  Daarnaast zijn er nog een aantal subdoelen aan verbonden: 

· Het Mauritshuis bekend maken met de jongeren

· Jongeren bekend maken met het Mauritshuis (en andere kunstmusea)

· Jongeren stimuleren een bezoek te brengen aan een kunstmuseum

· Jongeren enthousiasmeren voor elitaire kunst door middel van plezier en vermaak

· Zorgen voor een krachtige leeromgeving

6.3.5 Projectvoorstel

Voor het projectvoorstel borduur ik verder op wat ik als praktijkvoorbeeld in hoofdstuk vijf naar voren heb laten komen. In hoofdstuk vijf heb ik de museumnacht besproken. Door het bespreken van de museumnacht en de kindermuseumnacht heb ik laten zien dat er niet een nacht bestaat voor jongeren tussen de 12-16 jaar. Ik heb aangegeven dat ik denk dat een museumnacht organiseren voor jongeren een gat in de markt is voor een cultureel ondernemer. In deze paragraaf werk ik dit voorstel verder uit. 

De eerste stap voor het organiseren van een project is een museumnacht. Toch zullen er activiteiten omheen bedacht moeten worden. Voor kinderen wordt er een speurtocht georganiseerd en voor de jongvolwassenen een rondleiding. Om aan te sluiten op de wensen en behoeften van de jongeren en op de eerder geformuleerde doelstellingen vind ik dat er een goed nachtprogramma ontwikkeld moet worden. De museumnacht begint met een korte rondleiding door middel van een multimediatour (tablet-pc). Vervolgens zullen er in de nacht zelf een tweetal activiteiten uitgevoerd worden.

Activiteit 1
Tijdens de rondleiding komen jongeren veel schilderijen tegen uit de 18e eeuw die ze later zelf zullen uitbeelden. Jongeren moeten op zoek gaan naar kleding en voorwerpen uit deze periode. Vervolgens beelden de jongeren in verschillende groepen dit schilderij uit door stilstaande poses. De museumleiding en de andere jongeren krijgen vervolgens de mogelijkheid om foto’s te maken met een digitale camera tijdens de stilstaande pose van een groep jongeren. Op het moment dat alle jongeren een schilderij hebben afgebeeld begint de verkiezing om de beste uitbeelding. Dit zal bepaald worden door middel van een discussie. De winnende persoon of groep krijgt een klein presentje cadeau.

Activiteit 2
De tweede activiteit omvat een korte workshop schilderen in de tijd van de 18e eeuw. Technieken en methoden die schilders in die tijd gebruikten worden door studenten van de kunstacademie uit Den Haag gedemonstreerd. De jongeren krijgen daarna zelf de mogelijkheid om dit uit te proberen op een groot gezamenlijk doek.

6.3.6 Voldoet dit project aan de aandachtspunten en doelstellingen

In dit project zijn veel aandachtspunten, die ik in paragraaf 6.3.2 beschreven heb verwerkt. Ook de doelstellingen die beschreven staan in paragraaf 6.3.4 kunnen gerealiseerd worden. Naar mijn mening is het bovenstaande daarom een goed projectvoorstel. Hieronder geef ik weer waarom de aandachtpunten in het projectvoorstel zitten en waarom de doelen gerealiseerd kunnen worden. 

De aandachtspunten

In dit project wordt er ingespeeld op veel van de eerder beschreven aandachtspunten. Het project ‘Cultuurmijders of Cultuurminnaars, wat ben jij?’ is een eerste aanzet tot een imagoverandering. Het project wordt in de nacht georganiseerd waardoor jongeren een bezoek aan het kunstmuseum uitdagender en stoerder vinden. Het past meer bij hun belevingswereld. Daarnaast zijn jongeren door dit project actief en receptief bezig op het gebied van 

kunst & cultuur wat volgens onderzoek van het cultuurnetwerk een goede en effectieve manier is om de cultuurparticipatie onder jongeren te bevorderen / vergroten. In dit project bekijken de jongeren de schilderijen. Ze ontmoeten de kunst en worden ermee geconfronteerd. Het schilderen van een schilderij en het uitbeelden van een schilderij vormen de actieve elementen tijdens de museumnacht. Deze activiteiten passen ook goed bij de belevingswereld van jongeren. In hoofdstuk twee heb ik met cijfers van het CBS laten zien dat dit activiteiten zijn die jongeren ondernemen in de vrije tijd. 

Naast een combinatie tussen actief en receptief is er in dit projectvoorstel ook een combinatie terug te vinden tussen elitair en populaire kunst & cultuur. De schilderijen die het middel zijn om de cultuurparticipatie te vergroten / bevorderen zijn duidelijk elitair. Daarnaast wordt er tijdens de museumnacht gebruik gemaakt van fotografie. Dit vormt weliswaar een klein onderdeel maar is wel een vorm van populaire kunst & cultuur. Ik heb door dit mee te nemen in het projectvoorstel laten zien dat ik rekening hou met de wensen en behoeften die jongeren hebben.

In dit project wordt er ook gewerkt met nieuwe communicatievormen. De multimediatour met tablet-pc. Ook hiermee speelt het in op de trends en de belevingswereld van jongeren. Bovendien wordt het bezoeken van een kunstmuseum hierdoor ook uitdagender en stoerder. 

De aandachtspunten entreeprijs, de benadering van de doelgroep en het zien van jongeren als heterogene groep zijn indirect ook verbonden aan het projectvoorstel. Het zien van jongeren als heterogene groep heb ik verwerkt in paragraaf 6.3.3. In paragraaf 6.3.9 kom ik hier ook nog op terug. In paragraaf 6.3.9 beschrijf ik hoe de doelgroep benaderd kan worden en in paragraaf 6.3.9 kom ik terug op de entreeprijs

Doelstellingen

De doelstellingen die ik aan het project heb verbonden kunnen gerealiseerd worden in dit projectvoorstel. Dit projectvoorstel heb ik ontworpen om in de eerste plaats de cultuurparticipatie van jongeren te vergroten / bevorderen in het Mauritshuis. Om dit hoofddoel te kunnen bereiken zullen niet alleen de jongeren geënthousiasmeerd, gestimuleerd en bekend gemaakt moeten worden met het kunstmuseum maar het Mauritshuis moet ook bekender worden met de jongeren. Doordat ik als CMV’er, in dienst van het Mauritshuis, in staat ben situaties en achtergronden van jongeren te verkennen en te analyseren heb ik een projectvoorstel kunnen ontwikkelen die past bij de behoeften, ambities en belevingswereld van jongeren. Voor het Mauritshuis betekent dit dat zij hiermee ‘de deuren openen’ voor jongeren. 

Aan de andere kant worden jongeren door deze activiteit ook bekend met het Mauritshuis. Jongeren worden door deze activiteit gestimuleerd vaker het Mauritshuis of een ander kunstmuseum te bezoeken. Om jongeren te stimuleren vaker een kunstmuseum te bezoeken is het belangrijk dat het bezoek positief beleefd wordt. Dit projectvoorstel zal een positief gevoel achterlaten bij jongeren. De jongeren worden verleidt deel te nemen aan deze activiteit, omdat het aansluit op de wensen, behoeften, belevingswereld en leerstijlen. Er is ruimte voor plezier en vermaak, maar ook voor persoonlijke vorming. Dit komt mede doordat er wordt gewerkt met de methodieken activering en animatie. Bij animeren gaat het om kunstanimatie. Jongeren worden in dit projectvoorstel geanimeerd doordat ze activiteiten uitvoeren die duidelijk een vorm van plezier en vermaak hebben. Het activeren is een methodiek waarbij een sociaal-cultureel werker erop gericht is jongeren te ondersteunen in persoonlijke leervragen waardoor de jongeren zichzelf ontplooien. In dit projectvoorstel is de activering en de vormende waarde duidelijk terug te zien, omdat de jongeren die de museumnacht bezoeken op een informele wijze leren. Deze nacht speelt immers in de vrije tijd af. Hierdoor verwerven ze spontaan en onbedoeld kennis. Deze activiteit is daarmee een krachtige leeromgeving. Daar komt bij dat er in deze activiteit ook een vorm is van reflectieve cultuurparticipatie. Doordat er ruimte is, om te discussiëren welke persoon of groep het schilderij het beste heeft uitgebeeld, wordt er nagedacht over de kunst. 

6.3.7 Locatie

De locatie van het project is het Mauritshuis in Den Haag. De activiteiten spelen zich af in de museumzalen en een aparte ruimte waar de opening, afsluiting en het schilderen plaatsvinden.

6.3.8 Projectfinanciering

Dit project heeft geen winstoogmerk. Het kostendekkend maken van het project is een taak op zich. Doordat de lage cultuurparticipatie van jongeren mede een gevolg is van de entreeprijs zal er voor het deelnemen aan deze activiteit geen entreegeld gevraagd worden. Op deze manier wordt de drempel om een bezoek te brengen aan een kunstmuseum verlaagd. Er zullen andere manieren gevonden moeten worden om het geld bij elkaar te verzamelen waarmee het project kostendekkend gemaakt kan worden. In dit project zal de financiering voornamelijk van bijdragen uit overheidsgelden en (particuliere) fondsen bestaan. 

Het grootste gedeelte voor het rond krijgen van de begroting zal ik verhalen op de overheid. Dit omdat de overheid in zijn plannen voor de komende jaren veel aandacht besteedt aan de cultuurparticipatie van jongeren. Met dit project kan het publieksbereik vergroot worden. Daarnaast is dit project innovatief. Het is een andere aanbod dan de museumlessen vanuit school. Ook de (particuliere) fondsen benader ik. Fondsen die aansluiten op de doelstellingen en inhoud van dit project. Een voorbeeld van een fonds die benaderd kan worden is het ‘Prins Bernhard Cultuurfonds’.  

6.3.9 Public Relations

Public relations (PR) is interne en externe communicatie om jongeren te informeren of te beïnvloeden. Een CMV’er heeft bij het promoten van deze activiteit een belangrijke rol. Zij kunnen via de PR contact leggen met de doelgroep. Het is hierbij belangrijk aan te geven dat de activiteit niet alleen promoot moet worden via de school. Er zal via verschillende kanalen ingang gevonden moeten worden om de jongeren te bereiken. Hieronder bespreek ik hoe ik de activiteit bij de jongeren bekend zal maken om hen zo te enthousiasmeren een bezoek aan het kunstmuseum te brengen. Publiciteit maken is een onderdeel van het animeren waarbij mensen worden verleidt en gemotiveerd tot receptieve cultuurdeelname. De promotie van deze activiteit kan plaatsvinden door middel van flyers en posters, advertenties en commercials. Een CMV’er is creatief genoeg om dit zelf te ontwikkelen, maar een CMV’er kan ook een samenwerking aangaan met een reclamebureau die deze PR materialen voor ze ontwikkelt. Hier zitten echter wel kosten aan verbonden. Indien het rondkrijgen van de begroting een lastige opgave blijkt te zijn dan kan de CMV’er het beste de meeste PR materialen zelf in productie brengen. De flyers en posters moeten geplaatst worden op plaatsen waar jongeren veel komen zoals buurthuiszen, sportscholen, sportverenigingen en hobbyverenigingen (toneelschool en muziekschool). De advertenties en commercials kunnen geplaatst en getoond worden in:

· Vakbladen

· Dagbladen en weekbladen

· Schoolkranten

· Buurtkranten

· Televisie (regionaal en landelijk)

· Radio (regionaal en landelijk)

· Internet

Vakbladen

Jongeren die geïnteresseerd zijn in kunst & cultuur kunnen abonnee zijn van

vakbladen. Er zijn verschillende bladen gericht op musea en kunst & cultuur. In deze

bladen kan een advertentie of een artikel geplaatst worden. Hiermee bereik je echter niet de jongeren die voor deze activiteit de doelgroep vormt. Toch denk ik dat het goed is om ook de al geïnteresseerde jongeren te bereiken. In hun enthousiasme kunnen zij andere jongeren vertellen over deze activiteit waardoor de kans groter wordt dat de niet geïnteresseerde jongeren zich melden. Hierdoor participeren de reeds geïnteresseerde jongeren mee. Zij zijn, zonder het zelf te weten, een middel om de cultuurparticipatie bij niet geïnteresseerden jongeren te bevorderen / vergroten. 

Dagbladen en weekbladen

Jongeren kunnen ook bereikt worden door publiciteit te maken in de wat algemenere bladen. Hierbij kan gedacht worden aan kranten, maar aangezien jongeren weinig kranten lezen kunnen er beter advertenties geplaatst worden in weekbladen als ‘De Break Out’,  ‘De Hitkrant’, ‘De Fancy’, ‘De Tina’ en ‘De Donald Duck’. Naast een advertentie kan een CMV’er ook een interview afgeven waarin de CMV’er verteld wat het project inhoudt, waarom het een bijzonder project is en waarom het speciaal zo leuk is voor jongeren tussen de 12-16 jaar.

Voor het bereiken van allochtonen jongeren die een leeftijd hebben van 12-16 jaar en het vmbo onderwijs volgen moeten advertenties geplaatst worden in dagbladen en weekbladen die veel door allochtonen gelezen worden. Hiermee wordt het accent niet alleen gelegd op de Nederlandstalige media en worden jongeren niet gezien als homogene groep.  

Schoolkranten

De schoolkrant, een medium wat niet meer weg te denken is uit de middelbare school. Een schoolkrant is een krant die uitgegeven wordt door een school. Een krant die wordt gemaakt door en voor de leerlingen van de school. Eerder heb ik aangegeven dat de jongeren niet alleen bereikt moeten worden via de scholen, maar het achterhouden van deze informatievoorziening is niet de bedoeling. De CMV’er moet ervoor zorgen dat de activiteit via een advertentie geplaatst wordt in de schoolkrant. Hierdoor kan je, net zoals de geïnteresseerde jongeren bij vakbladen, jongeren van een hoger opleidingsniveau mee laten participeren in het promoten van deze activiteit. In hoofdstuk drie heb ik aangegeven dat hoger opgeleidden doorgaans meer interesse in kunst & cultuur en musea hebben dan de lager opgeleidden jongeren. Door deze stimulansen en doordat de schoolkrant naar mijn mening met veel interesse door de jongeren wordt gelezen vind ik dat dit een belangrijk medium is om jongeren te enthousiasmeren.
Buurtkranten

Jongeren zijn in hun vrije tijd veel te vinden op straat en in buurtcentra. Zo ook de jongeren uit Den Haag en omstreken. Regelmatig worden vanuit de buurthuizen in Den Haag nieuwsbladen geproduceerd die te verkrijgen zijn. Hierin worden onder meer regionale activiteiten besproken. Daarnaast is er vaak een ‘uit-agenda’ te vinden waarbij evenementen en activiteiten op een rijtje te vinden zijn. Dit is een uitstekend middel om jongeren te bereiken. Jongeren blijven graag op de hoogte van de activiteiten die er te doen zijn. Om deze reden vind ik dat dit een goed middel is om jongeren te informeren van dit aanbod.  

Televisie (regionaal en landelijk)

Het belangrijkste middel om jongeren te bereiken is de televisie. Hiervoor is het maken van een korte commercial van belang. Jongeren kunnen al zappend in aanraking komen met de commercial. De commercial moet getoond worden op momenten dat jongeren aan de televisie gekluisterd zitten. Voor de CMV’er is dit niet moeilijk. Doordat de CMV’er situaties en achtergronden kan verkennen en analyseren is het snel duidelijk waar en wanneer de reclamecommercial getoond kan worden. Voorbeelden van momenten waarop veel jongeren aan de televisie gekluisterd zitten zijn tijdens soaps, tekenfilms en publieksevenementen zoals het WK / EK voetbal en de olympische spelen. Daarnaast kan de commercial uitgezonden worden op de muziekzenders TMF, MTV en The Box, maar ook een regionale zender als 

TV-West. Ook voor het bereiken van allochtonen jongeren via de televisie geldt dat televisiezenders voor allochtonen benaderd moeten worden. Ook hierdoor ligt het accent niet alleen op de Nederlandstalige media. 

Radio (regionaal en landelijk)

De commercial kan ook beluisterd worden op de radio. Hiervoor geldt ook dat de CMV’er vindingrijk en creatief genoeg is om te ontdekken welke radioprogramma’s / radiozenders jongeren graag beluisteren. Voorbeelden van radioprogramma / radiozenders zijn ‘Radio 538’,

‘Yorin FM’, ‘Sky Radio’ en ‘Radio 3 FM’. Daarnaast kan de commercial ook beluisterd worden op de zender ‘Stads Radio Den Haag’.

Het internet
Het internet is een belangrijk medium voor jongeren. Jongeren zijn niet meer weg te slaan van het internet. Op veel bezochte sites en forums kan een advertentie geplaatst worden voor dit project. 

6.3.10 Samenwerkingsverbanden

Het aangaan van een samenwerkingsverband is in dit projectvoorstel van belang. Vanuit eigen expertise heb ik een samenwerking met studenten van de kunstacademie in Den Haag gezocht. De jongeren voor wie het project bedoeld is leren van andere jongeren. Dit wordt ook wel 

peer-education genoemd. Als CMV’er zal ik zelf het contact leggen met de studenten. Ik zal de studenten de voordelen van deze peer-education laten inzien, door aan te geven dat ook hun belangen worden gedekt. Door de jongeren tussen de 12-16 jaar te enthousiasmeren bestaat de kans dat deze jongeren in de toekomst iets van hun kunsten kopen. Na afloop van het project zal ik het contact onderhouden zodat toekomstige samenwerkingen gestimuleerd blijven.   
6.3.11 Evalueren, bijstellen en vernieuwen

Het evalueren van de museumnacht is één van de belangrijkste onderdelen bij het organiseren van dit project. Hiermee haal je meer waarde uit de museumnacht. Het is belangrijk alle reacties van de jongeren en de organisatoren van de museumnacht op te schrijven. De evaluatie moet niet alleen plaatsvinden na afloop. Het is belangrijk structureel tussenevaluaties plaats te laten vinden. Op basis van de tussenevaluaties kan het organiseren van de museumnacht tussentijds bijgesteld en vernieuwd worden. Bij de eindevaluatie wordt vervolgens bekeken of de doelgroep is bereikt, of de doelstellingen zijn behaald, wat de knelpunten zijn en hoe het project heeft gefunctioneerd. Naast de evaluatie met de organisatoren en andere belanghebbende vind ik het van groot belang ook de jongeren hierbij te betrekken. Zij weten beter dan wie dan ook of de museumnacht de gewenste effecten heeft op hen. Staan zij open voor een kunstmuseum? Zijn zij geënthousiasmeerd en geanimeerd? Deze vragen kunnen beantwoord worden naar aanleiding van de reacties van de jongeren. Hierbij kan het gaan om non-verbale communicatie, schriftelijke en mondelinge reacties. Wanneer de activiteit aanslaat bij deze doelgroep is dat door de non-verbale communicatie goed te zien. Als de jongeren naast plezier en vermaak ook geconcerteerd bezig zijn tijdens de twee activiteiten weet je dat de museumnacht een leuke activiteit is. Schriftelijke reacties kunnen meegenomen worden via een logboek wat tijdens en na de nacht beschreven kan worden. Het risico hierbij is echter dat het schrijven van het logboek als een verplichting gezien kan worden waardoor er geen betrouwbare antwoorden gegeven worden. Mondelinge reacties na afloop zijn daarom waardevoller. Dit gebeurt spontaan en ongedwongen. Door de jongeren bij de evaluatie te betrekken participeren zij mee in het geheel. Ze krijgen daardoor het gevoel dat ze op gelijke hoogte staan met de organisatoren. Ze werken mee om het project in de toekomst te optimaliseren waardoor een vervolgbezoek gestimuleerd kan zijn. 

6.4 Samenvatting

Cultureel en maatschappelijk ondernemen, dit is CMV. In dit hoofdstuk heb ik laten zien welke activiteit een CMV’er kan ontwikkelen om de cultuurparticipatie van jongeren te kunnen 

vergroten / bevorderen in het kader van museumeducatie. Hierbij heb ik de vier domeinen op elkaar betrokken. Ik heb laten zien dat ik verbinding kan leggen tussen het educatieve, het culturele en kunstzinnige, het recreatieve en het samenlevingsopbouw. Bij het ontwikkelen van een project is het van belang methodisch te handelen. Het vormen van een aanleiding, bepalen van de doelgroep en doelstellingen zijn de eerste stappen die gezet moeten worden. Voor het ontwikkelen van een goede activiteit voor jongeren is het ook belangrijk om een aantal aandachtspunten te formuleren. Hierdoor wordt vermeden dat er alleen aanbodgericht wordt gewerkt. Om een goede activiteit te kunnen ontwikkelen moet je dicht bij de doelgroep blijven en rekening houden met de wensen en behoeften van de doelgroep. 

Na deze oriëntatie kan de CMV’er programmeren en organiseren. Naar aanleiding van de eerste vijf hoofdstukken vind ik dat een het organiseren van een museumnacht het best pas bij de wensen, behoeften en belevingswereld van jongeren. Tijdens de museumnacht moeten activiteiten georganiseerd worden om het voor de jongeren interessant te maken. Door een vorm van actieve, en receptieve cultuurparticipatie, en populaire en elitaire kunst & cultuur blijf je dicht bij de wensen, behoeften en belevingswereld. Ook door gebruik te maken van moderne communicatiemiddelen wordt er ingespeeld op de jongeren. Deze aspecten heb ik dan ook meegenomen in het projectvoorstel.

De geformuleerde doelstellingen zijn ook terug te vinden in het projectvoorstel. Het kunstmuseum wordt bekend met de jongeren doordat ik als CMV’er in staat ben situaties en achtergronden van jongeren te verkennen en te analyseren. Aan de andere kant worden jongeren bekend met het kunstmuseum, omdat jongeren gestimuleerd worden de museumnacht te bezoeken. Dit project laat een positief gevoel achter bij de jongeren. De jongeren worden verleidt deel te nemen omdat het ruimte heeft voor plezier en vermaak. De methodiek animeren. Daarnaast worden jongeren, zonder dat ze daar zelf bewust van zijn, persoonlijk gevormd. Dit project is een krachtige leeromgeving. 

Zodra het projectvoorstel geformuleerd is kan de feitelijke uitvoering beginnen. Hierbij doel ik op het arrangeren van alle noodzakelijke bestanddelen die nodig zijn om dit project te realiseren. Ten eerste is het rondkrijgen van de begroting een belangrijk onderdeel. Er moeten inkomstenbronnen gezocht worden. Ik heb aangegeven dat ik geen entreeprijs zal vragen aan de jongeren, omdat dit de drempel voor het bezoeken van de museumnacht verhoogt. De CMV’er zal daarom (particuliere) fondsen moeten aanschrijven. Daarnaast kan de CMV’er financieel terecht bij de overheid, omdat zij in hun beleidsplannen veel aandacht besteden aan het bevorderen / vergroten van de cultuurparticipatie. Ten tweede is een goede PR noodzakelijk om jongeren te bereiken. De promotie van deze activiteit kan plaatsvinden door middel van flyers en posters, advertenties en commercials. De flyers en posters moeten verspreid worden op plaatsen war jongeren veel komen. De advertenties moeten geplaatst worden in tijdschriften en kranten die jongeren veel lezen en de commercials moeten uitgezonden worden op momenten dat jongeren aan de tv of radio gekluisterd zitten. Hierbij moet rekening worden gehouden met de verschillen in de doelgroep jongeren. Ten derde is het aangaan van een samenwerking met de studenten van de kunstacademie van belang. Dit kan de CMV’er zelf doen door contact te leggen en aan te geven wat hun belangen hierin zijn. Ten slotte is het organiseren van de eindevaluatie belangrijk. Hiermee haal je meer waarde uit een activiteit zodat je in de toekomst de activiteit kan bijsturen en vernieuwen. Naast de evaluatie met de organisatoren en andere belanghebbende moeten de jongeren ook de mogelijkheid krijgen om mee te participeren. Zij weten beter dan wie dan ook of de museumnacht de gewenste effecten gehad heeft op hen. De reacties peilen van de jongeren kan plaatsvinden door middel van een logboek, mondelinge reacties en non-verbale communicatie. 

Hoofdstuk 7 Slotconclusie

Het museumbezoek vergrijst. Voor kunstmusea is het belangrijk om jongeren te enthousiasmeren voor een bezoek. Jongeren zullen de cultuurminnaars van de toekomst moeten worden. In dit hoofdstuk doe ik aanbevelingen aan de kunstmusea hoe zij jongeren kunnen enthousiasmeren voor een bezoek. Dit doe ik door in vogelvlucht terug te gaan op het eerder geschrevenen. Ik geef kort antwoord op de deelvragen, waardoor ik de hoofdvraag die ik mij aan het begin van deze scriptie gesteld heb ook kan beantwoorden

7.1 Terugblik

Jongeren zijn nauwelijks geïnteresseerd in elitaire kunst & cultuur. De culturele voorkeur gaat voornamelijk uit naar populaire kunst & cultuur als een cabaretvoorstelling, musical of popconcert. Ik vind dat een CMV’er moet kunnen zorgen dat de participatie van jongeren in de kunst & cultuur wereld wordt bevorderd. CMV’ers kunnen jongeren stimuleren en enthousiasmeren om kunst & cultuur een plek in hun leven te geven. Daarnaast kan een CMV’er jongeren in contact brengen met allerlei vormen van kunst & cultuur. Deze gedachte was een eerste aanzet tot het maken van deze scriptie. Voordat ik deze scriptie kom schrijven heb ik een hoofdvraag geformuleerd. Deze is als volgt:
- Hoe kan ik als CMV’er de cultuurparticipatie van jongeren bevorderen / vergroten

in de wereld van de kunstmusea –
Deze hoofdvraag heb ik beantwoord door inhoudelijk invulling te geven aan de volgende deelvragen:

1. Wie zijn jongeren;

2. Wat is participatie;

3. Wat is cultuurparticipatie;

4. Wat doen jongeren in hun vrije tijd;

5. Wat is de cultuurdeelname van jongeren;

6. Wat is de cultuurdeelname van jongeren in de kunstmusea;

7. Wat doet de overheid om de cultuurdeelname van jongeren te bevorderen en te vergroten;

8. In hoeverre zijn er al projecten ontwikkeld en wat doen de musea zelf om de cultuurdeelname van jongeren te bevorderen en te vergroten in de kunstmusea;

9. Welke  activiteiten kan een CMV’er ontwikkelen om de cultuurparticipatie van jongeren te bevorderen en te vergroten in de kunstmusea. 
Het onderstaande geldt als conclusie voor de hoofdvraag die centraal heeft gestaan in de scriptie.

Op dit moment is 6 procent van de Nederlandse bevolking 12-16 jaar. Mensen uit deze leeftijdsgroep noemen we jongeren. Jongeren in deze leeftijdsfase zitten in de pubertijd. Een periode waarin de geslachtsrijpheid tot stand komt. Jongeren in deze leeftijdsfase zijn bezig met het ontwikkelen van hun eigen identiteit en zelfstandigheid. Wie ben ik, hoe zie ik eruit en waar wil ik bijhoren zijn vragen waar jongeren zich veel mee bezig houden. Deze jongeren hebben naast de verplichting van het onderwijs en de persoonlijke verzorging ongeveer 6 uur per dag over aan vrije tijd. Vrije tijd die voornamelijk opgaat in sportbeoefening, televisie kijken, muziek luisteren en niets doen. Het imago van 

kunst & cultuur van jongeren is betreurenswaardig. De cultuurparticipatie onder jongeren in de vrije tijd is laag als het gaat om elitaire kunst & cultuur. Dit in tegenstelling tot populaire kunst & cultuur. Participatie betekent het deelhebben in iets. Participatie wordt gebruikt om aan te duiden dat individuen en groepen deelhebben en deelnemen aan het maatschappelijk leven. Cultuurparticipatie is hier een vorm van. Cultuurparticipatie betekent niet-professionele bemoeienis met de kunsten en de deelname aan het culturele leven. Cultuurparticipatie is onderverdeeld in drie gebieden. Actieve, receptieve en reflectieve cultuurparticipatie. In deze scriptie ging het voornamelijk om de receptieve cultuurparticipatie. Hierbij gaat het om kunstontmoeting en kunstconfrontatie. Met andere woorden: het bezoeken van een culturele instelling als een kunstmuseum. 

Cultuurdeelnamecijfers laten zien dat het bezoeken van een (kunst) museum niet in trek is bij jongeren. Dit is opmerkelijk te noemen, omdat er vanuit de ouders, school en de overheid veel invloed wordt uitgeoefend. Ouders hebben een grote invloed op de cultuurdeelname van hun kinderen. Op vroege leeftijd begint men hier al mee, er wordt dan veel aandacht besteed aan actieve cultuurparticipatie. Welke interesses jongeren meekrijgen van de ouders is het gevolg van de culturele voorkeuren, het inkomen en het opleidingsniveau van de ouders. De eerste stappen die worden gezet in de receptieve cultuurparticipatie is vanuit het onderwijs. De eerste bezoeken aan een theater of museum gebeurt in schoolsverband. Het vak CKV neemt een belangrijke plaats hierbij in. Met het vak CKV hoopt men jongeren bekend te maken met kunst & cultuur. Onderzoek over de effecten van het vak CKV laten echter zien dat na afsluiting van het vak de cultuurdeelname niet wordt bevorderd. Kortom er moet nog veel gebeuren willen jongeren buiten school of zonder verplichtingen door ouders naar een kunst & cultuur instelling gaan. Ook de overheid probeert de cultuurparticipatie van jongeren te stimuleren. De overheid heeft een voorwaardenscheppende rol en een beperkte invloed als het gaat om de cultuurparticipatie van jongeren. Met de komst van staatssecretaris Van der Ploeg is het Actieplan Cultuurbereik 2001-2004 ontwikkeld wat een vervolg heeft gekregen met het Actieplan Cultuurbereik 2005-2008. Deze actieplannen zijn opgezet om zoveel mogelijk mensen te betrekken bij cultuur. Jongeren krijgen hierin speciale aandacht. Daarnaast is op dit moment de overheid aan het discussiëren om de rijksmusea in Nederland gratis open te stellen. Hiermee hoopt de overheid jongeren te stimuleren een bezoek aan een museum. 

Naar aanleiding van deze scriptie is het ook opmerkelijk te noemen dat er maar weinig projecten zijn voor jongeren waarbij de cultuurparticipatie vergroot wordt in de vrije tijd. Projecten voor jongeren zijn er wel, maar deze zijn vooral bedoeld voor schoolsverband. Een programmering die past bij de belevingswereld van jongeren zijn nauwelijks op te noemen. Veel projecten zijn voor kinderen en jongvolwassenen bedoeld, zoals de kunstbende, museumnacht en de kindermuseumnacht. De Wonderkamers in het Haags Gemeentemuseum is wel een voorbeeld van een project voor jongeren tussen de 12-16 jaar. Deze programmering sluit aan bij de behoeften en interesses van de jongeren. Deze tentoonstelling maakt het mogelijk om op actieve wijze kennis te maken met kunst & cultuur met elitaire kunst & cultuur uitingen. Op spelenderwijs kennis wordt gemaakt met honderden voorwerpen uit alle verzamelinggebieden van het Gemeentemuseum. Uit reacties van de jongeren zelf blijkt dat ze het een zeer leuke tentoonstelling vinden. De meest jongeren zijn zeker van nog een keer een bezoek te brengen aan deze tentoonstelling. Omdat er maar weinig projecten zijn voor jongeren die passen bij hun belevingswereld ligt er voor de CMV’er de taak om een project te organiseren die er voor zorgdraagt dat de cultuurparticipatie van jongeren in het kunstmuseum 

bevordert / vergroot wordt. 

Voor het organiseren van een goede activiteit is het in de eerste plaats van belang methodisch te handelen. Na het formuleren van de projectaanleiding, doelgroep, doelstellingen en aandachtspunten vind ik dat de beste activiteit een museumnacht is.

Tijdens de museumnacht moeten activiteiten georganiseerd worden om het voor de jongeren interessant te maken. Door een vorm van actieve, en receptieve cultuurparticipatie, en populaire en elitaire kunst & cultuur blijf je dicht bij de wensen, behoeften en belevingswereld. Ook door gebruik te maken van moderne communicatiemiddelen wordt er ingespeeld op de jongeren. De museumnacht heeft een vormende waarde en is een krachtige leeromgeving, maar heeft ook oog voor vermaak en plezier. Op deze manier vind ik dat de CMV’er het beste de cultuurparticipatie van jongeren bevorderen / vergroten in de wereld van de kunstmusea.

7.2 Aanbevelingen
Ten slotte geef ik in deze paragraaf een aantal aanbevelingen voor het kunstmuseum hoe zij de cultuurparticipatie van jongeren kunnen bevorderen / vergroten. Het zijn allemaal aanbevelingen die meerdere malen zijn teruggekomen in hoofdstuk vijf. Dit maal met een onderbouwing van deze punten Om meer jongeren te enthousiasmeren is het belangrijk om:

· Het belang van museumeducatie te versterken,

· het imago aan te passen,

· de entreeprijs aan te passen,
· het zien van jongeren als heterogene groep en in te spelen op de belevingswereld en trends,

· samenwerkingsverbanden aan te gaan,

· een vorm te vinden tussen actieve en receptieve cultuurparticipatie,

· en een vorm te vinden tussen populaire en elitaire kunst & cultuur.

Versterking van het belang van museumeducatie

Om jongeren te enthousiasmeren voor een bezoek aan een kunstmuseum is het van belang om in te zien dat museumeducatie versterkt moet worden. Het kunstmuseum moet meer aandacht besteden om jongeren aan te trekken en te enthousiasmeren. Het kunstmuseum moet begrijpen dat jongeren de cultuurminnaars van de toekomst zullen worden. Zonder het enthousiasmeren van deze jongeren lopen de kunstmusea in de toekomst inkomstenverlies op. Het versterken van het belang voor museumeducatie kan via een kring van conservatoren en / of museumdirecteuren die functioneren als voorsprekers voor museumeducatie.

Het imago

Er moet gewerkt aan het imago. De cultuurparticipatie onder jongeren is mede een oorzaak doordat jongeren het museum ervaren als duf en stom. De te bekijken collectie moet niet alleen bestaan uit schilderijtje bekijken, en tekstje lezen. Voor jongeren moet er meer gebeuren. Ik kan mij voorstellen dat het voor musea lastig is om een imago verandering aan te brengen, omdat het als museum toch de bedoeling is zichzelf te blijven. Een voorbeeld waarmee kunstmusea hun imago kunnen aanpassen is het werken met moderne communicatiemiddelen.  Doordat de techniek de laatste jaren in beweging is worden er nieuwe instrumenten ontwikkeld om het leven van burgers gemakkelijker en plezieriger te maken. Het vernieuwen en het moderner maken van communicatiemiddelen is hier een techniek van. Het gebruik van de computer, internet, media en mobiele telefoon is flink toegenomen. Dit zijn communicatiemiddelen waar jongeren veel interesse in hebben en door deze middelen te gebruiken blijven de kunstmusea naar mijn mening dicht bij zichzelf. 
De entreeprijs

De entreeprijs voor jongeren om een bezoek te brengen aan een kunstmuseum is in de meeste gevallen de entreeprijs. Jongeren gaan voor hetzelfde geld liever naar een bioscoop of een uurtje shoppen. Ik begrijp dat het voor musea lastig is om de entreeprijs te verlagen of het museum voor jongeren gratis open te stellen. Inkomstenverlies is één van de redenen waarom veel (kunst)musea dit nog niet doen. Toch zullen de kunstmusea moeten zorgen voor een lagere entreeprijs anders komen de jongeren niet. Gelukkig is het inmiddels de trend onder de musea dat ze het museum gratis openstellen voor deze doelgroep. Zo hebben het Mauritshuis in Den Haag en de Lakenhal in Leiden de drempel al verlaagt voor jongeren. 

Samenwerkingsverbanden

Een kunstmuseum zou een samenwerkingsverband aan kunnen gaan met andere instellingen om op deze manier meer jongeren te kunnen bereiken. Om meer jongeren te bereiken is belangrijk om ervoor te zorgen dat jongeren bereikt worden op plekken waar zij zich veel bevinden. Kunstmusea zouden samenwerkingsverbanden aan kunnen gaan met instellingen als sportscholen, toneelscholen, muziekscholen en buurtcentra. 

Daarnaast kunnen deze samenwerkingen ervoor zorgen dat de instellingen van elkaar weten wat er georganiseerd wordt. Hierbij ontstaat er een dialoog op uitwisselingsgebied. De instellingen kunnen aan elkaar hulp vragen en krijgen op verschillende gebieden. Ze kunnen tips aan elkaar geven aan elkaar. 


Heterogene groep, belevingswereld en trends

Jongeren worden over het algemeen gezien als een homogene groep. Voor het organiseren van een project of activiteit moet er rekening gehouden worden met verschillen in sekse, opleiding, leeftijd, leefstijl en godsdienst. Organiseer activiteiten niet voor de gehele groep jongeren, maar bijvoorbeeld voor jongeren die een bepaalde godsdienst hebben. Volg hiermee de trends als mode, piercings, tatoo’s, en de smstaal op de voet. Hiermee hou je rekening met de belevingswereld van jongeren. 

Een vorm vinden van actieve en receptieve kunst & cultuur deelname

Jongeren zijn graag actief bezig met kunst & cultuur. Jongeren zijn in de vrije tijd veel bezig met knutselen, toneel en muziek. Maak bij het organiseren van een project of activiteit gebruik van dit gegeven. Een juiste combinatie tussen actieve en receptieve cultuurparticipatie kan de cultuurparticipatie van jongeren bevorderen / vergroten.

Een vorm vinden van elitaire en populaire kunst & cultuur uitingen

Een vorm vinden van elitaire en populaire kunst & cultuur is, net zoals bij de combinatie tussen actief en receptief, een goede manier om de cultuurparticipatie van jongeren te bevorderen / vergroten. Dit doordat populaire kunst & cultuur zeer in trek is bij jongeren. Ook van dit gegeven dient gebruik gemaakt te worden. 
7.3 Afsluiting

Met deze paragraaf kom ik tot het einde van deze scriptie. Ik heb in deze scriptie laten zien wat een CMV’er kan doen om de cultuurparticipatie onder jongeren tussen de 12-16 jaar te bevorderen / vergroten in de kunstmusea. Daarnaast heb ik een aantal belangrijke aanbevelingen gedaan dat het kunstmuseum kan gaan uitvoeren. Met of zonder CMV’er in dienst. Hiermee wordt het gewenste effect groter. Jongeren zullen in de toekomst vaker een museum bezoeken en het museum ook gaan ervaren als leuk en interessant. Deze aanbevelingen en conclusies had ik niet kunnen maken zonder de hulp van veel mensen. Daarom wil ik ten slotte nog een keer iedereen bedanken. Zonder jullie was het niet gelukt. 
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Bijlage 1. Type musea met soorten collecties 

Historische musea




        Etnografische musea
Historische musea Archeologische collectie 
        Afrikaanse collectie

Historische gebouwen 



        Latijns-Amerikaanse collectie


Historische collectie algemeen


        Noord-Amerikaanse collectie

Industrieel erfgoed 




        Aziatische collectie
Maritieme collectie 




        Volkenkundige collectie
Religieuze collectie
Streek- en stadshistorische collectie 
Technische en transportcollectie 
Topografisch-historische collectie

Natuurhistorische musea



        Kunstmusea
Anatomische collectie



        Moderne kunst

Natuurhistorische collectie algemeen

        Oude kunst

Geologische en minerologische collectie

        Toegepaste kunst
Plantkundige collectie
Zoölogische collectie 

Wetenschap & techniek musea
Wetenschappelijke collectie

Technische collectie

Bron: www.museumserver.nl (april 2006)

Bijlage 2. Bevolkingssamenstelling Nederland

[image: image20.png]



      Bron: CBS (januari 2006)
Bijlage 3. Aantal jongeren op soort onderwijs
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Bijlage 4. De vrijetijdsbesteding van jongeren 
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Bijlage 5. Beginleeftijd in jaren voor actieve en receptieve kunst & cultuurdeelname
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Bron: Nagel (1996)

Bijlage 6. Deelname aan kunstzinnige activiteiten onder 6-15 jarigen, naar deelname   

                 van hun ouders 
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Bijlage 7. Overzicht belangstelling cultuur naar opleidingsniveau
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                     Bron: www.cultuurnetwerk.nl (april 2006)

Bijlage 8. Overzicht deelnemende gemeenten en provincies aan Actieplan 

                 Cultuurbereik

Gemeenten




Provincies
1.   Alkmaar




1.   Drenthe

2.   Almere




2.   Flevoland

3.   Amersfoort



3.   Friesland

4.   Amsterdam



4.   Gelderland

5.   Apeldoorn




5.   Groningen

6.   Arnhem




6.   Limburg

7.   Breda




7.   Noord-Brabant

8.   Delft




8.   Noord-Holland

9.   Den Bosch



9.   Overijssel

10. Den Haag




10. Utrecht

11. Dordrecht




11. Zeeland

12. Ede




12. Zuid-Holland

13. Eindhoven

14. Emmen

15. Enschede

16. Groningen

17. Haarlem

18. Haarlemmermeer

19. Heerlen

20. Hengelo

21. Leeuwarden

22. Leiden

23. Maastricht

24. Nijmegen

25. Rotterdam

26. Tilburg

27. Utrecht

28. Zaanstad

29. Zoetermeer

30. Zwolle

Bron: www.minocw.nl (april 2006)

Bijlage 9. Overzicht kabinetten Wonderkamers
	Naam
	Wat

	Silhouetten. Wijd of strak, wat past bij jou?
	Een wonderkamer waarbij je in eerste instantie met je eigen lichaam wordt geconfronteerd.



	De opstelling


	In de opstelling zijn zo'n 1.000 kunstwerken gerangschikt op kleur, vorm of thema. Alle indelingen waaraan iedereen binnen en buiten het museum zo gewend is, zijn losgelaten. Hier draait het om je eigen associaties en interpretaties. 



	Uniek en serie. Mode en stijl…
	De verschillen tussen haute couture (uniek) en confectie (serie).

	De Een Minuten video's. Stoelendans in het depot…

	In één minuut het museum door.

	Waarde en waardering. Smaken verschillen…
	In deze Wonderkamer kun je het spel spelen dat je in enkele stappen naar het juiste bedrag van objecten leidt. 



	Zwei-Mann-Orchester. Medisch gereedschap en landbouwwerktuigen…
	Een bizar muziekinstrument.

	De muziekstudio’s. Sample, track en Perform… 
	Hier kan een eigen track samengesteld worden.

	Functie en decoratie. De keuzes van een vormgever…
	Hier kan je laatjes opentrekken, waardoor je de inhoud van de vitrines kan bekijken. 

	Een nieuwe wereld. New Babylon…
	Als je deze kamer binnen stapt beland je in een film, waardoor je in een nieuwe wereld wordt gezogen. 

	Er was eens. Vergeten verhalen komen tot leven…
	Hier ontdek je de verborgen verhalen achter vijf keramische objecten uit de Arabische wereld.



	In het atelier. De gereedschappen van David Bade…


	Deze kamer geeft je een kijkje in de keuken van kunstenaars. 

	Berlage en zijn museum. Maak je eigen ontwerp!
	De wanden van deze Wonderkamer zijn behangen met ontwerptekeningen van de architect Berlage.

	Net echt. Haagse mensen, molens en koeien…
	Je wordt omgeven door een panorama, dat is opgebouwd uit meerdere schilderijen van de Haagse school.


Bron: www.wonderkamers.nl (mei 2006)
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