
- 18 Rabbit - A.B. Bluesband - Acrid - A Minor Crisis - Ammocave - Annett - Anouk - Antidote - As 
Soon As Possible - Ass - Atombox - Luke Atten - Attitude MF - Au - Ayreon - Bad Candy - 
BaggaBownz - Beg For Mercy - Bell Astoria - Best Of Five -  Birgit - Black Heart Betty - Bleek - Blue 
Comets - Blind Lead - Blissard - Blo.Torch - Bloody Poney - Blue Moon Special - Bluesscatters - Blue 
Spirit - The Blues Rock 'N Soul Review - Boarderliner - Bodhi - Bojoura - Bolderkar - Boner - Boolean - 
Michiel Borstlap - Sjaak Bral - Bratt - Broomstick Buddha - Broshim - Buckshot - Burma Shave - 
Bunker Records - The Cajun Company - Canefield - Can-Of-Be - Carbon Music -  Castaway - 
Catch - Cecile Morel Band - Chabliz - Cheese Cake - Catch - Chronicle Kings - Cieken - The 
Clarks - Clean - Conspiracy - Cooper - Coup deVillz - Cover Up - Crawler - Crawling Back - Cruizin 
- Crusader And Friends - The Cry Ugly - Daeonia - Da Gaia - Dansety - Dazzling Day - Deadweight 
- Deire - Delise - Desert Mermaids - Dez - Dicemen - Difaz - Di-Rect - D.I.S.C.O. - Dissension - Doll 
House Drama - De  Doorbraak - Dr. Livingstone - Dreamcarnation - Drippin' Honey - Drunk Tank -  
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Noel Dutton - Dyzack - Earth & Fire - Easy Meat - Polle Eduard - Hans Eijkenaar - Willem van Ekeren 
- Epps & Cathy - Ethereal Spawn - Eva - Even Geduld - Eyes Can't See - FacesOfTheMoon - Fake - 
Fine China - Superbone - Fleeing Mind Focus - Flenz - Flesh  Merchants - Flight 505 - Footsweep - 
Fortune Cookies - Forty Forty - Fount Records - Frank's One Man Band - Frezno Falls - Fubar - Funk In 
The Pocket - Funky Crew - Funky Fever - Fuzz For Brain - Gebroeders de Gier - Gemstone - Genesis 
Project - The George Experience - Gin Fizz - Glowball - Golden Earring - Margot de Graaff - 
Grape! - Dicky Greenwood - Derk Groen - Gye-Deen - Hallo Venray - Hammer & Glamour - 
Handsome 3some - Handsome Devils - Headliners - De Helden - Hussen - Hypnoclan - I Drive A 
UFO - Image Transmission - Incense - Indorock - Innerstorm - Instant Mix - Instinct - Intestine - Iron 
Head - Isle of Lucy - Jacques de la Disque - Jambone - Janika - Femke Japing - Jean Paul Rena & 
Terrawheel - Paul Jenner - Ton Jenner - Jerry Knives Band - Jewelste - Joost Mag ’t Weten - Juh 
Luh Luh Lers - Kane - Kanis - Karin - Katbite - Katelijne - Kiers & De Vries - Kees Kingsize - Kinkster - 
Rinus Koevoets - Kopna Kopna - Frans Krassenburg - Philip Kroonenberg - Ladibyrds - Labryenco - 
Lakewise - La Kidda - Legowelt - Lemon Blue Lemon - Lèp Dansûh - Little Big Muff - Live Wire - Lo-
Lite - The Lonesome Fugitives - Lunar - M-Pac - Ma'China - Magic Dave and the Wheelers - Magic 
Fingers - Magic Strangers - Major League - Manar - Marijke en die Kale - Masalsa - Mashed 
Potatoes - Material Spirits - Mavin & Priore - Maxville - Daan van Meerdervoort - Mental Marble - 
Merg En Been - Meg - Meringue - Mid Life Crisis - Midnight Temptation - MIG - Milk - Miracle - Miss 
Treated - Miss Wyoming - Mixed Emotions - Mopion - Moonshiners - Motorwolf - Mr. Boogie Woogie 
- Mr. Poh - Mudkings - Mute - My T Blue - De Nacht - Naked - Natural High - N.E.L. - The Nervous 
Fellas - New Breed - New Coat Of Paint - New Groove Habits - Nicko C Band - Nicky's Trinity - 
Nieuwe Vrienden - Judith Nijland - No Comment - Non-Sens - Noordenwind - NuClear Family - 
Oceandrive - Octave Pussy - Omerta - O.M.G The Assassin - Hilly Ong Alok - Orange Sunshine - 
Oriental Guitars - Ouwemannekunnedanse - The Ox - Wilma Paalman - Paboys - Pair-A-Dice - 
Paisley - Paroxysm - Pay-Day - Peptones - Pickpockets - The Pink Project - Pissing Angels - 
Plackband - The Playmates - Plectra - Pocket - Poor Man Friend - Propeller - Prophets  - Of The Sun 
- Purple Joe - Q65 - Qrio - The Raspers - Raylettes - Rebel - ReFunk - Remmelt, Muus en Femke - 
Renée and the Alligators - The Renegades - Reunion Jazz Band - Ripcord - Rob-O-Tronic - 
Rockenjagers - Rojan - R.O.O.O.M. - Rose - Run 4 Cover - Mo Sax - Scallywag - S.C.A.R. - Winston 
Scholsberg - Roel Schutrups - Seconds - Sébastiaan - Sensitt - Seven of Nine - Shain - Shake Ya'll - 
Silent Rain - Silverlake - Skank Fever - Smutfish - Snake Charming - Sneaky G - Sniper Productions - 
Soapstone - Soft Posh - Solitude - Sonic Litter - Son Of Chainsaw - Amy J. Sorinio - Soul-B-Surrond - 
Souled Out - Soul Or Nothing - Soulz - Soundcheck - Spacebus - Spider Rico - Splendid - 
Sprinkhuizen, Fennis & Didderen - Square Jazz Band - Stacey - Sterk Spul - Robert-Jan Stips - Stud 
Muffins - Suburbs - Sulphur - Sunflower - Sundown - Super Fertile Sisters - Super-Q - Supreme Court - 
Sweet Jezebel - Syreens - Tacker - Taildragger - Tashas World - Templo Diez - Tension - Dennis Tetro 
- That Crazy Beat - That's Cool - Timelock - Tino - Tiny Tones - Tom, Dick & Harry - Tom L. - Lee 
Towers - ToyZ - Treeskin - Trespassers W - Tricky Size - Trivia - Tuesday Child - Tweak - Twelvebar - 
Typisch Haags - Valensia - Valium - Hans Vandenburg - Venus Flytrap - Marcel Verreck - Vertigo - 
Volumia! - Water Dr Bij - The Wickys - Willow - Wishing Well - Z'n Broer Heet Krijn - Ziggy Stardust 
Experience - Zippies - Marcel de Zoete -  
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Voorwoord  
 
Deze scriptie is tot stand gekomen met behulp van een aantal Haagse 
muziekliefhebbers en docenten van de Haagse Hogeschool, opleiding 
Culturele en Maatschappelijk Vorming. Ik wil iedereen heel erg bedanken voor 
hun tijd, visie, en de inzichten en kennis die ik daardoor heb verworven. 
 
Tijdens mijn opleiding Culturele en Maatschappelijke Vorming heb ik me erg 
gericht op muziek. In mijn vrije tijd, maar ook in mijn werk en stages werkte mijn 
liefde voor muziek door.  
 
Muziek is een populaire kunstvorm, vooral in Den Haag leeft popmuziek erg en 
wordt er veel aandacht aan bands besteed. Ook komt een aantal populaire 
bands uit Den Haag.  
Vandaar ook de keuze van het onderwerp voor mijn scriptie: ‘het stimuleren 
van bands in Den Haag”, de stad waarin ik studeer en al een aantal jaren 
woon.  
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Inleiding 
 
In de samenleving spelen kunst en cultuur een belangrijke rol. Door middel van 
kunstbeoefening krijgen mensen de mogelijkheid zich te ontplooien. Maar ook 
door passieve beleving van kunst worden mensen verrijkt. Goede toegankelijk-
heid en een veelzijdig aanbod zijn dan ook geboden voor zowel de 
kunstenaars zelf als de "kunstkijkers". 
Nog niet zo lang geleden waren kunstzinnige vrijetijdsbestedingen niet zo 
vanzelfsprekend. De mogelijkheden waren beperkt en stimulansen ontbraken 
om op ontdekkingstocht te gaan. Tegenwoordig is dat gelukkig anders. De vele 
toneel- en dansverenigingen, orkesten, koren, centra voor kunstzinnige vorming 
en muziekscholen bieden een uitgebreid aanbod voor geïnteresseerden in een 
actieve, kunstzinnige vrijetijdsbesteding. 
 
Aanleiding voor het onderwerp   
Den Haag wordt al jaren gezien als een invloedrijke stad op het gebied van 
popmuziek. Een groot aantal bekende bands komt uit Den Haag. Wat is de 
reden daarvoor, waardoor komt dat? Ligt het aan de zeelucht? Ligt het aan 
de politiek? Dat lijkt me vrij onwaarschijnlijk. Of ligt het wellicht aan de manier 
waarop bands in Den Haag gestimuleerd worden? Dat lijkt me meer voor de 
hand liggend, en zeker de moeite van het onderzoeken waard. Vandaar de 
keuze voor mijn onderwerp. 
 
Afbakening van het onderwerp 
Ik heb ervoor gekozen om mijn scriptie te beperken tot de stad Den Haag. Dit 
omdat ik hier woon en me al een aantal jaar passief en actief; luisterend en 
werkend, bezighoud met de popmuziek in Den Haag. Ook zal ik me in mijn 
scriptie voornamelijk richten op bands die eigen nummers spelen, ik heb 
hiervoor gekozen omdat coverbands vaak niet de intentie hebben om bekend 
te worden met hun muziek.   
 
Vraagstelling met toelichting 
Mijn vraagstelling is: 
Wat kan een CMV’er bijdragen aan het stimuleren van bands in Den Haag om 
zo het aanbod en de kwaliteit van de muziek te verbeteren?  
 
Muziek maken en in een band spelen moet vooral leuk zijn, iets waar je plezier 
uithaalt en je creativiteit in kwijt kunt. Maar voor veel bands blijft het daar niet 
bij, veel bands willen optreden, regionale bekendheid, landelijke bekendheid, 
en wie weet beroemd worden met hun muziek.  
Er zijn ontzettend veel bands in Den Haag, en ik wil er door deze scriptie achter 
komen op welke wijze zij nu gestimuleerd en begeleid worden.  
Ook beleeft de platenindustrie momenteel slechte tijden, het is nu slechts een 
enkele uitzondering of Idols-kandidaat die nog een platencontract krijgt 
aangeboden. Wordt er nu gekeken hoe bands zich op een andere manier dan 
door een platenmaatschappij kunnen presenteren? Verderop in mijn scriptie 
zal ik hierop terugkomen.    
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Deelvragen 
Mijn deelvragen zijn: 
Welke organisaties zijn er in Den Haag? 
Wat doen de verschillende organisaties? 
Op welke manier stimuleren de verschillende organisaties de bands? 
Wat is talent, hoe selecteren de verschillende organisaties? 
Waarom spelen mensen in bands? Vergroot het hun geluk? Gaat het om de 
groepsdynamiek? Doen ze het om de kick? 
 
Doelgroep 
Ik zal me tijdens het schrijven van mijn scriptie voornamelijk richten op de 
artiesten, de bands. Voor muzikanten, en dan vooral jonge muzikanten, is het 
erg moeilijk om een professionele muziekcarrière op te zetten. Ik wil weten op 
welke manieren zij hierin gestimuleerd worden door de verschillende 
organisaties in Den Haag. Wat hebben zij nodig en wat krijgen ze nu? 
 
Wijze van aanpak 
Na het bedenken van mijn onderwerp voor deze scriptie ben ik begonnen met 
het inventariseren van informatie die gerelateerd is aan mijn onderwerp.  
Het is belangrijk om te weten wat er al gebeurt in Den Haag op het gebied van 
het stimuleren van bands om te weten wat er nog bij te dragen valt.  
 
Om te zien hoe een CMV’er bij kan dragen aan het stimuleren van bands in 
Den Haag moeten eerst alle begrippen duidelijk zijn.  
 
Ik heb deze scriptie geschreven aan de hand van mijn eigen ervaring, 
interviews met een aantal mensen die op verscheidene gebieden werkzaam 
zijn binnen de Haagse muziekscène en theorie die ik uit boeken en van 
websites heb gehaald. De mensen zal ik gaandeweg voorstellen, de 
literatuurlijst en lijst met door mij gebruikte websites kunt u achterin vinden. 
 
Omdat ik niet iedereen uit de Haagse muziekscène heb gesproken, en er geen 
specifieke literatuur te vinden is over mijn scriptieonderwerp is het een 
rapportage van mijn eigen bevindingen.  
 
Uitleg opbouw 
In het eerste deel van mijn scriptie zal ik mijn visie geven op het stimuleren en  
coachen van bands, theoretisch onderbouwd. 
Hierna zal ik een samenvatting maken van wat er op dit moment gebeurt aan 
het stimuleren van bands in Den Haag. Dit heb ik onderverdeeld in zes 
gebieden:  

1) Bandcoaching  
2) Diverse organisaties die zich inzetten voor Haagse bands 
3) Poppodia   
4) Gemeentelijke subsidies en fondsen 
5) Bandwedstrijden 
6) Media 

Ieder onderwerp zal uitvoerig besproken en uitgelegd worden aan de hand 
van mijn eigen ervaringen, door mij gehouden interviews en het 
literatuuronderzoek wat ik heb verricht.  
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Hierna wil ik de mening van een aantal bands geven over het wat zij vinden 
over hoe ze gestimuleerd zijn in Den Haag. Wat vinden ze van het aanbod, wat 
missen ze nog, welke ervaringen hebben zij met de verschillende onderdelen, 
etc. Hiervoor heb ik een aantal bands een vragenlijst toegestuurd. De 
ingevulde lijsten heb ik uitgewerkt en aan de hand hiervan heb ik een goed 
beeld gekregen van wat de mening van verschillende bands in Den Haag is.  
 
Ook zal ik in mijn scriptie uitgebreid aandacht besteden aan de plaatsbepaling 
van CMV binnen het stimuleren van bands. Kan een CMV’er bijvoorbeeld een 
bandcoach zijn en op welke andere wijze kan een CMV’er zich inzetten voor 
het stimuleren van bands. 
 
Aan de hand van deze onderdelen van mijn scriptie zal ik antwoord geven op 
mijn vraagstelling:  
Wat kan een CMV’er bijdragen aan het stimuleren van bands in Den Haag om 
zo het aanbod en de kwaliteit van de muziek te verbeteren? 
 
Ik zal dit uitbreiden door twee aanvullende manieren waarop bands in Den 
Haag gestimuleerd kunnen worden te bespreken. 
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Hoofdstuk 1- CMV en de praktijk   
 
1.1 Wat wordt bedoeld met Culturele en Maatschappelijke Vorming 
Culturele en Maatschappelijke Vorming (CMV) heeft betrekking op het 
ondersteunen van mensen bij het zichzelf vormen en bij de vormgeving van 
hun maatschappelijke leven.  
Dat maatschappelijk leven kent vier dimensies:  

1. het economische  
2. het politieke  
3. het sociale  
4. het culturele leven 

Bij CMV ligt het accent op de sociale en culturele dimensie.  
 
Culturele en Maatschappelijke Vorming vindt plaats op het snijvlak tussen staat, 
markt en persoonlijke levenssfeer, we spreken van het maatschappelijk 
middenveld. In het hart hiervan bevindt zich de ‘civiele samenleving’. Dat is de 
plaats waar mensen uit vrije wil sociale verbanden aangaan en zich vrijwillig 
verenigen of organiseren om hun maatschappelijk leven vorm te geven 
(bijvoorbeeld: het verenigingsleven, sociale en politieke bewegingen, kerken, 
informele verbanden van zorg, buurt, vrije tijd en werk, zelforganisaties en non-
profit-instellingen). Daar vinden ook collectieve leerprocessen plaats.1  
Een goed voorbeeld daarvan is een band, een aantal mensen die in hun vrije 
tijd bij elkaar komen om samen muziek te maken.  
 
1.2 Groepen 
Laat ik beginnen met het uitleggen van een aantal begrippen. Wat is in de 
eerste plaats een band? Onder een band versta ik een groep individuen die 
op een regelmatige basis met elkaar muziek maken, vaak in een vaste 
samenstelling.  
Sprott (1958) definieert een groep als een verzameling individuen, die in een 
bepaalde context meer interactie met elkaar hebben dan met anderen 
daarbuiten. Een band is dus een groep omdat zij in de context van hun hobby 
en passie (muziek) meer interactie met elkaar hebben dan met anderen.  
Mensen zoeken elkaar op omdat ze dezelfde interesses of denkbeelden 
hebben, of in het geval van bands omdat het op muzikaal en meestal ook 
persoonlijk vlak goed klikt met elkaar. 
 
Lewin (1951) benadrukt als wezenlijk kenmerk van groepen de wederzijdse 
betrokkenheid van de groepsleden op elkaar. Dit vat hij samen met de term 
interdependentie. De groepsleden hoeven dus niet gelijk te zijn aan elkaar. Dat 
groepsleden wederzijds op elkaar betrokken zijn, acht Lewin veel wezenlijker. 
Een gebeurtenis die invloed heeft op een groepslid heeft een weerslag op alle 
andere groepsleden. De groep lijkt een mobile, waarvan de leden via 
nauwelijks zichtbare draadjes met elkaar verbonden zijn.  
Een band is op dit valk goed te vergelijken met teamsport, wanneer een van 
de groepsleden niet goed functioneert of presteert, dan wordt de hele groep 
hierdoor benadeeld. Daarom is het belangrijk voor een band om open te 
kunnen communiceren met elkaar, zo kunnen problemen direct besproken en 
hopelijk ook opgelost worden. Wanneer bands uit elkaar gaan heeft het vaak 
te maken met persoonlijke problemen tussen personen binnen de band, het is 
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jammer als dit soort dingen gebeuren en een band uit elkaar gaat wanneer 
het muzikaal gezien nog wel erg goed ging met elkaar.  
 
Men ziet vaak dat mensen lid worden van een groep vanuit een bepaald 
belang of een persoonlijke behoefte. Een leerling zit op school in een lesgroep 
om kennis te vergaren en een diploma te behalen, een student wordt lid van 
een vereniging vanuit een sociale behoefte en een muzikant komt bij een 
band om zijn hobby en passie te delen met anderen en zijn plezier te 
vergroten. Wanneer een groep er niet in slaagt om te voldoen aan de 
behoeften of belangen van haar leden, komt het voortbestaan van de groep 
in gevaar en is de kans groot dat de groep uiteen gaat vallen.2   
Om dit te voorkomen kan een band een bandcoach inschakelen, deze kan 
dan de verwachtingen en behoeften van de bandleden onderzoeken en zo 
de groep intact houden.  Hier ga ik in hoofdstuk 2 dieper op in. 
 
 
1.3 Een aantal belangrijke eigenschappen van een CMV’er 
 
Beroepsontwikkeling 
Van de CMV-professional wordt verwacht dat hij een bijdrage kan leveren aan 
de ontwikkeling en innovatie van zijn eigen vak, en dus (nieuwe) 
ontwikkelingen op zijn werkterrein bijhoudt, daar eventueel zelf onderzoek naar 
doet en over rapporteert. Ook moet hij zijn eigen werkwijze en gehanteerde 
werkvormen systematisch kunnen beschrijven en deze samen met collega’s en 
andere betrokkenen kunnen analyseren. 
In deze scriptie komt dat duidelijk naar voren. Ik heb zelfstandig de 
ontwikkelingen in de Haagse muziekscène onderzocht en geanalyseerd. Deze 
scriptie is de rapportage daarvan.  
 
Bij de huidige ontwikkeling naar bedrijfsmatig en marktgericht werken worden 
CMV’ers ook steeds meer aangesproken op de hiervoor benodigde 
kwalificaties. Zo moeten CMV’ers over een zekere ‘marktintelligentie’ 
beschikken, wat wil zeggen een voortdurende en nauwlettende betrokkenheid 
met wat er in de omgeving omgaat en een gevoeligheid voor sociale en 
culturele trends tijdig ingespeeld kan worden op actuele vragen. 1  
 
 
Monitoring 
Van sociaal-cultureel werkers zoals CMV’ers mag worden verwacht dat zij 
taken op zich kunnen nemen met betrekking tot het onderhouden, analyseren 
en rapporteren van informatie over het werkgebied. De sociaal-cultureel 
werker moet de gegevens en signalen die hij op grond van deze ‘monitoring’ 
heeft verkregen, kunnen omzetten in een aanbod voor het werkgebied als 
geheel. Tevens heeft hij taken bij de innovatie van werkwijzen ten behoeve van 
nieuwe groepen en thematieken. Ook de verantwoording en de legitimatie 
van het aanbod en de werkwijzen kan tot deze kerntaak worden gerekend. 
Om de werkzaamheden die tot deze kerntaak behoren zorgvuldig te 
verrichten, moet de sociaal-cultureel werker steeds vaker onderzoeksmatig te 
werk gaan.3  
Als CMV’er vind ik monitoring erg belangrijk. Door monitoring kan je tendensen 
en spanningen signaleren zodat je er op in kan spelen. Door de tendensen te 
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monitoren kan je jou aanbod tijdig afstemmen door de vraag die je vanuit het 
werkveld krijgt. Door spanningen te signaleren kan je de dingen oplossen voor 
het echt een probleem wordt.  
 
Het netwerk 
Ook het bijhouden en uitbreiden van mijn netwerk is een heel belangrijke 
eigenschap van een goede CMV’er. Een CMV’er is sterk in het leggen van 
verbanden tussen bepaalde zaken en tussen personen. Een CMV’er 
functioneert vaak tussen meerdere organisaties of personen in, in de rol van 
intermediair. Daarom is het netwerk van een CMV’er een erg belangrijke bron 
van informatie. Ook is een CMV’er getraind in het leggen van contacten en 
het bijhouden van zijn netwerk. Een belangrijk middel daarvoor zijn de sociale 
vaardigheden die de CMV’er veel geoefend heeft tijdens zijn opleiding en zal 
toepassen in het werkveld.1 
 
Ik vind het raadzaam om de twee competenties monitoring en het zorgvuldig 
gebruiken van het netwerk, ook te gebruiken bij het stimuleren van bands in 
Den Haag. De Haagse muziekscène is niet erg groot, het is dus erg belangrijk 
dat je contact maakt met de juiste mensen en de toegevoegde waarde van 
iedereen juist kan inschatten en kan inzetten wanneer dit nodig is. 
 
Begeleiden   
Bij het begeleiden ligt de nadruk op het stimuleren tot zelfwerkzaamheid en tot 
het zelf verantwoordelijkheid nemen. Afhankelijk van de situatie van de 
deelnemer of vrijwilliger probeert de sociaal-cultureel werker diens ontwikkeling 
te volgen of juist bij te sturen. In die zin spreken we van het agogisch handelen 
van de sociaal-cultureel werker. Agogie is afgeleid van het Griekse woord 
agein: iemand (ergens heen) leiden. Voor het sociaal-cultureel werk heeft het 
zowel de betekenis van leidinggeven aan vrijwilligers en deelnemers als het 
begeleiden van ontwikkelingsprocessen.  
Deze manier van begeleiden lijkt mij ook goed toe te passen op bands en het 
stimuleren daarvan. Bandleden zijn vaak jong en onervaren als ze in aanraking 
komen met de muziekscène. Het zou dan erg goed zijn als ze door iemand die 
al langer in het vak zit begeleid zouden worden.3 
 
Coaching is een begeleidingsvorm waarbij de begeleider er zeer sterk van uit 
gaat dat de verantwoordelijkheid en het initiatiefrecht voor het leerproces in 
handen van de lerende liggen. De link tussen coaching en het sociaal-cultureel 
werk is niet vreemd. Coaching en sociaal-cultureel handelen vertrekken vanuit 
een gelijklopende visie op de mens in ontwikkeling of verandering. Neem 
bijvoorbeeld het gedachtegoed van Carl Rogers, nog steeds een belangrijke 
inspirator van het hedendaagse vormingswerk.  “Een mens heeft een natuurlijk 
vermogen tot leren; als het leren de leerling bij zijn eigen doelstellingen helpt, 
gaat het makkelijk en is het zinvol; kennis die een verandering in (de 
zelfwaarneming van) een mens of organisatie teweegbrengt, wordt vaak als 
een bedreiging ervaren en men heeft de neiging zich hiertegen te verzetten; 
wanneer een leerling zich veilig voelt, kunnen ervaringen in een andere vorm 
worden waargenomen en is het mogelijk om te leren; zinvolle kennis is die, die 
men al doende leert; als een leerling op een verantwoorde manier deelneemt 
aan het leerproces, gaat het leren beter; als iemand zijn gehele wezen bij het 

 
 

10



“Bands and the city”         Juni 2004 
 

leren betrekt, dus zowel intellect, gevoel en lichaam, dan is het veel duurzamer 
en diepgaander”. 
 
Bij coaching staan volgens Verhoeven twee woorden centraal: machtigen en 
zelfsturing. Machtigen is de letterlijke vertaling van ‘to empower’, misschien wel 
het modebegrip in de hedendaagse managementliteratuur. De gecoachte 
heeft zelf de macht en verantwoordelijkheid om een en ander te laten slagen. 
Zelfsturing verwijst dan vooral naar het initiatiefrecht dat volledig in het kamp 
van de gecoachte ligt. Coaching heeft alleen zin als de gecoachte er vrijwillig 
voor kiest, zelf bepaalt op welke leerdoelen de coaching zich richt en mee 
nadenkt over hoe de coaching best verloopt.4  
 
1.4 Geluk  
 
De theorie 
CMV’ers werken regelmatig vanuit de gedachte van het geluk en de vraag: 
“wat maakt iemand gelukkig?”  
 
Geen andere filosoof heeft in de Europese geschiedenis zoveel invloed gehad 
op allerlei gebieden van wetenschap als Aristoteles (384-322 v.C.). Aristoteles 
baseert zijn redeneringen op de waarneembare werkelijkheid en heeft weinig 
plaats voor het bovenmenselijke. 
In dit fragment, uit het begin van de Ethica geschreven voor zijn zoon 
Nicomachus (Ethica Nicomachea), zoekt Aristoteles een definitie van geluk. 
Voor Aristoteles ligt het ware geluk in filosofische activiteit, voor hem is dat geluk 
de vervulling van de mogelijkheden die in de mens zelf liggen: zijn optimaal 
functioneren. 
Het hoogste goed is ongetwijfeld een einddoel. Dus als er slechts één einddoel 
is, moet dat wel hetgeen zijn wat we zoeken; zijn er echter meer einddoelen, 
dan is het meest volledige daarvan object van ons onderzoek. Wat op zichzelf 
wordt nagestreefd, noemen we vollediger dan wat om iets anders wordt 
nagestreefd; wat nooit om iets anders wordt gekozen, is weer vollediger dan 
wat zowel op zichzelf als met het oog op dat andere doel wordt gekozen en 
wat altijd op zichzelf wordt gekozen en nooit om iets anders noemen we een 
einddoel zonder meer. 
Algemeen wordt aangenomen dat het geluk meer dan wat dan ook dat 
karakter heeft. Geluk kiezen we namelijk altijd om het geluk zelf en nooit om iets 
anders. Eer, genot, intellect en elk vorm van optimaal functioneren daaren-
tegen kiezen we ook wel om henzelf - ook al zou er verder niets uit voortkomen, 
toch zouden wij ieder van deze kiezen - maar ook met het oog op het geluk, 
omdat we in de veronderstelling verkeren dat we via die dingen gelukkig 
worden. Niemand daarentegen kiest geluk om die andere dingen te 
verwerven of überhaupt omwille van iets anders.5  
 
De praktijk 
In de verscheidene interviews die ik heb gehouden met mensen uit de Haagse 
muziekscène kwam het woord “geluk” veelvuldig ter sprake. Dit is de grootste 
drijfveer voor mensen om in een band te spelen. Veel beginnende muzikanten 
hopen ooit nog eens van hun hobby hun beroep te kunnen maken. Alleen 
maar bezig zijn met muziek klinkt voor veel muzikanten als muziek in de oren.  
Er komt een aantal bekende band uit Den Haag en de minder bekende bands 
kijken naar hen op.  Het geld en de roem zijn voor veel bands een grote 
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motivatie om te proberen om door te breken en bekend te worden met hun 
muziek. Maar ook het repeteren en het optreden voor een minder groot 
publiek brengt geluk voor bands. Of dit is omdat de bands denken dat ze ooit 
beroemd zullen worden betwijfel ik, het spelen met de groep, zelf dingen 
creëren is voor hen zeker een grote bron van geluk.  
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Hoofdstuk 2 – Inventarisatie 
 
In dit hoofdstuk zal ik een inventarisatie geven van de verschillende organisaties 
die zich bezighouden met muziek in Den Haag. Ik heb dit onderverdeeld in 6 
categorieën:  

1) Bandcoaching 
2) Diverse organisaties die zich inzetten voor Haagse bands  
3) Poppodia   
4) Gemeentelijke subsidies en fondsen 
5) Bandwedstrijden 
6) Media 

Ik zal deze categorieën één voor één uitwerken aan de hand van de 
informatie die ik heb gekregen door de interviews die ik heb afgenomen, 
literatuuronderzoek in boeken, tijdschriften en internet en door mijn eigen 
ervaringen.   
 
 
2.1 Bandcoaching 
 
In de eerste plaats zal ik het begrip bandcoaching uitleggen. Een bandcoach 
is een soort regisseur welke tijdelijk aan een groep leiding en advies geeft om 
tot een efficiëntere en structurele werkwijze te komen. Vaak lopen de bands 
tegen problemen aan en wordt er een bandcoach benaderd.  
 
Hoewel een bandcoach geen selectie zal uitvoeren, zal een coverband of 
beginnende amateurband zelden een bandcoach inschakelen.  
 
Een bandcoach biedt geen vast pakket aan; hij werkt vooral op vraaggerichte 
basis. De band geeft aan tegen welke problemen ze aanlopen en de 
bandcoach probeert hen daarin zo goed mogelijk te begeleiden. Wel zijn er 
een aantal basiszaken die de bandcoach behandelt; 
 
In de eerste plaats is het van belang dat alle neuzen dezelfde kant opwijzen. 
De bandcoach onderzoekt wat alle individuele leden willen bereiken. Het is 
namelijk niet van belang dat iedereen hetzelfde wil doch wel dat iedereen dat 
van elkaar weet en accepteert.  
Ook kan een bandcoach veel geld besparen door eerst eens te onderzoeken 
wat de band met een demo wil bereiken. Het is belangrijk dat de band 
hetzelfde toekomstbeeld heeft, hoe ziet de band zich bijvoorbeeld over 
anderhalf jaar?  
 
Dan is er de muzikale en artistieke voorkeur, het repertoire. Speelt de band 
alleen covers, of maakt zij ook eigen nummers. Stijl en bezetting spelen hierbij 
geen rol. Het is alleen van belang dat het geheel een muzikale en artistieke 
voorkeur uitdraagt welke herkenbaar is voor de luisteraar. Dit vergt kennis van 
muziek en smaak. 
 
Een belangrijke taak van een bandcoach is zichzelf langzaam maar zeker 
overbodig maken, of anders gezegd, leer de groep hoe te repeteren en liedjes 
te maken. De rol van de bandcoach is hier te zoeken naar een bandleider. 
Democratie is mooi maar in muziek bestaan geen compromissen. Een 
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duidelijke hiërarchie is van groot belang. De aangewezen persoon moet wel 
beschikken over bijzondere diplomatieke vaardigheden en natuurlijk over 
kennis. Vaak is degene die de liedjes schrijft bij uitstek geschikt om de baas te 
zijn. Maar wat nu als diegene erg introvert is. Dat is een probleem voor de 
bandcoach.  
 
Muzikanten hebben vaak weinig verstand van geld, de kosten en baten en de 
belastingdienst. Toch is het van belang om hier de leden over te informeren. 
Ook wat betreft het nut van een derde welke de zakelijke belangen kan 
waarnemen, bijvoorbeeld het in dienst nemen van een manager. 
 
Ook is een belangrijke taak van een bandcoach om eerlijk te zijn tegen de 
band. De bandcoach is een objectief persoon en geeft zijn mening over de 
band, de demo en de optredens. Bands hebben er niets aan om de hemel in 
geprezen te worden en tijdens een optreden te worden neergesabeld, de 
bandcoach moet de band een realistisch beeld geven van wat de band is en 
waar deze staat.  
 
Als bandcoach sta je dus buiten de band, je begeleidt, stimuleert, en helpt een 
band, maar bent geen bandlid. Er wordt wel eens gezegd dat een bandcoach 
eigenlijk een niet-spelend bandlid is.  
 
Dan de vraag wat een CMV’er kan doen voor bandcoaching. Kan een CMV-
er bijvoorbeeld een bandcoach zijn? De competenties zijn zeker vergelijkbaar.  
Een CMV’er houdt zich bezig met agogische dienstverlening op het sociale en 
culturele terrein. Die dienstverlening kan verschillende vormen aannemen: 
interventie, ondersteuning en facilitering. Bij deze verschillende vormen van 
dienstverlening is sprake van een toenemende zelfstandigheid van de klanten 
(individuen, groepen, organisaties, samenlevingsverbanden), iets wat een 
bandcoach ook nastreeft.  
Essentieel in de dienstverlening van de CMV’er is dat hij met de verschillende 
klanten een agogische relatie aangaat. Bij de agogische dienstverlening 
gericht op sociaal-culturele vorming en de vormgeving van het sociale en 
culturele leven is het begeleiden van klanten (deelnemers, vrijwilligers, 
medewerkers, intermediairs) een uiterst belangrijk onderdeel. Daarbij treedt de 
CMV’er op als begeleider, als iemand die niet boven de participanten staat, 
maar ernaast. In deze relatie fungeert de CMV’er als degene die de 
verschillende processen die spelen bij en tussen de klanten, structureert of 
faseert naar inhoud, vorm en voorwaarden. Hij stimuleert de deelnemers tot 
zelfstandigheid en zelfwerkzaamheid, door aan te sluiten bij hun motieven, 
belangen en belangstelling. 1 
 
Dit is ook exact wat een bandcoach doet, hij staat niet boven de groep en 
hoort er niet bij, maar staat naast de groep. Hij bouwt een agogische relatie op 
met de band, moet op hun behoeftes en wensen kunnen inspelen. Dit is 
belangrijk om goed te kunnen inspelen op hun motieven, belangen en 
belangstelling.  
 
De belangrijkste competentie van een bandcoach is zijn kennis van muziek 
maken en de muziekscène. Dat is ook de voorwaarde voor een CMV’er om 
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een bandcoach te kunnen zijn, bij bandcoaching ligt de nadruk op 
begeleiding en kennisoverdracht.  
Een CMV’er bezit de juiste competenties maar voor de muzikale kwaliteiten 
wordt hij niet opgeleid. Wanneer hij deze door zijn eigen interesses en 
ervaringen die hij buiten de opleiding heeft opgedaan wel bezit, kan een 
CMV’er een uitstekende bandcoach zijn.  
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2.2 Diverse organisaties die zich inzetten voor Haagse bands 
 
Er zijn een aantal organisaties in Den Haag die zich inzetten voor bands. In 
bijlage 5 zal ik een uitgebreide opsomming geven van de verschillende 
organisaties en wat deze precies doen. In dit deel wil ik me vooral richten op 
de doelen van de verschillende organisaties en wat zij doen om Haagse bands 
te stimuleren. Ook wil ik aangeven hoe een CMV’er een aanvulling kan zijn op 
de organisaties. 
 
HPC 
Het Haags Pop Centrum staat in de eerste plaats bekend om zijn oefenruimtes.   
Hiernaast houdt het HPC zich ook bezig met de organisatie van diverse 
evenementen zoals het plein open festival, mixed culture festival, state-x, de 
Haagse popweek, koninginnenach en het Haags uit-festival.  
Eveneens actief zijn zij op het gebied van educatie. Het geven van workshops 
aan scholen in de regio is hiervan een onderdeel.  
 
Het HPC is een toonaangevende organisatie in de Haagse muziekscène. De 
mensen die er werkzaam zijn hebben veel contacten met andere organisaties 
en houden nauwlettend nieuwe ontwikkelingen in de gaten. Zij zijn precies op 
de hoogte van wat er gebeurt in de Haagse muziekscène en delen hun kennis 
met de bezoekers van het centrum.  
Ook is HPC een goed voorbeeld van een typische CMV-organisatie. HPC werkt 
in de verschillende CMV-domeinen; kunst&cultuur, samenlevingsopbouw, 
recreatie en educatie. Ook wordt er in het HPC veel met vrijwilligers gewerkt, 
een CMV’er is goed in staat om deze te begeleiden en leiding te geven.     
Het HPC zou een goede plek zijn voor een CMV’er om te werken, ze hebben 
dan ook regelmatig stagiaires van de opleiding CMV.   
 
 
Popunie 
De Popunie is een stichting die de popmuziek in Zuid-Holland ondersteunt. Ze 
organiseert projecten voor en verleent diensten aan popmuzikanten, pop-
collectieven, podia, gemeenten en andere geïnteresseerden. 
 
Het doel van de Popunie komt erg overeen met de vraagstelling waarop deze 
scriptie gebaseerd is, hun missie is: “het bevorderen van de kwaliteit van de 
popmuziek zelf”. Dit doen ze door het promoten van de actieve en stimuleren 
van de passieve deelname aan popmuziek.  
 
Ik vind de doelen van de Popunie erg goed, alleen denk ik dat deze met de 
competenties van een CMV’er nog beter uitgewerkt kunnen worden. Zuid-
Hollandse bands kunnen zich bijvoorbeeld inschrijven bij de Popunie, dit is gratis 
en ze hoeven alleen een demo en bio(grafie) op te sturen. Ze worden dan in 
de database van Popunie opgenomen en krijgen ieder kwartaal het 
informatieve muziekmagazine “Speaker” thuisgestuurd. Het is jammer dat veel 
bands hiervan niet op de hoogte zijn waardoor de database van Popunie 
relatief weinig bands bevat. In het magazine staan veel bruikbare tips voor 
muzikanten, en het is een groot gemis voor de muzikanten die niet zijn 
ingeschreven bij de Popunie dat ze niet over deze informatie kunnen 
beschikken. Als voorstel voor de Popunie wil ik geven om meer bands op de 
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hoogte te brengen van de mogelijkheden om zich bij de Popunie in te 
schrijven. Dit kan door middel van een promotiecampagne op de diverse 
muziekwebsites of door hun lijfblad “Speaker” eenmalig in grote aantallen te 
verspreiden in de Zuid-Hollandse muziekscène zoals cafes, oefenruimtes, 
culturele centra, buurthuizen etc. 
 
 
ACKU 
ACKU is de afkorting van Activiteiten, Cultuur, Kunst en Uitgaan en wil een 
bijdrage leveren aan: “de actieve deelname van studenten in het culturele 
leven van Den Haag een bruisend cultureel klimaat in de hogescholen een 
actieve samenwerking tussen de hoge scholen en de culturele instellingen het 
stimuleren van een wisselwerking tussen de hogescholen onderling”.  
 
De doelen van ACKU zijn erg goed, studenten worden erg weinig betrokken bij 
het culturele leven in Den Haag en ook de samenwerking tussen scholen 
onderling en met culturele instellingen is minimaal. ACKU richt zich ook op het 
zichtbaar maken van studententalent, iets waar ik me tijdens mijn studie veel 
mee bezig heb gehouden. Er wordt maar weinig gedaan om dit te stimuleren 
en ACKU besteedt duidelijk aandacht aan het ontwikkelen van innovatieve 
ideeën. Wel wil ik hen als advies geven om hun werkzaamheden minder 
ondoorzichtig te maken. Studenten van de Haagse Hogeschool weten niet 
precies wat ACKU doet en ik wil hen aanraden om hier meer aandacht aan te 
besteden.  
 
 
Koorenhuis 
Het Koorenhuis is een centrum voor kunst en cultuur en heeft een ruim en divers 
aanbod van cursussen, projecten en workshops in alle kunstdisciplines: dans, 
theater, beeldende kunst, muziek, foto/film/video, literatuur en nieuwe media.  
 
Het Koorenhuis heeft een tijd lang een stoffig imago gehad, mensen weten niet 
precies wat ze daar kunnen doen en het aanbod was voor velen onbekend. 
Door hier meer aandacht aan te besteden en te laten zien dat het Koorenhuis 
verschillende disciplines aanbiedt, zijn ze nu een innovatieve organisatie die 
open staat voor een vernieuwend aanbod.  
 
 
Musicon 
Culturele activering is het sleutelwoord van Musicon. Hun doelstelling is het zo 
breed mogelijk faciliteren van mensen die met muziek bezig zijn. In hun 
projecten richten zij zich op mensen die moeilijker bereikbaar zijn.  
 
In Musicon vinden verschillende activiteiten plaats: 
- Oefenruimtes 
- Een bar met podium  
- Diverse festivals 
- Muziekschool van Cesar Zuiderwijk 
- Bandcoaching  
- Block-Party’s 
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In de verschillende interviews die ik heb afgenomen werden de Block Party’s 
van Musicon veelvuldig genoemd als een erg goed initiatief. De Block Party’s 
richten zich op jongeren in de Haagse probleemwijken waar Musicon 
verschillende workshops aanbiedt. Aan het eind van de workshop kunnen de 
jongeren tijdens de Block Party hun talent laten zien op één van de podia. Het 
feit dat deze activiteiten niet éénmalig zijn vind ik een erg goede formule. De 
jongeren worden hierin goed begeleidt en kunnen laten zien wat ze kunnen. 
 
De bandcoaching in Musicon werkt via dezelfde formule, alleen dan in het 
gebouw van Musicon. De jongeren krijgen een aantal lessen en de cursus 
wordt afgesloten met een optreden in Musicon.  
 
Een groot nadeel van Musicon is dat het niet in het centrum van Den Haag ligt 
en daardoor hoogdrempelig is om te bezoeken. Mensen gaan vaak gericht 
naar een band kijken, maar lopen er niet zomaar even binnen. Wanneer een 
cultureel centrum of podium in het centrum van Den Haag ligt, lopen mensen 
vaak naar binnen om te zien of er iets leuks is en wanneer dit niet zo is gaan ze 
naar een andere locatie.  
 
 
Culture Club 
Culture Club is een stichting die is opgericht door twee afstuderende CMV-
studenten. De belangrijkste activiteit van Culture Club is het Depart festival dat 
één keer per jaar plaatsvindt. Afstuderende studenten van verschillende 
Haagse scholen en opleidingen krijgen hier de kans om zich op een podium te 
presenteren aan een publiek en opdrachtgevers uit het werkveld.  
Vooral het laatste aspect vind ik erg goed; voor afstuderende studenten, 
vooral van culturele en kunstzinnige opleidingen, is het vaak moeilijk om na de 
studie een leuke baan te vinden die aansluit op hun opleiding. Door de 
opdrachtgevers en studenten met elkaar in contact te brengen wordt dit 
proces zichtbaar gemaakt en gestimuleerd. 
 
Ik ben erg enthousiast over het werk dat Culture Club verricht. Ik vind het een 
leuke, jonge en vernieuwende organisatie die haar doelen nastreeft. Ook is 
Culture Club de enige organisatie in Den Haag die zich hierop richt.  
 
 
It’s your record  
Het nieuwe label "It's Your Record" is opgezet om nieuwe getalenteerde bands 
een kans te geven. Er wordt gebruik gemaakt van het internet om de muziek 
van nieuwe bands te verkopen en te promoten.  
Ik vind deze manier van het promoten van bands erg goed. De laatste jaren 
wordt het downloaden van muziek steeds populairder en de 
platenmaatschappijen hebben dit steeds tegengewerkt. Dit heeft hen veel 
geld gekost waardoor er de laatste tijd veel ontslagen zijn gevallen bij de 
verschillende platenmaatschappijen.  
In plaats van het tegenwerken van het downloaden heeft It’s your record hier 
op een goede manier op ingespeeld.  
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2.3 Poppodia  
 
In Den Haag is er een aantal mogelijkheden voor bands om op te treden. Er zijn 
een aantal grotere poppodia, Het Paard van Troje, Musicon en Bazart. En dan 
zijn er nog de kleinere poppodia zoals de Paap, de Pater, Pop-in, De Franse 
Bulldog etc. In bijlage nummer 6 heb ik deze poppodia en hun eigenschappen 
beschreven. 
 
Maar wat is de waarde van een poppodium in het stimuleren van bands? In de 
eerste plaats dat je er kan optreden voor een publiek. Je kunt jarenlang in de 
oefenruimte werken aan je muziek, maar pas als je het voor een publiek speelt 
kan je aan de reacties van het publiek merken of het aanslaat, of ze het leuk 
vinden. Ook krijg je bij het optreden voor publiek vaak te maken met 
verschillende soorten mensen en verschillende reacties op jou en je band, dit is 
ook iets waar je tijdens het optreden mee om leert gaan, het inspelen op het 
publiek is een kwestie van proberen en leren.  
Ook draait het bij optreden lang niet alleen om de muziek en of de liedjes 
goed zijn, maar ook de uitstraling die een band heeft op het podium is erg 
belangrijk.  
 
De CMV’er werkt meestal vanuit een professionele organisatie, een 
poppodium is hier een goed voorbeeld van.  In de verschillende werkvelden 
van CMV bestaat de tendens tot schaalvergroting en vergaande 
professionalisering. Dat betekent dat de CMV-professional in toenemende 
mate vanuit de doelen en strategieën van de instelling werkt. Tegelijkertijd 
ontstaan er ook vele nieuwe kleine projecten en dikwijls eenmans- of 
eenvrouwsbedrijfjes op het terrein van CMV. Beide ontwikkelingen hebben de 
consequentie dat de CMV’er taken met betrekking tot het beheer en de 
continuïteit van de organisatie vervult. Hieronder kunnen taken vallen met 
betrekking tot instellings- en accommodatiebeheer, financieel management 
en administratie, het inwerken en begeleiden van stagiaires en medewerkers, 
en public relations en werving. Ook vaardigheden met betrekking tot het 
schrijven van projectplannen en evaluaties van projecten ten behoeve van de 
interne en externe opdrachtgevers vallen hieronder.  
Ook vaardigheden op het terrein van acquisitie en marketing zijn in 
toenemende mate noodzakelijk om als CMV professional je werk naar behoren 
te kunnen doen. Werken vanuit een professionele organisatie houdt in dat het 
werk verricht wordt tegen de achtergrond  van het instellingsbeleid. Bij de 
ontwikkeling van dit beleid moet worden geanticipeerd op maatschappelijke 
ontwikkelingen, overheidsbeleid, wensen uit de directe omgeving en 
samenwerking met andere instellingen.1  
Wanneer een CMV’er werkzaam is bij een poppodium bestaat zijn takenpakket 
vaak uit verschillende onderdelen zoals hierboven genoemd staan. De CMV’er 
moet goed op de hoogte zijn van de doelen en strategieen van het 
poppodium zodat hij daar vanuit zijn werkzaamheden kan verrichten. 
 
De poppodia in Den Haag hebben absoluut een grote toegevoegde waarde 
bij het stimuleren van Haagse bands. Er zijn een aantal grotere, en een groot 
aantal kleine podia waar de Haagse bands regelmatig kunnen optreden. 
Hierdoor is het wel zo dat de bands vaak in Den Haag blijven spelen en zich 
niet richten op andere steden waardoor je de kans hebt dat een band een 
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aantal keer per jaar op hetzelfde podium speelt. Dit ligt voor een deel aan de 
programmeurs van de poppodia, zij weten dat wanneer ze een bepaalde 
band boeken, ze een vast publiek zullen trekken war voor hen een hoge omzet 
betekent. Maar ook ligt het aan de instelling die veel Haagse bands hebben, 
omdat ze in Den Haag regelmatig kunnen spelen, kijken ze niet voorbij de 
stadsgrenzen naar andere podia. Hierdoor hebben bands van buiten de stad 
ook minder kans om in Den Haag geprogrammeerd te worden door een 
poppodium.  
Wanneer ik als CMV’er werkzaam zou zijn bij een poppodium zou ik hier zeker 
aandacht aan besteden. Steeds dezelfde band zien is niet altijd leuk, mensen 
willen vernieuwing en dat zou ik hen als programmeur willen bieden. Ook voor 
de bands is het belangrijk om ook eens voor een ander publiek dan alleen hun 
familie, vrienden en kennissen te spelen, die vinden vaak hun muziek toch al 
leuk en hierdoor krijgen de bands minder feedback op hun optreden en hun 
muziek, iets waarvan ze zeker kunnen leren.  
 
Wat in mijn diverse interviews vaak naar voren is gekomen is het feit dat Den 
Haag een middenpodium mis, een poppodium wat ruimte biedt aan ongeveer 
600 bezoekers. Maar Den Haag hééft een dergelijk podium; Bazart. Een groot 
nadeel hiervan is dat het buiten het centrum ligt en hierdoor net als Musicon 
hoogdrempelig is om te bezoeken. Hier is niets aan te veranderen, Bazart zal in 
hier haar programmering rekening mee moeten houden. Mensen moeten 
doelgericht naar het poppodium toe gaan, omdat ze een van de bands die er 
spelen graag willen zien.  
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2.4 Gemeentelijke subsidies en fondsen 
 
De Gemeente Den Haag besteedt veel aandacht aan de Haagse kunst & 
cultuur sector.  
Ook zijn er in Den Haag diverse fondsen die geld beschikbaar stellen voor 
diverse projecten en initiatieven in de kunst & cultuur sector. Ik heb ervoor 
gekozen om alleen Fonds 1818, dat in Den Haag gevestigd is, te bespreken. Dit 
omdat ik een inzicht wil geven in hoe fondsen werken en Fonds 1818 hier een 
uitstekend voorbeeld van is.  
 
Gemeente Den Haag 
In de begroting 2004-2007 van de Gemeente Den Haag wordt paragraaf 2.5 
gewijd aan het “Programma Cultuur”. Coördinerend portefeuillehouder en 
wethouder van Cultuur in Den Haag is mw. L.E.J. Engering-Aarts. 
Er wordt in deze paragraaf gesproken over het maatschappelijk effect van 
cultuur: “wat willen we bereiken?”  
Doelstelling van het programma Cultuur is het bieden van een veelzijdig en 
kwalitatief goed kunstaanbod voor een breed en divers publiek, waarbij met 
de veranderende samenstelling van de bevolking rekening wordt gehouden. 
Om te voldoen aan deze doelstelling is het belangrijk dat de cultuursector 
behoorlijk geaccommodeerd is. De cultuuraccommodatie vraagt dan ook 
permanent aandacht. 
 
Ook worden er de begroting 2004-2007 een aantal belangrijke speerpunten 
genoemd: 

 Het versterken van de kracht en de uitstraling van Den Haag als cultuurstad. 
De internationale aspecten van cultuur(beleid) in Den Haag krijgen meer 
aandacht o.a. door gerichte uitwisseling, programmering en promotie; 

 Het stimuleren van de actieve en passieve cultuurparticipatie. Stimulansen 
op het gebied van amateurkunst (o.a. door uitvoering van het plan van 
aanpak Amateurkunst) en cultuureducatie zijn hierbij van belang. Jongeren 
vormen hierbij een belangrijke doelgroep;   

 Het bereiken van meer bevolkingsgroepen via een breed en divers 
cultuuraanbod, zoals in het huidige kunstenplan ‘’Het vuur van iedere dag’’ is 
aangegeven; 

 Het vieren van het culturele feestjaar Den Haag 2004! Het Residentie Orkest, 
de Koninklijke Schouwburg en het Museon vieren in 2004 een jubileum. 
Bovendien is Nederland in 2004 voorzitter van de EU en zullen er festiviteiten 
rondom 100 jaar Haven plaatsvinden. 
 
Meerjarenbeleidsplan Kunst en Cultuur 2005-2008  
Het beleidskader voor subsidie aan kunst- en cultuurinstellingen in de periode 
2001-2004 is vastgelegd in het Meerjarenbeleidsplan 'Het vuur van iedere dag'. 
Voor de volgende periode, 2005-2008, wordt de verdeling van de subsidies 
opnieuw vastgesteld. Dit gebeurt op basis van een advies dat een externe 
commissie van deskundigen in het voorjaar van 2004 uitbrengt aan de hand 
van de plannen die de instellingen hebben ingediend. 
Eind 2004 stelt de gemeenteraad het Meerjarenbeleidsplan voor 2005-2008 
vast, de verschillende instellingen hebben hun plannen hiervoor al moeten 
inleveren. 
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De Gemeente Den Haag besteedt veel aandacht aan diverse soorten muziek, 
één van de populairste vormen van kunst&cultuur die de stad rijk is. De 
gemeente laat veel over aan de verschillende poporganisaties, zij hebben 
immers een goede kijk op de Haagse muziekscène.  
Voor de Gemeente Den Haag spelen er ook economische belangen mee bij 
het subsidieren van muziek; kunst&cultuur is een zichtbaar visitekaartje en zorgt 
bijvoorbeeld door een groot festival als Parkpop voor positieve 
naamsbekendheid van de stad.  
 
Fonds 1818 
Stichting Fonds 1818 tot nut van het algemeen is een vermogensfonds dat 
donaties verstrekt aan stichtingen en verenigingen voor algemeen 
maatschappelijke projecten zonder winstoogmerk. Het Fonds wil daarmee 
bijdragen aan een duurzame en leefbare samenleving.  
Fonds 1818 is voortgekomen uit de Nutsspaarbank te 's-Gravenhage, die in 
1818 werd opgericht door de Maatschappij tot Nut van 't Algemeen. Deze 
beweging beoogde het geestelijke niveau van de gewone burger te verhogen 
door 'goede zeden en nuttige kunsten voort te planten en aldus verstand en 
hart te beschaven en ten algemene nutte te verbeteren'. 
Voortbouwend op die oude idealen steunt, stimuleert en initieert Fonds 1818 
projecten die mensen in staat stellen zelfstandig en gelijkwaardig deel te 
nemen aan het maatschappelijke leven. Ontplooiing, zelfredzaamheid en 
sociale cohesie zijn daarbij kernbegrippen. Initiatieven die daaraan bijdragen, 
komen voor steun van het Fonds in aanmerking.  
Fonds 1818 werkt op een breed terrein: cultuur, educatie, gezondheid, kunsten, 
milieu, natuur, recreatie, sport en welzijn. In beginsel steunt Fonds 1818 
aanvragen uit de gemeenten Delft, Den Haag, Leiden, Noordwijk, Zoetermeer 
en hun randgemeenten. Het Fonds steunt ook ontwikkelingen in zijn 
werkgebied die voor andere delen van Nederland tot voorbeeld kunnen zijn. 
Landelijke projecten die bijdragen aan de leefbaarheid in de regio van het 
Fonds passen eveneens binnen de doelstelling. 
 
Ook besteedt Fonds1818 veel aandacht aan talentontwikkeling, zo ook op het 
gebied van kunst & cultuur. Activiteiten op het gebied van Kunst en Cultuur 
vervullen een belangrijke rol in het dagelijkse leven van mensen. Deelname 
daaraan draagt niet alleen bij tot meer kennis, maar ook tot versterking van de 
identiteit en het gevoel van eigenwaarde. Bovendien bieden deze activiteiten 
tal van mogelijkheden voor vrijetijdsbesteding.  
Aandachtsgebieden binnen het traject Kunst en Cultuur /Natuur en Milieu zijn 
onder andere podiumkunsten en amateurkunsten. 
De doelgroep van Fonds1818 op het gebied van muziek is: “iedereen die van 
muziek geniet”. Het Fonds ziet muziek als een zinvolle vrijetijdsbesteding en als 
een helende werking voor de maatschappij. Jongeren in de Haagse probleem-
wijken hangen bijvoorbeeld niet meer op straat rond, maar zijn te vinden in een 
oefenruimte waar ze samen muziek maken.  
 
 
Het is voor een CMV’er erg belangrijk om zijn werk te kunnen legitimeren en 
verantwoorden tegenover opdrachtgevers, met het oog op financiering van 
nieuwe projecten, en meer in het algemeen tegenover de samenleving. Hij 
moet kunnen verwoorden waarom het werk dat hij doet belangrijk is.  
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Voorwaarde hiervoor is dat de CMV’er in staat is te reflecteren op zijn werk. Als 
‘reflective practitioner’ kan de professional zijn eigen functioneren plaatsen in 
een bredere setting, met inbegrip van doelstellingen, opvattingen, waarden en 
normen die in die bredere maatschappelijke context gelden. Het voortdurend 
reflecteren stelt hem in staat om adequaat te anticiperen op nieuwe, 
onverwachte en onvoorspelbare situaties.1  
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2.5 Bandwedstrijden  
 
Onder bandwedstrijden versta ik de verschillende wedstrijden waar bands aan 
deel kunnen nemen om zich te meten met andere bands en kans maken op 
verschillende prijzen. Den Haag heeft een aantal van deze wedstrijden die in 
bijlage 6 terug te vinden zijn. 
 
Deze wedstrijden zijn talentenjachten waar iedere keer veel Haagse bands zich 
voor inschrijven. Naar mijn mening zitten hier voor- en nadelen aan vast.  
 
Een groot voordeel is dat je tijdens de voorrondes veel kunt spelen en zo 
ervaring kan opdoen; hoe verder je komt in een wedstrijd hoe meer je speelt. 
Je weet pas echt of je het kunt als je op een podium staat voor een publiek en 
hier kan je als band erg veel van leren.  
 
Een aantal wedstrijden hebben een publieksjury, het publiek beslist dan steeds 
wie er wint. Dit is een leuke manier om veel mensen naar de voorrondes te 
krijgen, maar het gaat er dan vaak meer om wie elke keer de meeste mensen 
weet op te trommelen dan om de kwaliteit van de bands.  
Wanneer de uitslag wordt bepaald door een jury ligt dit anders. Dan zijn er een 
paar mensen, vaak uit de Haagse muziekscène die je kritiek geven op je 
optreden. Dat zijn dingen waar je veel aan kunt hebben als je er voor open 
staat en ermee aan de slag gaat.  
En wanneer je een wedstrijd wint, zijn de prijzen mooi meegenomen! 
 
Een ander voordeel van het veel spelen is dat je zo een nieuw publiek kunt 
bereiken. Mensen die in eerste instantie niet voor jou naar een voorronde 
komen kijken zien je spelen en komen misschien volgende keer wel naar een 
van je eigen optredens of kopen een CD van je.  
 
Natuurlijk gaan dit soort bandwedstrijden gepaard met de nodige dosis 
publiciteit. Dit is erg goed voor de organisatie; mensen zijn in april al bezig met 
wie er in juni op Parkpop speelt, maar ook voor de bands is het erg goed als 
hun naam vaak genoemd wordt in de media.  
 
Een nadeel van dit soort bandwedstrijden vind ik dat de bands tijdens het 
echte festival, de reden waarom er een wedstrijd was, vaak op een slechte 
plaats en tijd worden geprogrammeerd. Wanneer je bijvoorbeeld de Speel jij 
op parkpop? –competitie wint, open je het lokale podium vroeg in de middag. 
Je speelt dus wel op Parkpop, maar niet op een erg voordelige tijd en niet op 
een van de hoofdpodia. 
Dit is een van de redenen dat ik bandwedstrijden, vooral als er geen andere 
prijs aan vast zit dan het optreden tijdens het echte festival, zie als een goede 
promotie voor het festival. De winnende band, vooral bij een publieksjury 
neemt een publiek mee en de band speelt gratis dus kost het de organisatie 
weinig en levert het hen veel op. 
 
Afsluitend zou ik willen zeggen dat het voor beide partijen iets oplevert, de 
band speelt tijdens een groot festival en wint wellicht nog een andere prijs en 
de organisatie van het festival heeft publiciteit en een goede aanloop tot het 
festival: een win-win situatie. 
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2.6 Media 
 
Er bestaan in Den Haag een aantal lokale media die met grote regelmaat 
aandacht besteden aan Haagse bands. Ik zal het in dit hoofdstuk hebben over 
de functie van de media bij het stimuleren van bands. In bijlage 8 is een korte 
opsomming te vinden van de verschillende media. 
 
Ik zie de media als een middel om bands te kunnen stimuleren. Vaak gebeurt 
dit niet rechtstreeks, maar doordat er veel over een band geschreven wordt, 
begint deze leven in Den Haag. Mensen willen die band waar ineens alle 
popbladen over schrijven en waar op de lokale radiozenders over gesproken 
wordt nu ook zelf wel eens horen en zien optreden. Of dit voortkomt uit 
interesse of een gevoel van niets willen missen vind ik lastig te beoordelen.  
 
Als ik denk aan een band en de media, denk ik dat het erg belangrijk is dat er 
sprake is van een wisselwerking. De media besteedt aandacht aan bands, 
maar de bands kunnen dit ook in de hand spelen. Een recent voorbeeld 
hiervan is de Haagse rockgroep Di-rect, deze band staat er om bekend dat ze 
veel aandacht schenken aan de media, ze geven veel interviews en zijn vaak 
bereid om mee te werken aan acties die vanuit de media worden verzonnen 
zoals een parachutesprong of een kijkje achter de schermen in hun 
oefenruimte die door TV-West werden uitgezonden. Nu is de band bezig met 
het opnemen van hun nieuwe album en is er een mediastilte. Direct gingen de 
geruchten de ronde dat Di-rect een jaar sabbatical (verlof) zou nemen. De 
band heeft dit ontkend en heeft in de media verklaard dat ze nu even tijd 
willen voor het album en de optredens die gepland staan, en dat ze wanneer 
het album af is weer in de publiciteit zullen treden. De gedachte hierachter is 
dat ze dan uit het nieuws geweest zijn zodat wanneer het album uitkomt, 
mensen niet denken “daar heb je ze weer, alweer een interview” maar dat 
mensen een tijdje niets van ze gehoord hebben, en ze daardoor de volle 
aandacht van de media zullen krijgen. Op deze manier creëert band zelf een 
hype, wanneer het album uitkomt zul je de naam Di-rect ineens in alle bladen 
en op alle tv- en radiozenders tegenkomen, met het doel om de interesse van 
het publiek te trekken en zo meer albums en concertkaartjes te verkopen.  
 
Ik vind de manier die Di-rect heeft gekozen een hele goede manier om te 
zorgen dat de media jou als band kan  stimuleren, maar ook vind ik het 
belangrijk om als band open te staan voor de media. Veel bands maken in het 
begin van hun carrière gretig gebruik van de media, er is dan sprake van een 
wisselwerking. Maar wanneer bands bekender worden, hebben ze vaak de 
neiging om heel erg op de media at te gaan geven en hen als een last te zien.  
 
 
Internet  
Internet is één van de belangrijkste communicatiekanalen voor bands. Een 
homepage is niet meer weg te denken bij het bestaan van een band. 
Daarbij moet men zich er wel van bewust zijn dat het een medium is dat 
andere communicatievormen aanvult, niet een medium dat andere vormen 
van communicatie geheel vervangt. Internet is een medium dat net als andere 
media moet voldoen aan communicatienormen. Zo moet een website 
informeren, interactie bieden, het imago van de band versterken en aan 
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verwachtingen van bezoekers voldoen. Bezoekers moeten snel kunnen vinden 
wat ze zoeken. Daarvoor is een goede balans nodig tussen inhoud, navigatie 
en het ontwerp van de website.7  
Dingen die niet kunnen ontbreken op de website van een band zijn: 

- Een biografie: hierin staat persoonlijke informatie over de band, zoals 
hoe de band is ontstaan en vaak persoonlijke informatie over de 
afzonderlijke bandleden; 

- Agenda: hierin staan de geplande optredens; 
- Foto’s van optredens en fotoshoots; 
- Een gastenboek waarin de fans hun berichten naar elkaar en de 

bandleden kunnen plaatsen; 
- Contactinformatie zodat mensen de band kunnen benaderen voor het 

boeken van optredens of het krijgen van meer informatie; 
- Links; verwijzingen naar andere websites die de band belangrijk vinden. 

 
Vaak staat er ook extra informatie op de website zoals: 

- Een forum waarop de fans over verschillende onderwerpen met elkaar 
kunnen communiceren; 

- MP3’s zodat je op de site naar muziek van de bands kan luisteren; 
- Merchandise; sommige bands verkopen hun CD’s of t-shirts op hun 

website. 
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Enquête 
 
Ik heb een enquête gehouden onder 75 bands uit Den Haag. Ik heb een 
vragenlijst gemaild aan beroemde, bekende en minder bekende bands om zo 
te kunnen zien wat het is dat zij missen en juist heel goed vinden aan hoe zij 
worden gestimuleerd in Den Haag. Het gaat in mijn scriptie tenslotte om hen. 
Ook heb ik in de email vermeldt dat mijn scriptie uiteindelijk naar een aantal 
grote organisaties uit de Haagse muziekscène gestuurd zal gaan worden en er 
misschien naar ons geluisterd zal worden.  
 
Helaas heb ik in totaal maar tien reacties gekregen van de bands. Eerst was ik 
hierover alleen maar erg teleurgesteld, maar later ben ik er over na gaan 
denken waarom de bands me geen reactie hebben teruggestuurd. Hebben ze 
geen tijd? Hebben ze geen zin? Of misschien vinden ze het gewoon niet 
interessant. Dat lijkt wel kenmerkend te zijn voor de Haagse muzikant, ze willen 
snel resultaat zien, veel optreden, de roem, maar ze willen er niet al teveel 
moeite voor moeten doen. Ik wil hiermee natuurlijk niet beweren dat dit geldt 
voor alle Haagse bands, er zijn zeer zeker uitzonderingen, maar dit was ook wat 
ik een aantal maal heb gehoord tijdens de gesprekken met mensen uit het 
werkveld. En met die instelling ga je het nooit redden om echt iets te bereiken 
met je band, het blijft toch een combinatie van hard werken, de juiste mensen 
kennen en een grote dosis geluk.  
 
De vragen en reacties die ik van de bands heb gekregen zijn in bijlage 3 terug 
te vinden. Omdat er maar tien bands op mijn enquête gereageerd hebben, en 
het geen valide onderzoek is, heb ik ervoor gekozen om de antwoorden niet 
uitgebreid te bespreken. Wel ben ik erg blij met de reacties die ik heb gekregen 
omdat ze vaak mijn gedachten bevestigden en ik soms ook een frisse kijk kreeg 
op een van de in mijn scriptie besproken onderwerpen.  
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Hoofdstuk 3  
Bijdrage van een CMV’er aan het stimuleren van bands in Den Haag 
 
In dit hoofdstuk zal ik aan de hand van de door het schrijven van deze scriptie 
verkregen informatie, antwoord te geven op mijn vraagstelling:  
“Wat kan een CMV’er bijdragen aan het stimuleren van bands in Den Haag 
om zo de het aanbod en de kwaliteit van de muziek te verbeteren?”  
 
“Als je iets wil bereiken, moet je daarvoor werken” heb ik meegekregen uit mijn 
opvoeding. Dit geldt naar mijn mening ook voor bands; als je iets wilt, moet je 
zelf zorgen dat je komt waar je wilt komen. Nu is dat in de muziekwereld niet zo 
makkelijk, er zijn maar weinig mensen in de wereld, laat staan in Den Haag, die 
hun brood verdienen door het spelen in een band.    
 
In mijn gesprekken met de mensen uit het werkveld kreeg ik wel het idee dat zij 
op een lijn zitten, ze hebben vaak dezelfde mening en ideeën over het 
stimuleren van bands en de Haagse muziekscène. Op zich is daar niets mis 
mee, het is in een organisatie en in een sector vaak heel goed werkzaam om 
op een lijn te zitten. Wat ik daar wel een groot nadeel in vind, is dat er op deze 
manier een patroon kan ontstaan waar mensen in blijven vastzitten. Ik denk dat 
ik als CMV-er een frisse kijk op de situatie heb en hierdoor een toevoeging kan 
zijn voor het stimuleren van bands in Den Haag en de Haagse muziekscène.  
Door de competenties, theorie en ervaring die ik tijdens mijn opleiding, stages 
en tijdens mijn werk heb verkregen, heb ik veel kennis gekregen van de 
muziekscène en vaardigheden ontwikkeld om hier op een professionele en 
innovatieve manier in te kunnen werken.  
 
Ik zie mijzelf als CMV’er als een intermediair, in dit geval tussen Haagse bands 
en de verschillende organisaties en poppodia die Den Haag rijk is. Ik speel zelf 
niet in een band en ben ook geen muzikale professional die bands rechtstreeks, 
op muzikaal gebied, zou kunnen stimuleren, bandcoachen of begeleiden. 
Maar waaruit bestaat in deze dan de rol van intermediair binnen het stimuleren 
van bands in Den Haag? 
 
Een CMV’er richt zich vaak uitdrukkelijk op zijn netwerk en kan goed verbanden 
leggen tussen mensen. Hier wil ik gebruik van maken. Mijn advies bestaat uit 
twee onderdelen; een Haagse muzikantendag en een website die zich richt op 
Haagse muzikanten. Ik zal deze twee ideeën hier onder verder uitwerken aan 
de hand van het Fasemodel Festivals en Manifestaties uit het boek van 
Verhaar; “Projectmanagement. Een professionele aanpak van evenementen”. 
 
 
3.1 Haagse Muzikantendag 
 
Bij een professionele aanpak van het organiseren van een festival of 
manifestatie gaat men uit van vijf fases. Het faseren van een project maakt het 
mogelijk het proces tussentijds bij te sturen, omdat je na elke fase het resultaat 
van die fase kan toetsen aan de uitgangspunten en randvoorwaarden zoals 
die aan het begin van het project zijn vastgesteld.  
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I. Initiatieffase  
 
In deze fase gaat het om ideevorming. Mijn idee is om een dag te organiseren 
die zich volledig richt op de Haagse muzikanten en bands. Wanneer is een 
band Haags? Wanneer tenminste een van de bandleden in De Haagse regio 
woont, voldoen ze aan de criteria om mee te doen aan de Haagse 
Muzikantendag. Natuurlijk geldt dit niet voor de bezoekers, iedereen is welkom, 
maar het evenement zal zich vooral richten op Den Haag. 
Ieder jaar organiseert Conamus een nationale muzikantendag in Amsterdam. 
Deze wordt altijd goed bezocht, maar richt zich op heel Nederland. Het is voor 
Haagse bands vrij hoogdrempelig is om naar Amsterdam af te reizen. Ook 
wordt de Nationale Muzikantendag vooral bezocht door jong publiek, tijdens 
de Haagse Muzikantendag wil ik me richten op iedereen die in een band 
speelt door de meer ervaren muzikanten master classes en workshops te laten 
geven aan de jongere muzikanten. Ik ga Conamus benaderen om te 
onderzoeken of er mogelijkheden zijn om een samenwerking aan te gaan. Ik 
wil niet met hen concurreren maar een toevoeging zijn op wat zij al jaren doen.  
 
Ook wil ik een samenwerking aangaan met de Haagse Popweek, 
georganiseerd door het Haags Pop Centrum. Het HPC heeft al eens het idee 
gehad om een dag voor Haagse muzikanten te organiseren maar dat is toen 
niet doorgegaan.  
De Haagse popweek is een bijzondere promotiecampagne voor de Haagse 
muziekscène. Op een aantal verschillende locaties staan gedurende deze 
week veel optredens van Haagse bands gepland. Al deze concerten zijn gratis 
toegankelijk. De Haagse Popweek wordt afgesloten met een groot feest 
waarbij ook de Haagse Popprijzen worden uitgereikt. Er is een aantal 
categorieën: beste CD, Topartiest, beste Aanstormend Talent en beste Live Act.  
 
Het lijkt mij een goede toevoeging aan de Haagse Popweek om de laatste 
dag de Haagse Muzikantendag te organiseren met aansluitend het eindfeest 
met de uitreiking van de Haagse popprijzen.  
De Haagse Popweek wordt georganiseerd door het Haags Pop Centrum in 
samenwerking met Cok Jouvenaar, Gerard van der IJssel, de Gemeente Den 
Haag, Fonds 1818 en de Popunie. Om niet diezelfde organisaties en personen 
te hoeven benaderen voor hun medewerking of subsidie, lijkt een 
samenwerkingsverband met de Haagse Muzikantendag als toegevoegde 
waarde voor de Haagse Popweek me een goede combinatie.  
Ook voor de promotie en publiciteit van het evenement kan een 
samenwerking voordelig zijn, er hoeft dan maar een promotiecampagne 
gevoerd te worden en de nieuwe Haagse Muzikantendag kan gebruik maken 
van de naamsbekendheid van de Haagse Popweek en is tegelijkertijd een 
toevoeging aan het programma, een vernieuwend onderdeel. 
 
Ik wil de bezoekers van de Haagse Muzikantendag entreegeld vragen, maar ik 
wil de prijs hiervoor wel laag houden, het moet geen belemmering zijn om het 
evenement te bezoeken. Ik denk nu aan ongeveer 10 euro per persoon, maar 
het precieze bedrag te kunnen vaststellen zou ik een volledige begroting 
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moeten maken en zou ik ook een subsidiegoedkeuring moeten hebben van de 
Gemeente, de Popunie en Fonds 1818.  
Om het entreegeld laag te houden, wil ik de muzikanten en experts die de 
workshops en master classes geven vragen om dit op vrijwillige basis te doen. Zij 
kunnen op deze manier hun kennis doorgeven aan de nieuwe generatie 
muzikanten. 
Door het netwerk wat de verschillende organisaties die de Haagse Popweek 
organiseren hebben opgebouwd, en mijn eigen netwerk denk ik dat we een 
aantal goede muzikanten bereid zullen vinden om mee te werken aan deze 
Haagse Muzikantendag.  
 
Verder wil ik de stands die rond de Grote Markt komen te staan verhuren aan 
grote bedrijven. Instellingen en informatieve organisaties kunnen gratis een 
stand krijgen, zo zijn de kosten voor een deel gedekt.  
Ook wil ik gebruik maken van sponsoring van bijvoorbeeld backlines en 
geluidsinstallaties. In Den Haag zijn er een aantal organisaties die dit regelmatig 
doen voor festivals en andere evenementen.  
  
 

II. Voorbereidingsfase 
 
Ik wil in deze fase de tijdplanning tot het evenement duidelijk krijgen. Als het 
project wat complexer is, als je nog niet veel routine hebt met een dergelijk 
project, als er veel mensen en disciplines bij betrokken zijn, als de tijd erg krap is, 
dan loop je meer risico en is het raadzaam om meer aandacht te schenken 
aan het beheersen van de tijd.  
Een tijdsplanning zorgt ervoor dat: 

- de voortgang van de projectactiviteiten kan worden bewaakt, doordat 
je deze voortgang kunt toetsen aan de eerder gemaakte planning; 

- het projectresultaat op tijd kan worden opgeleverd of kan gaan 
functioneren, omdat tussentijds daadwerkelijk is bijgestuurd; 

- de benodigde voorzieningen (mensen, geld, hulpmiddelen, ruimten) 
beschikbaar zijn op het moment dat ze nodig zijn. 

 
Een tijdsplanning geeft een prognose van de tijdsduur die nodig is voor het 
uitvoeren van de taken. Er zijn verschillende planningstechnieken die je kunnen 
helpen om de tijd binnen een project te bewaken. Een ‘te doen-lijstje’ is een 
simpele manier van een tijdsplanning, hier zal ik zeker gebruik van gaan maken. 
Dit dient voor mij als een geheugensteuntje en geef me een goed overzicht 
van wat er nog gedaan moet worden zodat ik niets vergeet.  
Tijdens de  voorbereiding zal ik gebruik maken van een balkenschema, dit is 
relatief eenvoudig te maken en is heel bruikbaar voor het bewaken van de tijd 
binnen projecten in de culturele en vrijetijdssector. Bij deze planningstechniek 
worden de doorlooptijden van de activiteiten als horizontale balken getekend 
en belangrijke momenten of deadlines als mijlpalen aangegeven. Op deze 
manier worden de activiteiten en gebeurtenissen en de volgorde en 
samenhang daarvan, inde tijd visueel gemaakt. Onder de doorlooptijd van 
een activiteit wordt het totale tijdsbeslag verstaan dat nodig is om de activiteit 
uit te voeren (dus de duur tussen begin- en eindtijd).  
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Gedurende de uitvoering van het project zal de voortgang van de activiteiten 
regelmatig moeten worden vergeleken met de vooraf gemaakte planning. Dit 
wordt de voortgangsbewaking genoemd.    
 
De samenwerkingspartners die ik wil benaderen en het globale idee zijn nu 
bekend, in deze fase zal ik mijn ideeën inhoudelijk uitwerken.  
De Haagse Muzikantendag zal plaatsvinden op verschillende locaties in Den 
Haag zoals Het Paard, Musicon, Bazart, Koorenhuis en De Paap, maar ook wil ik 
de kleinere poppodia hierbij betrekken. De reden waarom ik hiervoor heb 
gekozen is dat mensen op deze wijze ook op  locaties zullen komen waar ze zelf 
niet zo snel naar binnen zouden lopen. Ook liggen alle podia in het centrum 
van Den Haag op loopafstand van elkaar. Musicon en Bazart liggen niet in het 
centrum van Den Haag, maar wil ik wel betrekken bij de Haagse 
Muzikantendag omdat ik van mening ben dat zij een grote toevoeging 
hebben op het stimuleren van Haagse bands. Ik wil hiervoor gratis 
pendelbussen inzetten om het voor de bezoekers laagdrempelig te maken om 
ook deze twee locaties te bezoeken.  
 
Ik wil de Grote Markt, een plein in het centrum van Den Haag met een aantal 
populaire cafés, als centraal punt voor de Haagse Muzikantendag laten 
fungeren. De ligging hiervan is erg gunstig, het ligt tussen de verschillende 
locaties in. In de diverse cafés kunnen de wat rustigere activiteiten 
plaatsvinden zoals het laten vertalen van Engelse songteksten of de popquiz.  
Ook de informatiestands van verschillende bedrijven en instellingen wil ik 
rondom dit plein plaatsen, om het ook wat betreft presentatie het middelpunt 
van de Haagse Muzikantendag te maken.  
Ook wil ik op dit plein een stand neerzetten waar mensen hun entreebewijs 
kunnen kopen. Dit is een polsbandje van plastic wat alleen met behulp van 
een mes of schaar verwijderd kan worden. Op vertoon van het polsbandje 
krijgt iemand toegang tot alle locaties die meedoen aan de Haagse 
Muzikantendag en de pendelbussen.  
 
 

III. Uitwerkingsfase 
 
In deze fase worden de draaiboeken voor de Haagse Muzikantendag 
gemaakt.  Een draaiboek is een planningstechniek en wordt meestal gebruikt 
als de activiteiten heel concreet worden en wanneer het tijdens de uitvoering 
van de taken in de praktijk nauw luistert. 
Vaak wordt een draaiboek aan het eind van de uitwerkingsfase gemaakt om 
vervolgens de tijd tijdens de uitwerkingsfase van het evenement nauwkeurig te 
kunnen bewaken.  
 
Omdat ik de samenwerkingspartners en verschillende locaties niet heb 
gesproken kan ik de indeling van de locaties niet helemaal uitwerken. Wel zal ik 
regelmatig mijn voorkeur voor een locatie uitspreken.    
 
Hierna zal ik het programma van de Haagse Muzikantendag globaal 
weergeven.  
Het programma zal bestaan uit verschillende workshops, master classes en 
informatieve verhalen over de zakelijke aspecten van het spelen in een band.  
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Workshops en master classes: Bekende muzikanten laten zien en horen hoe zij 
een song componeren of leggen uit hoe jij je speltechniek kunt verbeteren. Zij 
geven tips & tricks over het beheersen van je instrument, apparatuur en 
zangtechniek. Ook geven zij zakelijke tips en adviezen. 

- Compositie – Hoe composeer je een song? Welke regels zijn er en op 
welke manier kan je daar omheen? Waar zit het verschil tussen het 
zoveelste drie-akkoordenschema en een briljant drie-
akkoordenschema? 

- Songuitwerking – Hoe wordt een nummer door muzikanten uitgewerkt? 
Hoe haal je het maximale uit een bandbezetting? 

- In de studio – wat is pre-production? Hoe ga je het beste voorbereidt de 
studio in? Wat staat je daar te wachten?  

- Podiumpresentatie – wat zijn de dingen waar je op moet letten als je op 
het podium staat?  

Instrumenten: 
- Basgitaar 
- Drums 
- Percussie 
- Gitaar 
- Zang en microfoonopstelling 
- Drumcomputer, sampler, synthesizer, mixer 
- Turntable 

 
 
Met betrekking tot publiciteit zullen de volgende zaken worden toegelicht: 

- hoe schrijf je een goed persbericht? 
- Wat moet er in een bio staan?  
- Promotie en pluggen (jou band of liedje onder de aandacht brengen bij 

tv- en radiozenders) – Wat doet een plugger? Wat kan je doen om jou 
liedje/cd te promoten? 

 
Muziekopleidingen, cursussen en bandcoaching: 

- Welke opleidingen en cursussen zijn er, wat zijn de toelatingseisen, waar 
richten ze zich op. 

- Wat doet een bandcoach? Welke organisaties houden zich bezig met 
bandcoaching? 

 
Meer zakelijke aangelegenheden:  

- Fiscus, sociale zekerheid en arbeidsrecht – Hoe zet je je band 
organisatorisch het beste op? Met welke belastingen hebben artiesten 
te maken en hoe zit het met arbeidsrecht en sociale zekerheid: 
uitkeringen, ziektewet en de fiscus.  

- Buma/Stemra – Hoe werkt het met de rechten die je hebt op 
zelfgeschreven liedjes? 

- Contracten – waar moet je rekening mee houden bij het tekenen van 
een contract?   

- Management – Wat doet een manager voor je? Wanneer is het handig 
om een manager te nemen?  

- Boekingen – waar kan je spelen? Hoe benader je programmeurs? Welke 
gage kan je vragen? 
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Andere activiteiten tijdens deze dag zijn:  
- Demo spreekuur: de demospreekuren zijn dè mogelijkheid om jouw 

demo te laten horen aan A&R-managers, producers, boekers en 
programmeurs. Zij geven jou een eerlijke en professionele mening over je 
demo. 

- Popquiz – in een café op de Grote Markt zal ieder uur een popquiz 
plaatsvinden, test je kennis en win mooie muzikale prijzen.  

- Engelse songtekst laten checken – je Engelse songtekst kan op 
grammatica en inhoud worden gecontroleerd.  

- Stands – er zullen verschillende muzikale bedrijven aanwezig zijn met een 
stand waar zij informatie kunnen geven over hun bedrijf en wekwijze.  

 
Aan het eind van de avond is er een slotfeest met een aantal optredens van 
Haagse bands, mijn voorkeur qua locatie gaat uit naar het Paard van Troje, het 
meest befaamde poppodium van Den Haag. Ook degene die de beste demo 
heeft ingeleverd tijdens het demospreekuur krijgt de kans om hier op te treden.  
Ook worden tijdens dit slotfeest de Haagse Popprijzen uitgereikt.   
 
 
Om het programma om een gestructureerde manier te kunnen uitvoeren, zal 
gebruik gemaakt worden van draaiboeken. Ook alle podia en cafés zullen een 
draaiboek krijgen zodat iedereen precies weet wat er van hen verwacht wordt 
en hoe het programma gedurende de dag zal verlopen. In het draaiboek zal 
ook een lijst worden opgenomen met belangrijke telefoonnummers zoals 
mensen van de organisatie en de verschillende podia.  
 
 

IV. Uitvoeringsfase 
 
In deze fase vindt de werkelijke uitvoering van het evenement, de Haagse 
Muzikantendag, plaats.  
Eerst is er ’s ochtends een briefing voor alle betrokkenen, hier kunnen de laatste 
vragen gesteld worden en ook de draaiboeken worden uitgedeeld. De dag 
wordt nog eens doorgesproken en hierna gaat iedereen naar zijn plek toe.  
Hierna begint de opbouw van alle locaties. De locaties krijgen zelf de 
verantwoordelijkheid voor het goed opbouwen en inrichten van hun pand, het 
is de gelegenheid om zich te presenteren aan een publiek en belangrijk om 
een goede indruk te maken. 
 
De artiesten, gasten en pers worden opgevangen en naar hun bestemming 
gebracht, de bezoekers kunnen hun polsbandje kopen, en de dag is 
begonnen.   
De dag zal verlopen aan de hand van de draaiboeken, en voor eventuele 
onvoorziene problemen zijn er altijd mensen van de organisatie oproepbaar.  
 
Na de Haagse Muzikantendag is er een afsluitend feest, wat op één locatie zal 
plaatsvinden. Alleen deze locatie is dan nog open, de andere locaties gaan 
eerder op de avond dicht, voor hen begint het afbouwen, wat ook de 
verantwoordelijkheid is voor de locaties zelf.  
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V. Nazorg- Evaluatiefase 
 
In deze laatste fase wordt het project afgerond. Van de financiën wordt een 
eindoverzicht gemaakt en alle informatie wordt gearchiveerd.  
 
De evaluatie is een belangrijk onderdeel van het project. Dit wil ik direct na de 
Haagse Muzikantendag doen, hoewel het eindfeest dan al is begonnen en de 
medewerkers waarschijnlijk moe zijn. De reden daarvoor is dat het erg lastig is 
om iedereen op een andere dag en een ander tijdstip weer bij elkaar te 
krijgen. Vooral omdat ik ook een reactie wil krijgen van de zaaleigenaren, en zij 
vaak onregelmatige werktijden hebben.  
De evaluatie wordt ook erg kort, iedereen krijgt een korte vragenlijst waar hij de 
kans op heeft om op te schrijven hoe hij de dag heeft ervaren en krijgt de kans 
om dit in de groep te vertellen. Er zijn hapjes en drankjes voor iedereen die 
heeft meegewerkt en daarna kan iedereen naar het eindfeest gaan. Ook vind 
ik dit een goede manier om de dag af te sluiten, je kan op deze wijze iedereen 
direct bedanken voor zijn hulp en laat mensen met eventuele klachten over de 
dag daar niet te lang mee zitten maar kan daar direct op reageren.  
 
In de dagen na de Haagse Muzikantendag zal ik het evaluatieverslag maken, 
ik vind dit erg belangrijk omdat je hierdoor voor de volgende editie van het 
evenement al de benodigde informatie hebt zoals contactpersonen, 
technische informatie en dingen die tijdens de dag een succes waren en wat 
minder succesvol was. 
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3.2 De Follow-up / website 
 
In het eerste deel van dit hoofdstuk gaf ik al aan dat ik twee ideeën had hoe 
Haagse muzikanten kunnen worden gestimuleerd.  
Om de Haagse Muzikantendag een extra dimensie te geven wil ik hier ook een 
website aan koppelen, in samenwerking met een van de andere bestaande 
websites zoals de website van de Popunie. Deze site is een goed initiatief, maar 
dun opgezet. In hun tijdschrift “Speaker” staat veel nuttige informatie voor 
bands, en die mis ik op hun website. 
Ik zou op de website bijvoorbeeld een deel van de informatie die de experts en 
muzikanten tijdens de Haagse Muzikantendag hebben verteld willen plaatsen. 
Tijdens het schrijven van deze scriptie ben ik er achter gekomen dat de 
muzikanten via-via aan hun informatie moeten komen. Nu vind ik dat geen 
slechte manier, een hele goede zelfs, maar de basisinformatie voor bands 
moet op een eenvoudige wijze te vinden zijn.  
 
Op de site zal onder andere de volgende informatie te vinden zijn: 

- Waar kan je je spullen/instrumenten kopen? 
- Wat is bandcoaching?  
- Waar kan je optreden? 
- Welke bandwedstrijden zijn er?  
- Hoe zit het met belastingen? 
- Welke fondsen en subsidies zijn er? 
- Technische info zoals stage-plannen en riders.  
- Wat is een goede demo?  
- Welke festivals zijn er? 

 
Omdat ik zelf geen muzikant ben, zou ik bij het ontwerpen en de uiteindelijke 
onderwerpen van de website de hulp inschakelen van een aantal mensen uit 
de muziekscène, bijvoorbeeld die mensen die tijdens de Haagse 
Muzikantendag master classes, workshops of informatie hebben gegeven.  
 
De website zal ook een interactieve functie krijgen door er een forum op te 
plaatsen. Zo wil ik het mogelijk maken dat muzikanten vragen kunnen stellen 
waarop anderen dan antwoorden. Op deze manier vindt er op een 
ongedwongen manier kennisoverdracht plaats.  
 
Om de muzikanten te laten weten dat de website bestaat, is er promotie 
nodig. De beste manier om dat te doen lijkt me om de website vlak voor de 
eerste Haagse Muzikantendag te lanceren en hierop het programma kenbaar 
te maken. Op deze manier creëer je veel verkeer naar je website toe en als het 
mensen interesseert kunnen ze nog eens terugkomen op de website.  
Ook wil ik tijdens de eerste Haagse Muzikantendag de aandacht vestigen op 
de website, ik wil foto’s maken van de bezoekers en hen een kaartje geven 
met het adres van de website waar de foto’s vanaf de dag erna te 
bezichtigen zijn. Ook op deze manier creëer je verkeer naar de website en 
weten de mensen in ieder geval van het bestaan af.  
 
Dit zijn de twee ideeën die ik heb bedacht naar aanleiding van het schrijven 
van deze scriptie. Ik heb door het schrijven van mijn scriptie en door de 
gesprekken die ik met mensen uit de Haagse muziekscène en andere Haagse 
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instanties heb gevoerd een beter beeld gekregen van de Haagse muziekscène 
en hoe bands gestimuleerd worden in Den Haag.  
Toen ik begon met het schrijven van mijn scriptie was ik bang dat er niet 
genoeg te schrijven zou zijn over de Haagse muziekscène, maar van dat idee 
ben ik gelukkig helemaal teruggekomen. Er gebeurt veel in de Haagse 
popscene, en in het stimuleren van bands in Den Haag. Maar wat de bands er 
zelf mee doen ligt nog steeds bij hen. Er kan voldoende aanbod zijn, maar de 
bands moeten nog steeds in actie komen, bijvoorbeeld door zich in te schrijven 
voor bandwedstrijden, hun demo op te sturen naar tv- en radiozenders en de 
poppodia te benaderen met de vraag wanneer ze daar kunnen optreden. 
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Slotwoord 
 
Nieuwe dingen ontdekken is fundamenteel, maar dit is alleen mogelijk wanneer 
wij oog hebben voor ontluikend talent, van wie het werk vaak de broedplaats 
is van innovatieve ideeën. Artiesten aan de start van hun loopbaan verdienen 
daarom extra te worden aangemoedigd. 
Bovendien is alle begin moeilijk en dat is zeker voor een artiest waar. Bij gebrek 
aan ervaring weet de startende artiest nauwelijks hoe een prijs te bepalen of 
hoe zijn muziek te presenteren aan het publiek. En op welke manier hij het best 
contacten legt met de media, podia, verschillende organisaties en personen 
die zich inzetten voor de Haagse popmuziek, heeft hij - hoe essentieel ook - 
doorgaans evenmin geleerd. 
Wat het hem daarenboven extra lastig maakt, is dat weinigen bereid zijn risico's 
te nemen en te investeren in nieuwe dingen, die bij het grote publiek nog 
enigszins vreemd overkomen. Redenen genoeg dus om veelbelovend talent 
een steuntje te geven. 
 
Muzikanten zijn mensen met passie, passie voor “hun ding”. Hun muzikale 
uitingen zullen hen vrijwel zeker geen welvaart brengen, er is geen materieel 
gewin. Ze weten het en kiezen nog steeds voor hun passie, met 
gelijkgestemden.  
 
Muzikanten, mensen met een vrije geest, die henzelf en anderen zoveel plezier 
geven, verdienen mijns inziens wel een weg die voor hen enigszins geplaveid 
wordt. 
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Bijlage 1: Literatuurlijst  en websites 
 
 
1 Alert en ondernemend. Opleidingsprofiel Culturele en Maatschappelijke 
Vorming. (1999) Nijmegen. 
 
Bolhuis, S. (1995) Leren en veranderen bij volwassenen. Een nieuwe benadering. 
Bussum. 
 
Boomen, M. van den (2000) Leven op het net. De sociale betekenis van virtuele 
gemeenschappen.  
 
Broek, A. van den & Haan, J. de (2000) Cultuur tussen competentie en 
competitie.    Contouren van het cultuurbereik in 2030. Amsterdam/Den Haag. 
 
Brounstein, M. (2000) Coachen voor dummies. Nijmegen. 
 
Brouwer, C. (2002) Onorthodoxe interventies bij coachen. De kunst van het 
ontregelen. Soest. 
 
Cook, M. (2001) Managementvaardigheden: Effectief coachen. Schoonhoven. 
 
Kapteyn, B. (2001) Organisatietheorie voor non-profit. Houten/Diegem. 
 
Negt, O. (1993) Cultuur als akkerbouw der zinnen. Opstellen over cultuur arbeid 
en leren. Hilversum. 
 
Offerhaus, R. (2001) Inspirerend leidinggeven. 10 krachtbronnen voor 
persoonlijke effectiviteit. Soest. 
 
2 Remmerswaal, J. (1998) Handboek groepsdynamica. Een nieuwe inleiding op 
theorie en praktijk. Baarn. 
 
Rickards, Dr. T. (1990) Creativiteit in organisaties. Amsterdam. 
 
Rooijen, L. & Assen, T. van (1994) Werken in instellingen 2. Werkboek 
organisaties. Baarn. 
 
Schmid, W. (2003) Filosofie van de levenskunst. Inleiding in het mooie leven. 
Amsterdam. 
 
3 Spierts, M. (2000) Balanceren en stimuleren. Utrecht. 
 
Spierts, M. (red.) (2000) Werken aan openheid en samenhang, Een nadere 
verkenning van culturele en maatschappelijke vorming. Maarssen. 
4 Tijdschrift Vorming. Jaargang 18. Nr. 4 – oktober 2003 
 
8 Verhaar, J. (2001) Projectmanagement. Een professionele aanpak van 
evenementen. Amsterdam. 
 
Waal, V. de (2001) Uitdagend leren. Culturele en maatschappelijke activiteiten 
als leeromgeving. Bussum. 
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Websites 
 
5 Dijkshoorn, J.W. Aristoteles. Het geluk van het denken. 
http://home.student.utwente.nl/j.w.dijkshoorn  
  
6 http://www.haagsenachten.nl/ 
 
7 www.communicatiecoach.com  
 
Bandcoaching 
www.r2p.nl 
www.aaptheaterproducties.nl 
 
Gemeente en Fonds 1818 
www.gemeentedenhaag.nl 
www.Fonds1818.nl 
 
Diverse organisaties die zich inzetten voor Haagse bands 
www.popunie.nl 
www.haagspopcentrum.nl 
www.acku.nl 
www.koorenhuis.nl 
www.musicon.nl 
www.yeahronimo.com  
www.itsyourrecord.com  
www.cultureclub.nl 
www.haagsepopweek.nl 
www.conamus.nl 
 
Poppodia 
www.paard.nl 
www.bazart.nl 
www.depaap.nl 
www.pannonica.nl 
www.defransebulldog.com 
 
Bandwedstrijden en festivals 
www.parkpop.nl 
www.koninginnenach.nl 
www.rock-games.com 
www.gpzh.nl 
www.beachbattle.nl 
www.schollenpop.nl 
 
Media 
www.haagspoppodium.nl 
www.stadsradiodenhaag.nl 
www.rtvwest.nl 
www.HaagscheCourant.nl 
www.rjrueb.nl  
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http://www.musicon.nl/
http://www.cultureclub.nl/
http://www.haagsepopweek.nl/
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Bijlage 2: Mensen die ik heb gesproken voor mijn scriptie 
 
Gerard van den Ijssel - Haagse popjournalist 
Ronald Stemmerich - Haags Pop Centrum 
Roy Bouman - bandcoaching Koorenhuis 
Hans Paulides - bandcoaching, bassist van Grof Geschut en producer 
Martin Scheijgrond - Popunie 
Evert Nieuwstede - ex frontman Urban Heroes, nu producer en eigenaar van 
het platenlabel “It’s your record”  
Valentijn Schultz -  ACKU 
Daan van der Brugge - Musicon  
Paul Cornelissen - Fonds 1818 
Raymond van Kuijen - RockGames 
Ben van Vueren - Parkpop  
Fleur van Rijn - Culture Club 
Sandra van Eck - Culture Club 
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Bijlage 3: Uitwerking enquête 
 
 

1) Heb je wel eens gebruik gemaakt van bandcoaching?  
Ja: hoe heb je dat ervaren? 
Nee: waarom niet? 

 
o Nee. Omdat in onze muziekstijl (funk) maar een paar mensen ons 

daadwerkelijk zouden kunnen coachen. En die mensen zijn de artiesten 
uit het verleden die deze muziek zelf groot hebben gebracht.  
Daarnaast geloof ik er niet in: het is een aap een kunstje leren, en dat is 
niet goed  
voor de muziek. Dat moet puur zijn.  

o Nee, veel leuker om het zelf te ontdekken 
o Nee, afgezien van de (vooral muzikale) begeleiding van de producers 

van onze cd's.  
o Nee, omdat bandcoaching voor ons geen meerwaarde heeft. De 

bandleden hebben samen duidelijk voor ogen waar ze naartoe willen 
met hun muziek en hebben ook duidelijke plannen om dit doel te 
bereiken / methoden om hier naartoe te werken. Een bandcoach is 
voor ons overbodig. 

o Nee, ik heb daar nog nooit gebruik van gemaakt. Ik heb niet het idee 
dat ik daar veel nieuws kan opsteken. Alles staat of valt met netwerken 
(daar is het dan misschien weer wel goed voor, zo'n bandcoaching 
bezoeken). Inmiddels wel een redelijk goed netwerk opgebouwd en een 
goede CV (evenementen en podia waar we gespeeld hebben, mensen 
waar we mee hebben samengewerkt, etc.). 

o Nee, toen we begonnen wisten we nog niet van het bestaan ervan. 
Toen we eenmaal dachten het nodig te hebben gingen we kijken bij 
bijvoorbeeld Koornbeurs en zagen we dat de coachingsessies werden 
gegeven door bands die minder ver waren dan wij. 

o Geen behoefte aan. 
o  Nee, heb zelf bandcoaching gegeven, vind eigenlijk dat wanneer je 

ECHT iets wil, je dat ook ZELF welk kunt invullen. 
o De leeftijd… eigen ervaring. 
o Band-coaching is voor 15-jarige pubers die net noten leren lezen. 

 
 

2) Waar haal jij informatie vandaan die je nodig hebt als band?  (zakelijk, 
optredens, boekingen, media, demo’s etc.) 

 
o Voornamelijk bladen, contacten en internet.  
o Internet  
o De eerste paar jaar (tot 1990) hebben we alles zelf gedaan (vooral via-

via), en sinds het moment dat het enigszins begon te lopen hebben we 
meestal een management en/of boekingsbureau gehad. 

o Internet. 
o Zakelijk: redelijk wat opgestoken van Westland Rockland, soort 

organisatie waar Westlandse bands zich bij kunnen aansluiten). 
Voor de rest zoek ik zo ongeveer alles op via internet of via netwerken.  
Demo geproduceerd door Hans Eijkenaar: wederom: netwerken. 
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o Dat hangt er nogal vanaf. Contacten en een netwerk hebben we 
vooral opgedaan door veel praten met cruciale figuren en door al 
bestaande contacten in de muziekwereld. De manier om het aan te 
pakken hebben we, hoe cliché het ook mag klinken, uit boeken 
gehaald maar vooral zelf bedacht met wat common sense. De 
muzikantengids is behulpzaam geweest, maar ook het boek van 
bijvoorbeeld the KLF. Maar de meeste dingen hebben we zelf, als 
marketeers, opgezet. 

o Voornamelijk internet(haagspoppodium,musicfrom) en verder 
bladen(live xs, fret).  

o Zelf opgedane connecties, internet  
o Netwerk, internet 
 
 
3) Wat vind je van de poppodia in Den Haag? 
 
o Pover. Live muziek heeft meer dan ooit nodig: goede podia in een 

gebied waar veel mensen komen, zodat zij tegen onbekendere bands 
kunnen aanlopen . Alleen de paap en de Pater voldoen in onze visie 
aan de eis. Maar de pater is superklein, dus die valt af. Het paard en 
Pannonica zijn in principe al uit de route, maar oké. Aan podia zoals de 
Bazart, HPC en Musicon heb je helemaal niets ! Niemand wil een 
veldtocht afleggen om een stukje LIVE muziek te horen.  

o Verschilt per podium, Paard is perfect, de kleinere podia is veelal 
improviseren om alles goed te krijgen. De buitenpodia bij de 
verschillende evenementen zijn heerlijk om te spelen, alleen jammer dat 
er weinig ruimte is voor Haagse bands, of dat ze als aparte categorie op 
hun eigen podiumpje worden neergezet, zoals bij Parkpop of de 
Koninginnenach.  

o Naar mijn mening is de situatie in den haag redelijk, je kunt bijna elke 
avond wel ergens een Haags bandje zien. Jammer dat de paap nu 
problemen heeft met geluidsoverlast. Ook de programmering van het 
paard (maar niet het paardcafe!) Valt me wat tegen. En het blijft heel 
erg dat popstad nummer 12 (of hoe heette het ook alweer) er niet meer 
is! 

o Er zijn ruim voldoende goede podia en leuke evenementen in Den 
Haag, waar Haagse bands kunnen optreden.  

o Veel te weinig goede podia. De paar respectabele tenten staan al vrij 
druk geprogrammeerd. Eenmaal opgetreden met goed gevolg, dan 
gaat het daarna wel makkelijker om binnen te komen, want dan kennen 
ze je. Maar de eerste drempel is heel hoog. Je moet vaak zo leuren met 
je band om binnen te komen, triest gewoon... 

o Den Haag heeft een ruim aanbod maar is nogal op zichzelf gericht, met 
name HPC en musicon. Volgens mij trekt het daarom ook weinig publiek, 
met name muzikanten die naar andere muzikanten kijken.  

o Op zich goed maar ze zouden wel wat avontuurlijker mogen 
programmeren(niet alleen standaard rockbands). 

o Extreem matig, Den Haag Popstad? Misschien wel qua aantal bandjes, 
maar zeker niet qua poppodia. Het paard doet bijna meer Party’s dan 
optredens van  bands...wat is er na het Paard qua grootte...de Paap 
(geluidsoverlast...), Musicon...aha 
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o Aardig tot goed 
o Ik mis een middenpodium. 
o Er zijn veel mogelijkheden om te spelen in Den Haag. 
 

 
4) Vind je dat media zoals Haagse muziek- internetsites, magazines, 

kranten, tv en radio bands stimuleren? 
Waarom wel/niet? 

 
o Gerard van den Ijssel en de mensen van het HPC (Stork On Stage, 3 voor 

12) doen heel veel goed werk om da vibes uit Den Haag te promoten. 
Maar deze zijn dan ook  
de enigen. HC en RTV West hebben veel laten liggen de afgelopen 
jaren.  
Kortom: ja sommigen stimuleren, sommigen demotiveren. 

o Wat dit betreft is Gerard van den Ijssel een zegen voor Den Haag. De 
Haagsche Courant is wat dit betreft vreselijk slecht. Weinig tot geen 
aandacht voor Haagse bands, terwijl er op cultureel gebied veel 
aandacht wordt besteed aan onzinnige zaken. Eigenlijk zijn alleen de 
toneelrecensies op niveau.  

o Ook wat dit betreft is de situatie m.i. redelijk. Vooral de sites van Gerard 
van den Ijssel en  2-voor-12 (ofzo) zijn interessant en informatief. 

o Nee, stimuleren is niet het juiste woord. Goede media doen objectief 
verslag van dingen die er gebeuren. Stimulatie komt eerder vanuit het 
publiek, van andere bands en vanuit de band zelf dan vanuit de media. 
De media zijn wel gereedschap voor de band om het publiek te 
bereiken. In die zin zijn de media wel erg belangrijk voor een band, ook 
op lokaal niveau.  

o Jawel hoor, die doen hun best. Gerard van den Ijssel is wat mij betreft de 
marktleider op dit gebied. Hij heeft een nieuwsbrief waarin alle komende 
optredens van de week in Den Haag staan en een website waarop al 
het locale nieuws van bands staat.   

o Heel erg, en daarin onderscheidt den haag zich van andere steden. 
Vooral Gerard van den Ijssel vervult hierin een unieke rol.  

o Ja, er gebeurt veel en dat levert publiciteit op. En Den Haag houdt van 
muziek, er wordt veel aandacht aan besteed. 

o Sites zijn goed (Gerard, 3voor12, etc.), misschien een beetje teveel voor 
de muzikanten zelf...Haagse Courant doet ook genoeg...da's wel in 
orde. 

o Wordt aardig wat gedaan, maar alleen door een paar mensen en dus 
een erge kliek.  

o Dat TV-West Westpop van de buis heeft gehaald is een groot gemis. 
 
 
5) Doe je wel eens mee aan bandwedstrijden? 

Waarom wel/niet? 
 
o Het kan heel leuk zijn als je als band van competitie houdt, en dit soort 

bands bestaan. Maar wij doen niet mee aan wedstrijden, te vaak is een 
jury partijdig of onkundig gebleken zodat wij het gewaarschuwde mens 
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zijn dat voor twee telt. Daarnaast beviel ons onze deelname aan de 
Grote Prijs ook niet. Muziekondermijnend wat daar gebeurde. 

o Nee, muziek maken is geen wedstrijd!  
o Nee, we houden niet zo van competitie tussen bands, die vaak ook nog 

eens zeer verschillende en dus onvergelijkbare muziek maken. Aan de 
andere kant zijn het goede gelegenheden om bands te laten spelen, 
dus ik heb er niets op tegen zolang wij niet mee hoeven te doen.  

o Ja hoor. Omdat bandjeswedstrijden vaak interessante prijzen hebben en 
redelijk veel publiciteit opleveren (goede en slechte publiciteit). Je doet 
dus mee om te winnen en omdat optreden gewoon top is. Niet alle 
bandjeswedstrijden zijn echter interessant. Hier leer je dus uit ervaring 
welke in het vervolg nog wel, en welke niet meer interessant zijn. 

o Niet meer. Ik ben het zat me te laten afzeiken door sukkels die niet weten 
hoe ze appels van peren moeten onderscheiden. Veel effort voor weinig 
resultaat (en zonder vergoeding spelen) en helaas veel vriendjespolitiek. 
We houden het nu gewoon bij lekkere optredens op betere podia.  

o Wel gedaan, maar dit jaar besloten om niet meer mee te doen. Primaire 
reden is dat we nooit winnen en dat het voor ons eigenlijk vooral schade 
doet. Meestal worden we vooraf getipt als winnaar (internach 2003, 
grote prijs van zuid holland) en vervolgens winnen we dan toch niet. Het 
is voor ons meestal een teleurstelling en we denken niet dat het ons 
verder helpt. Daarnaast is het ook weer vooral meestal een lokaal 
fenomeen, terwijl wij ons toch wel nationaal richten. 

o Soms, het is leuk om andere bands te ontmoeten en vanwege de 
publiciteit maar vaak blijft het appels met peren vergelijken, het 
wedstrijdelement hoeft niet zo van mij. 

o Ik draai al een tijdje mee en momenteel doe ik niet mee aan 
wedstrijden. Zeker niet omdat een internetwedstrijd voor bands nog 
oneerlijker is dan een met een jury. Het heeft niets met muziek te maken , 
maar is eerder bedacht om bands zo goedkoop mogelijk te laten 
optreden om de bar te spekken. 

o Wat is de gelijkenis tussen een appel en een banaan???  
o Weleens gedaan, maar is erg dubbel .. en afhankelijk van wat voor 

muziek je speelt. Het is altijd appels met peren vergelijken door vaak een 
niet capabele jury 

 
 
6) Waarom speel jij in een band? 
 
o Om de funk uit te dragen, funk de basis van alles !  
o Omdat ik de innerlijke drang heb om muziek te maken en het een stuk 

leuker is om dit met meerdere mensen te doen.  
o Om muzikaal creatief te kunnen zijn en voor het contact met andere 

muzikanten. 
o Omdat het leuk is om zelf geschreven muziek aan zoveel mogelijk 

mensen te laten horen; bij voorkeur live! 
o - Omdat ik een enorme kick krijg van een lekker optreden. 

- Omdat het super is om muziek te maken. 
- Omdat in het hele bandgebeuren veel leuke mensen te ontmoeten 
zijn, ook om mee samen te werken. 
- Ik speel en zing in meerdere bands en initiatieven. Het is een manier 
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van leven. 
- Mijn bandleden zijn vrienden (geworden) en het is onwijs gezellig wat 
we doen en meemaken met zijn allen. 

o Om muziek te maken waar mensen naar willen luisteren en voor het 
plezier van het nummers componeren en deze live te performen. 

o Omdat ik daarvoor ben.  
o Da's een verslaving.  
o Muziek moet mijn ziel uit. 
 

7) Als laatste: noem iets wat je juist heel goed vindt aan de manier waarop 
je als band wordt gestimuleerd in Den Haag…. 

o Wat ik heel goed vindt is het werk van het HPC. Deze pakken namelijk 
alle serieuze bands op en zorgen met bijv. Plein Open Festival, Stork 
Radio etc. Dat er gespeeld wordt. Ook zorgen ze voor persoonlijk 
contact tussen HPC en band. De lijnen zijn  
kort. 

o De enige stimulans die wij als band hebben is de stimulatie uit onze 
eigen motivatie en de reactie van het publiek als we live spelen. Heel 
goed is de inzet van Gerard van den Ijssel om alle Haagse popmuziek te 
promoten. Verder zijn er in Den Haag veel goede muzikanten te vinden 
wat een goede voedingsbodem is voor een goed muziekklimaat. 

o Om eerlijk te zijn heb ik bij beide punten niet echts iets op te merken. Ik 
vind in den haag niet specifiek iets heel goed of juist erg slecht. 

o Interviews bij Gerard van de Ijssel, voor de rest kan ik weinig stimulans 
verzinnen...   

o Je wordt als band gestimuleerd doordat er als beginnend bandje, 
Haags bandje dan, direct een aantal instanties zijn die je interessant 
vinden. Bijvoorbeeld weer Gerard van den Ijssel. Dat motiveert, zeker in 
het begin.  

o Veel aandacht voor muziek, veel podia.  
o Ik vind dat er in Den Haag veel goede bandjes zijn en genoeg 

mogelijkheden om te oefenen 
o Uhhh, stimulering...hmmm...zolang ze maar geen bandjes gaan 

subsidiëren!!! 

 

….en 1 ding wat nog veel verbetering nodig heeft of wat je nog mist.  
 
o Het is triest om te horen dat de gemeente blijkbaar niet voldoende 

waarde hecht aan zaken op muzikaal gebied als je de verhalen van de 
organisatie van de Koninginnenach hoort, als North Sea Jazz verdwijnt, 
als Pannonica als Jazz-club ophoudt te bestaan.... 

o Met name extra podia en extra publiciteit. Bijvoorbeeld een pagina in 
de HC die alleen  
over de Haagse popmuziek gaat. 

o Enthousiast publiek. Wanneer zie je nog afgeladen tenten voor een 
band? Soms sta ik met 15 man naar een snoeigoeie band te kijken... 
Misschien meer promo? Of is er overkill? Ik weet het niet...  
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o Wat nog heel veel verbetering nodig heeft is de mate van 
professionaliteit van alles (en dan vooral HPC en musicon). Het hangt 
van vriendschappen en kliekjes aan elkaar, voor de buitenstaander is 
het weinig doorzichtig wat er wordt georganiseerd en waarom. 

o Veel van hetzelfde. 
o Er zijn niet genoeg plekken om op te treden. De gesubsidieerde 

instellingen zouden veel beter moeten samenwerken i.p.v. Met elkaar te 
concurreren.  

o Ja, poppodia dus. 
o Objectiviteit!! 
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Bijlage 4: Geschiedenis van de popmuziek 
 
R.J. Rueb geeft in een artikel dat hij schreef in 2001 een goed beeld van de 
Haagse geschiedenis van de popmuziek. Ik heb ervoor gekozen om dit artikel 
in mijn scriptie op te nemen omdat ik het niet alleen belangrijk vind om te 
weten wat er nu gebeurt in de Haagse muziekscène, maar ook wat er vroeger 
gebeurde. Vroeger is er een basis gelegd waar nu op voortgeborduurd wordt 
en er zijn toen dingen gebeurt die toen een enorme invloed hebben gehad op 
de Haagse muziekscène.  
 
Popstad nummer 1 voor het leven  
Den Haag is Popstad nummer 1. Althans dat zeggen ze: de mensen uit Den 
Haag. Het is onomstotelijk waar dat er sinds de prehistorie der popmuziek - de 
jaren vijftig dus - een ongelooflijk aantal succesvolle popmuziekgroepen over 
Haagse wortels beschikt. Het is een rijtje dat iedereen inmiddels wel kent: de 
Tielman Brothers, The Jumping Jewels, Golden Earring, Shocking Blue, Sandy 
Coast, Q65, Livin’ Blues, The Motions, Supersister, Alquin, The Clarks, Gruppo 
Sportivo, Anita Meyer, the Plackband, Urban Heroes, Vanessa, Hallo Venray, 
The Suburbs, Burma Shave, Anouk, Parlour, Billy the Kid, Kane, Lichterlaaie, Grof 
Geschut, Dyzack, Insence, Di-Rect en Bodhi and the Odds. Vraag willekeurig 
iedere bewoner van een andere stad zo’n rijtje op te dreunen en hij/zij brengt 
het er bekaaid af. Den Haag is dus gewoon Popstad nummer 1.  
 
Het is moeilijk vast te stellen wanneer de popmuziek werkelijk ontstaan is. 
Algemeen worden de jaren vlak na de Tweede Wereldoorlog aangemerkt als 
de geboortetijd van de popmuziek in Nederland. In die eerste periode speelde 
Den Haag echter nog geen rol van betekenis, dus is het raadzaam gelijk door 
te zappen naar de tweede helft van de vijftiger jaren, wanneer voor het eerst 
het fenomeen rock ’n roll uit de Verenigde Staten komt overwaaien. Spontaan 
wrijft de Nederlandse en dus ook Haagse jeugd potten Brillcream in de haren, 
worden de brommers gestart en is muziek voor velen van hen de belangrijkste 
reden van het bestaan. Toch duurt het nog tot 1960 voordat de eerste erkende 
Nederlandse rockplaat verschijnt: ‘Kom Van Dat Dak Af’ van Peter (Koelewijn) 
en zijn Rockets; ook al weinig Haags aan helaas. De band die claimt de eerste 
Nederlandse rock ’n roll single te hebben uitgebracht is echter wel degelijk 
Haags: de Tielman Brothers brachten in 1958 ‘Rock little baby of mine’ uit en 
legden daarmee samen met de eveneens Haagse Jumping Jewels de basis 
voor de Indorock, de bakermat van de Haagse popmuziek.  
 
Beatbandjes  
Halverwege de zestiger jaren komt de vaart er goed in. 
Belangrijke katalysator hiervan is het toen nog illegale 
Radio Veronica, dat uitzend vanaf een schip voor de kust 
van Scheveningen. Omdat inmiddels trendsettende 
buitenlandse bands als The Beatles en The Rolling Stones 
(beiden niet Haags) vaste voet hebben gekregen op 
Nederlandse bodem barst er een ware stroom van 
‘beatbandjes’ los, waarvan de meeste tot grote 
bekendheid komen in het (toen nog) bruisende Haagse uitgaansleven. Met 
podia als de Drie Stoepen, de Palladium en niet te vergeten de wekelijkse 
popavonden in de Houtrust Rotonde is Den Haag dé plek voor beatmuzikanten 
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om voor een gretig publiek vooral veel te kunnen spelen. Lokale bands als de 
Golden Earrings, The Motions, Q65, The Shoes, The Livin’ Blues en in hun kielzog 
vele anderen zorgen ervoor dat Den Haag hét epicentrum van de Nederbeat 
wordt. Een heuglijk feit dat in 1980 nog eens uitgebreid herdacht wordt tijdens 
de ‘Haagse Beatnach’ in de Houtrusthallen. Tegen het eind van de sixties 
waaiert de popmuziek in verschillende stijlen uiteen en ontstaat er een duidelijk 
verschil tussen hitparadepop en albumrock. In de laatste categorie komen 
Haagse bands als Groep 1850, Supersister en (het half Delftse) Alquin 
bovendrijven. Inmiddels heeft Den Haag ook een nieuw jongerencentrum, het 
Paard van Troje, waar veel Haagse popmuziek een dankbaar podium vindt. In 
de hitparadepop gooit vooral Jacques Herb’s ‘Manuela’ hoge ogen.  
 
Mondiale aandacht  
Wereldwijde faam dankt de Haagse popmuziek aan 
Shocking Blue, dat in 1970 de eerste plaats van de 
Amerikaanse Billboard 100 haalt met het eeuwig 
nadreunende nummer ‘Venus’. In één klap is de m
aandacht gevestigd op de Nederlandse popmuziek
waarvan ook de Haagse bands Tee-Set, Sandy Coast, 
Greenfield & Cook en de Golden Earring een graantje 
meepikken, de laatste zelfs met de absolute wereldhit 
‘Radar Love’. De hoogtijdagen van de Haagse popmuziek duren tot het eind 
van de jaren ’70, met hitpotente groepen als Hans Vermeulen’s Rainbow Trai
(met Anita Meyer), Urban Heroes en Gruppo Sportivo. Daarna wordt het plots
angstig stil in Den Haag. Hoewel… Wat punk- en new wavebands bet
kunnen alleen The Brommerz en The Rif aardig meekomen. Toch ontstaat er in 
dezelfde periode iets kleinschaligs als ‘De Haagse Welle’, maar verder dan 
enkele melige parodieën komt dat niet. Uiteindelijk blijft vooral de Earring r
en succesvol voortborduren op het succesvolle pad dat al in de zestiger jaren 
werd ingeslagen; en dat doen ze nog steeds. Vol overgave.  
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horizon, zoals bijvoorbeeld Super & The Allstars, maar uiteindelijk blijft er wein
staande. Aan het begin van de jaren negentig komt er bovendien geduchte 
concurrentie voor de traditionele Haagse rockmuziek: de opkomst van house. 
Hoewel deze muziek enigszins buiten het kader van dit artikel 
valt, moet toch ook hierin de prominente rol van Haagse 
muzikanten/deejays even aangestipt worden. Doop, Cha
Lownoise & Mental Theo en dj Remy blijken onvervalste Haagse 
vaandeldragers. Tegelijkertijd vindt er een revival plaats van 
rockmuziek. Vooral op dat gebied komt Den Haag weer stee
nadrukkelijker in beeld, in eerste instantie dankzij het succes van 
Hallo Venray, maar zeker ook als ene Anouk besluit om in alle 
heftigheid door te breken. In haar spoor surfen Suburbs, Kane,  
Billy the Kid en later ook Di-rect vrolijk mee, gevolgd door een 
karrenvracht aan andere bands. En niet te vergeten Dyzack en
Nederlandstalige groepen Grof Geschut en Lichterlaaie. 
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Bijlage 5: Diverse organisaties die zich inzetten voor Haagse bands 
 
Popunie 
De Popunie is een stichting die sinds 1985 de popmuziek in Zuid-Holland 
ondersteunt. De Popunie organiseert projecten voor en 
verleent diensten aan popmuzikanten, popcollectieven, 
podia, gemeenten en andere geïnteresseerden. 
Inmiddels vertegenwoordigt de Popunie ruim 1.000 bands. 
De bands beoefenen een veelheid aan muziekstijlen: van 
Metal tot Reggae en van Rock tot Dance. Elke band die 
een demo, foto en een bio heeft kan zich daarmee 
kosteloos bij de Popunie inschrijven. De Popunie is geen 
boekingskantoor voor de bij haar aangesloten bands, 
maar een intermediair tussen afnemers en aanbieders van popmuziek.  
Website: www.popunie.nl 
 
 
HPC 
Het Haags Pop Centrum is in eerste instantie begonnen als oefenruimte.   
Hiernaast houdt HPC zich ook bezig met de organisatie van diverse 
evenementen zoals het plein open festival, mixed culture festival, state-x, de 
Haagse popweek, koninginnenach en het Haags uit-festival.  
 

Er worden door HPC regelmatig avonden georganiseerd 
in muziekcafé de Paap waar bands die bij het HPC 
oefenen de kans krijgen om daar op te treden en zich te 
presenteren aan een publiek.  

 
Eveneens actief zijn zij op het gebied van educatie. Het geven van workshops 
aan scholen in de regio is hiervan een onderdeel. Deze bieden ze aan op het 
popcentrum of op locatie. Enkele voorbeelden van workshops: dj met 
draaitafels, dj met een dubbele cd speler, plug in, percussie, djembé, 
streetdance, drums, gitaar en zang, rap en breakdance (er is veel mogelijk in 
overleg met de opdrachtgever). Het HPC organiseert workshops en cursussen 
voor aankomende en professionele muzikanten, zowel privé als in kleine 
groepen van meestal vijf deelnemers.  
Website: www.haagspopcentrum.nl 
 
 
ACKU 
De afkorting ACKU staat voor: Activiteiten, Cultuur, Kunst en Uitgaan. ACKU wil 
een bijdrage leveren aan: de actieve deelname van studenten in het culturele 
leven van Den Haag een bruisend cultureel klimaat in de hogescholen een 
actieve samenwerking tussen de hoge scholen en de culturele instellingen het 
stimuleren van een wisselwerking tussen de hogescholen onderling.  
De activiteiten van ACKU zijn gericht op HBO-studenten in Den Haag. ACKU is 
een initiatief vanuit de hogescholen en de gemeente Den Haag. ACKU wordt 
geleid door een vakkundige stuurgroep. De stuurgroep adviseert betrokkenen 
over beleid en uitvoering en is samengesteld uit vertegenwoordigers van 
cultuurinstellingen en de hogescholen.  
Website: www.acku.nl 
 

 
 

http://www.popunie.nl/
http://www.haagspopcentrum.nl/
http://www.acku.nl/
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Koorenhuis 
Het Koorenhuis is een centrum voor kunst en cultuur en heeft een ruim en divers 
aanbod van cursussen, projecten en workshops in alle kunstdisciplines: dans, 
theater, beeldende kunst, muziek, foto/film/video, literatuur en nieuwe media. 
Jaarlijks zoeken duizenden mensen bij het Koorenhuis hun artistieke heil; 
kinderen, jongeren en volwassenen. Zowel voor beginners als voor 
gevorderden is er een ruime keus. 
Verder is het Koorenhuis ook een theater, een concertzaal, een open podium 
en een tentoonstellingsruimte in één. Er worden aan de lopende band 
voorstellingen opgevoerd, in onze eigen Koorenhuiszaal en verspreid over de 
stad in scholen, theaters en andere podia. Er is altijd wel beeldend werk te 
bewonderen, van cursisten en van professionele kunstenaars.  
Website: www.koorenhuis.nl 
 
Musicon 
Musicon is naast een muziekcentrum al ruim acht jaar een ontmoetingsplaats 
voor muzikanten en muziekliefhebbers.  
 
In Musicon vinden verschillende activiteiten plaats: 
Oefenruimtes - Musicon heeft 10 oefenruimtes die in blokken van drie uur 
worden verhuurd. Bandjes kunnen zich inschrijven en voor een klein bedrag in 
een van de ruimtes repeteren. Musicon heeft zo de afgelopen jaren vele 
succesvolle artiesten in huis gehad, zoals Anouk, Kane, The Golden Earring, The 
Clarcks en ook Di-rect repeteert er nog regelmatig. 
 
De bar met podium - In de zaal met podium en bar vinden regelmatig muzikale 
activiteiten plaats, zoals cursussen, jamsessies, dansavonden, workshops en 
natuurlijk optredens van uiteenlopende bands. De muziekgenres variëren van 
rap tot metal en van akoestisch tot digitaal.  
 
Festivals - Maar Musicon is meer dan alleen een muziekoefencentrum. Er 
worden voor verschillende opdrachtgevers evenementen en festivals buiten 
het gebouw van Musicon georganiseerd, waarbij jongeren veelal een hoofdrol 
spelen. Zo keren de Blockparties, het Rapproject, Hague Hiphop en Kaderock 
jaarlijks terug, projecten die in de voorgaande jaren met succes hebben 
gelopen.  
 
Music Station - In het gebouw van Music Station bevindt zich ook de 
muziekschool van Cesar Zuiderwijk, de legendarische drummer van The Golden 
Earring. Professionele muzikanten geven hier o.a. drumles, gitaarles en zangles. 
 
Bandcoaching – binnen Musicon is de organisatie Ready2Play werkzaam op 
het gebied van Bandcoaching. Twee keer per jaar geven zij een aantal 
workshops en lessen aan beginnende muzikanten. Als afsluiting van de cursus 
zijn er optredens van de cursisten.  
 
Culturele activering is het sleutelwoord van Musicon. Hun doelstelling is het zo 
breed mogelijk faciliteren van mensen die met muziek bezig zijn. In hun 
projecten richten zij zich op mensen die moeilijker bereikbaar zijn.  
Website: www.musicon.nl 
 

 
 

http://www.koorenhuis.nl/
http://www.musicon.nl/
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It’s your record  
Een nieuw label, een nieuwe manier van muziek kopen en nieuwe bands.. de 
toekomst van de popmuziek? 
Het nieuwe label "It's Your Record" is opgezet om nieuwe getalenteerde bands 
een kans te geven. Achter het initiatief zit Evert Nieuwstede, zanger/songwriter 
van de Urban Heroes en tegenwoordig producer. "We gaan naar een heel 
nieuwe manier van muziek kopen toe. In muziekwinkels komen straks zuiltjes te 
staan waar jezelf je cd's kan samenstellen en downloaden. De kosten zijn één 
euro per liedje." Zijn label "It's Your Record" doet daaraan mee. Het maakt deel 
uit van de overkoepelende European Music Portal genaamd: 
www.yeahronimo.com en ook grote platenmaatschappijen als Universal, BMG 
en Sony zullen een deel van hun collectie bij deze European Music Portal 
onderbrengen.  
Wie de muziek van de bands wil kopen, hoeft niet op zoek te gaan naar een 
CD in de muziekwinkel. De aankoop gebeurt via het internet 
(www.yeahronimo.com, www.itsyourrecord.com of via de site van de 
betreffende artiest). Betalen voor het downloaden gebeurt via creditcard en 
telefoon. Aan de hand van het aantal hits op internet (hoe vaak de site wordt 
bezocht) wordt gekeken of de proef slaagt. "Als een liedje bijvoorbeeld 2000 
keer gedownload wordt, dan weet je dat het hitpotentie heeft. Dan wordt het 
interessant om de cd-single op de markt te brengen en aan te bieden bij 
Radio3.  
Website: www.itsyourrecord.com 
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Bijlage 6: Poppodia6 
 
Het Paard van Troje 
Vanaf september 1999 heeft Cultureel Centrum het Paard in de steigers 
gestaan en is het verbouwd tot een volwaardige concertzaal voor de regio. Na 
de verbouwing, die in september van 2004 is beëindigd, beschikt het Paard nu 
over een grote zaal voor 1100 bezoekers en een kleine zaal voor ongeveer 400 
bezoekers. Daarnaast is het Paard uitgebreid met een dagcafé. 
 
Het Paard heeft een erg uitgebreide programmering. Er zijn binnen- en 
buitenlandse concerten, iedere vrijdag en zaterdag en soms op donderdag en 
zondag dancenights met binnen- en buitenlandse DJ's in de genres: disco, 
techno, breakbeat, jungle, hiphop, R&B, reggae, house en rock. 
Niet te vergeten zijn natuurlijk de glitterparty's (Glitterclub) die elke maand 
georganiseerd worden. Een groot feest met muziek uit de jaren '70 en '80 om je 
zondag eens een keer op een leuke manier door te brengen. 
 
Jeroen van de Wiel (39) treedt per half mei 2004 als directeur in dienst van het 
Paard van Troje. Hij volgt daar Pim Jonker op die zijn vertrek begin december 
aankondigde. Van de Wiel leerde als muzikant in hart en nieren het oude 
Paard van Troje al kennen. En ook vandaag de dag reikt zijn liefde voor de 
muziek verder dan zijn bureau en is hij nog actief als zanger, gitarist en 
liedjesschrijver van de nederpopband SLAU. Van de Wiels eerste reactie op de 
advertentie van het Paard was: “Dit is het! Eén van de leukste kunstinstellingen 
in Den Haag, een mooi nieuw gebouw en muziek, veel muziek!” Van de Wiel wil 
de mythische uitstraling die het oude Paard had in een modern jasje 
terugbrengen. De kersverse directeur wil zich, met alle medewerkers, vooral 
richten op een inhoudelijk sterk en breed programma en daar heel veel publiek 
mee trekken. 
Website: www.paard.nl 
 
 
Bazart 
Bazart is een poppodium waar iedere week zowel concerten als dance 
geprogrammeerd wordt met grote variatie. De bands die in Bazart staan, 
spelen over het algemeen wat ‘hardere’ muziek, zoals hardcore en punk.  
In de programmering is ook speciale aandacht voor de uiteenlopende 
kunstdisciplines. Muziek, dans, theater, film, en andere, voor jongeren, populaire 
activiteiten krijgen in Bazart een plaats. Een deel van het programma-aanbod 
heeft een stimulerende werking, zodat jongeren gaan deelnemen. Hierbij kan 
men denken aan een open podium, cursussen, workshops en voorstellingen. 

 
In 2003 is Bazart uitgeroepen tot kernpodium, wat inhoudt dat er minimaal 10 
bekende Nederlandse bands en/of artiesten per jaar geboekt moeten worden. 
Het financiële tekort wat het centrum heeft door het boeken van deze 
duurdere bands en/of artiesten wordt dan aangevuld door het Nationaal Pop 
Instituut. Website: www.bazart.nl 
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Kleinere podia:  
 
Muziekcafé de Paap is een bruin café waar muziek centraal staat. Zo zijn er 
regelmatig optredens van diverse bands die overigens gratis te beluisteren zijn. 
De muziekkeuze van de Paap DJ’s is vrij breed, hedendaagse pop/rock maar 
ook de beste gouden ouden worden gedraaid. Ook worden er regelmatig 
themafeesten georganiseerd. 
Het publiek dat in de Paap komt is heel erg verschillend, maar hebben 1 ding 
gemeen met elkaar. Ze houden allemaal van live muziek. De leeftijd van het 
publiek varieert tussen de 20 en 50.  
Website: www.paap.nl 
 
 
De Pater is een café, waar er regelmatig live optredens zijn. Jazz en Blues zijn 
de voornaamste stijlen die er gespeeld worden, maar ook de Rockstijl bezoekt 
de Pater wel eens. De Pater wordt veelal bezocht door mensen die zelf ook 
muziek maken. Het komt wel eens voor (vooral tijdens North Sea Jazz festival) 
dat er beroemde artiesten het podium opklimmem om mee te jammen. 
Een gezellige tent als je van niet commerciële livemuziek houdt. 
 
 
Jazz en Night Club Pannonica richt zich vooral op 
jazzmuziek. Er wordt onder andere samba/jazz, hiphop 
jazz of jazz/soul gespeeld. Het publiek is hier iets ouder 
en de stijl iets rustiger maar zeker sfeervol.  
Website: www.pannonica.nl 
 
 
In de In Confusion draait het voornamelijk om rockmuziek (van punk naar 
deathmetal via grunge, sixties en industrial). Elke vrijdag spelen er 1 of 2 bands. 
Elke zaterdag draaien diverse DJ’s, met op de derde zaterdag de metalnight 
en de laatste zaterdag Club Hell met aandacht voor gothic, industrial, 80's & 
90's, elektro en darkwave. Op elke dinsdag is er een jamsessie. 
 
 
Op zaterdag 31 januari, heeft de feestelijke opening van het vernieuwde 
muziekcafé de “Pop In” plaatsgevonden. De Pop-in is de bar van het Haags 
Popcentrum. Er spelen regelmatig bands die ook in HPC oefenen, maar ook 
andere bands. Ook is de Pop-in de plaats is waar veel Haagse muzikanten 
vertoeven als ze niet aan het oefenen zijn.  
 
 
 Lokaal Vredebreuk staat bekend om zijn vele activiteiten. Veel live muziek van 
zowel beginnende als professionele bands en muzikanten. Iedereen en ieder 
genre krijgt er de ruimte. Van Flamenco tot aan Irish Folk. 

 
 

http://www.paap.nl/
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De Franse Bulldog 
 
De Franse Bulldog in Scheveningen is een rock- en poolcafe waar een aantal 
keer per week bands optreden. Iedere dinsdag is er in de Franse Bulldog een 
jamsessie. Ook is dit de thuishaven van de Rock Games.  
Website: www.defransebulldog.com 
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Bijlage 7: Bandwedstrijden 
 
Dit is een overzicht van de bandwedstrijden die Den Haag rijk is.  
 

 Tijdens de Speel jij op parkpop? -competitie maken bands kans om het   
Haagse, Locals Only, podium tijdens parkpop te openen. 

 Bij de internach verkiezing maken bands kans om het lokale podium tijdens 
de Koninginnenach te openen. 

 De Rock Games is een serie bandbattles waarin totaal 32 bands aan mee  
doen. Elke Rock Games night komen twee bands tegen elkaar uit. Aan het 
einde van de optredens stemt het publiek wie er door gaat naar de volgende 
ronde. De hoofdprijs is een compleet demo pakket en een groot optreden op 
een Haags festival. 

 Wat vroeger de Popjacht heette is nu de Grote Prijs van Zuid-Holland (GPZH). 
Binnen de GPZH wordt er gestreden in 4 categorieën: Bands, Singer/Songwriter, 
Dance en R&B/HipHop. Elke categorie heeft een prijzenpakket met daarin 
onder andere: studiotijd, cd-producties, geldprijzen, kortingsbonnen en 
optredens. Daarnaast stromen de winnaars door naar de regiofinale West van 
de Grote Prijs van Nederland. Waar een overwinning leidt tot deelname aan 
de landelijke finale van de Grote Prijs van Nederland in Paradiso en de 
Melkweg te Amsterdam. 

 Saturnus is de naam van onze jongerensociëteit van waaruit The BeachBattle 
wordt georganiseerd. Door een zo uitgebreid mogelijk prijzenpakket te bieden 
voor de finalisten (en met name de winnaar) van The BeachBattle hoopt 
Saturnus bij te kunnen dragen aan de ontwikkeling van nog niet landelijk 
ontdekt Nederlands talent wat het verdient meer aandacht te krijgen. 

 Voor Schollenpop kan één band zich plaatsen door het winnen van de 
voorrondes. Behalve een plaats in de programmering van Schollenpop krijgt de 
winnaar ook een geldbedrag. 
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Bijlage 8: Media 
 
Er is een groot aantal media die op regelmatige basis aandacht besteden aan 
Haagse bands, maar in verband met het afbakenen van mijn onderwerp heb 
ik ervoor gekozen om me alleen te richten op diegenen die zich alleen of 
voornamelijk richten op Haagse muziek. 
 
Haagspoppodium.nl is een internetsite waar Gerard van den Ijssel onder 
andere zijn Haagse popnieuws, agenda en bandlinks bijhoudt. Gerard werkt bij 
stadsradio Den Haag waar hij iedere zondag het Haags Pop Podium 
presenteert. Hierin krijgt de luisteraar veel Haags popnieuws, muziek en 
interviews te horen.  
 
Stads Radio Den Haag is een publiek radiostation. Dat wil onder meer zeggen 
dat zij moeten voldoen aan eisen van de mediawet en een bepaald 
percentage informatieve, culturele en educatieve programma's brengen. 
“Stads Radio Den Haag is gewoon '100% Haags'!”  is een zin die op hun website 
staat. Het station besteedt veel aandacht aan muziek, aangevuld met allerlei 
actueel nieuws uit Den Haag en de rest van de wereld maar ook voor het 
weer, verkeer en uitgaanstips voor de Haagse regio kan je de radio afstemmen 
op Stads Radio Den Haag. 
 
De regio van Radio TV West loopt van het Westland tot de Bollenstreek en van 
Gouda tot Scheveningen. Het is een regio van verschillen. Van het agrarische 
Westland tot het kosmopolitische Den Haag. De medewerkers van Radio TV 
West hebben oog en oor voor de ontwikkelingen in de regio; voor de 
problematiek van de grote stad en het platteland. Er is natuurlijk ook aandacht 
voor de aangename kanten van het leven in de regio. Zo is er op 89.3 Radio 
West en TV West veel aandacht voor cultuur, muziek en uitgaan. 
 
Radio West gaat elke vrijdagavond op zoek naar poptalenten in de regio in het 
programma Stork On Air. De Storks zullen elke week uitvliegen om de beste 
muziek uit deze regio te laten horen. Het programma wordt gemaakt door 
Radio West in samenwerking met de redactie van het Pop- en 
Uitgaansmagazine Stork on Stage. In korte interviews zullen de Storks de 
bedoelingen van artiesten verder uitdiepen. Artiesten zullen (semi-)akoestische 
optredens verzorgen. 
 
Stork On Stage is een Haags popmagazine gemaakt door het HPC. In het 
magazine staan onder andere Haags popnieuws, interviews, reportages, 
recensies van concerten en cd’s en de agenda voor de komende maand.  
 
De Haagsche Courant is een lokale krant die veel aandacht besteedt aan 
binnenlands-, buitenlands- en regionaal nieuws. Ook is er iedere dag ruimte 
gereserveerd voor cultureel nieuws en informatie. 
 
Speaker is een tijdschrift voor muzikanten dat 4x per jaar wordt uitgegeven voor 
de leden van de Popunie. Hierin is een groot aanbod te vinden van 
interessante informatie voor muzikanten; popnieuws, recensies, technische 
informatie, informatie over verschillende podia, advertenties van 
muziekorganisaties etc. 
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Checklist:  
- 18 Rabbit - Acrid - A Minor Crisis - Ammocave - Annett - Anouk - Antidote - As Soon As 
Possible - Ass - Atombox - Luke Atten - Attitude MF - Au - Ayreon - Bad Candy - 
BaggaBownz - Beg For Mercy - Bell Astoria - Best Of Five -  Birgit - Black Heart Betty - 
Bleek - Blue Comets - Blind Lead - Blissard - Blo.Torch - Bloody Poney - Blue Moon Special 
- Bluesscatters - Blue Spirit - The Blues Rock 'N Soul Review - Boarderliner - Bodhi - Bojoura 
- Bolderkar - Boner - Boolean - Michiel Borstlap - Sjaak Bral - Bratt - Broomstick Buddha - 
Broshim - Buckshot - Burma Shave - Bunker Records - The Cajun Company - Canefield - 
Can-Of-Be - Carbon Music -  Castaway - Catch - Cecile Morel Band - Chabliz - Cheese 
Cake - Catch - Chronicle Kings - Cieken - The Clarks - Clean - Conspiracy - Cooper - 
Coup deVillz - Cover Up - Crawler - Crawling Back - Cruizin - Crusader And Friends - The 
Cry Ugly - Daeonia - Da Gaia - Dansety - Dazzling Day - Deadweight - Deire - Delise - 
Desert Mermaids - Dez - Dicemen - Difaz - Di-Rect - D.I.S.C.O. - Dissension - Doll House 
Drama - De  Doorbraak - Dr. Livingstone - Dreamcarnation - Drippin' Honey - Drunk Tank 
- Noel Dutton - Dyzack - Earth & Fire - Easy Meat - Polle Eduard - Hans Eijkenaar - Willem 
van Ekeren - Epps & Cathy - Ethereal Spawn - Eva - Even Geduld - Eyes Can't See - 
FacesOfTheMoon - Fake - Fine China - Superbone - Fleeing Mind Focus - Flenz - Flesh  
Merchants - Flight 505 - Footsweep - Fortune Cookies - Forty Forty - Fount Records - 
Frank's One Man Band - Frezno Falls - Fubar - Funk In The Pocket - Funky Crew - Funky 
Fever - Fuzz For Brain - Gebroeders de Gier - Gemstone - Gin Fizz - Glowball - Golden 
Earring - Margot de Graaff - Grape! - Gye-Deen - Hallo Venray - Hammer & Glamour - 
Handsome 3some - Handsome Devils - Headliners - De Helden - Hussen - Hypnoclan - I 
Drive A UFO - Image Transmission - Incense - Indorock - Innerstorm - Instant Mix - Instinct - 
Intestine - Iron Head - Isle of Lucy - Jambone - Janika - Femke Japing - Jean Paul Rena 
& Terrawheel - Paul Jenner - Ton Jenner - Jerry Knives Band - Jewelste - Joost Mag ’t 
Weten - Juh Luh Luh Lers - Kane - Kanis - Karin - Katbite - Katelijne - Kiers & De Vries - 
Kees Kingsize - Kinkster - Rinus Koevoets - Kopna Kopna - Frans Krassenburg - Philip 
Kroonenberg - Ladibyrds - Labryenco - Lakewise - La Kidda - Legowelt - Lemon Blue 
Lemon - Lèp Dansûh - Little Big Muff - Live Wire - Lo-Lite - The Lonesome Fugitives - Lunar 
- M-Pac - Ma'China - Magic Dave and the Wheelers - Magic Fingers - Magic Strangers - 
Major League - Manar - Marijke en die Kale - Masalsa - Mashed Potatoes - Material 
Spirits - Mavin & Priore - Maxville - Daan van Meerdervoort - Mental Marble - Merg En 
Been - Meg - Meringue - Mid Life Crisis - Midnight Temptation - MIG - Milk - Miracle - Miss 
Treated - Miss Wyoming - Mixed Emotions - Mopion - Moonshiners - Motorwolf - Mr. 
Boogie Woogie - Mr. Poh - Mudkings - Mute - My T Blue - De Nacht - Naked - Natural 
High - N.E.L. - The Nervous Fellas - New Breed - New Coat Of Paint - New Groove Habits - 
- Nicky's Trinity - Nieuwe Vrienden - No Comment - Non-Sens - Noordenwind - NuClear 
Family - Oceandrive - Octave Pussy - Omerta - O.M.G The Assassin - Hilly Ong Alok - 
Orange Sunshine - Oriental Guitars - Ouwemannekunnedanse - The Ox - Paboys - Pair-
A-Dice - Paisley - Paroxysm - Pay-Day - Peptones - Pickpockets - The Pink Project - Pissing 
Angels - Plackband - The Playmates - Plectra - Pocket - Poor Man Friend - Propeller - 
Prophets  - Of The Sun - Purple Joe - Q65 - Qrio - The Raspers - Raylettes - Rebel - ReFunk 
- Remmelt, Muus en Femke - Renée and the Alligators - The Renegades - Reunion Jazz 
Band - Ripcord - Rob-O-Tronic - Rockenjagers - Rojan - R.O.O.O.M. - Rose - Run 4 Cover - 
Mo Sax - Scallywag - S.C.A.R. - Winston Scholsberg - Roel Schutrups - Seconds - 
Sébastiaan - Sensitt - Seven of Nine - Shain - Shake Ya'll - Silent Rain - Silverlake - Skank 
Fever - Smutfish - Snake Charming - Sneaky G - Sniper Productions - Soapstone - Soft 
Posh - Solitude - Sonic Litter - Son Of Chainsaw - Amy J. Sorinio - Soul-B-Surrond - Souled 
Out - Soul Or Nothing - Soulz - Soundcheck - Spacebus - Spider Rico - Splendid - Stacey - 
Sterk Spul - Robert-Jan Stips - Stud Muffins - Suburbs - Sulphur - Sunflower - Sundown - 
Super Fertile Sisters - Super-Q - Supreme Court - Sweet Jezebel - Syreens - Tacker - 
Taildragger - Tashas World - Templo Diez - Tension - That Crazy Beat - That's Cool - 
Timelock - Tino - Tiny Tones - Tom, Dick & Harry - Tom L. - Lee Towers - ToyZ - Treeskin - 
Trespassers W - Tricky Size - Trivia - Tuesday Child - Tweak - Twelvebar - Typisch Haags - 
Valensia - Valium - Hans Vandenburg - Venus Flytrap - Marcel Verreck - Vertigo - 
Volumia! - Water Dr Bij - The Wickys - Willow - Wishing Well - Zippies - Marcel de Zoete - 
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